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Daftar Pertanyaan Penelitian (Kunci) 

1. Attention (Perhatian) 

a) Apakah anda melakukan promosi Papi Cafe & Garden di instagram? 

b) Mengapa anda lebih memilih aplikasi instagram dari pada aplikasi yang 

lain untuk promosi Papi Cafe & Garden? 

c) Apakah banyak yang melihat postingan atau story Papi Cafe & Garden?  

2. Interest (Minat) 

a) Bagaimana cara Papi Cafe & Garden menarik minat pengunjung melalui 

instagram? 

b) Apakah ada informasi tambahan yang menarik sehingga pengujung 

berminat untuk datang? 

3. Desire (Keinginan) 

a) Apakah postingan dan story instagram Papi Cafe & Garden 

bisa menimbulkan keinginan pengunjung untuk datang? 

b) Apakah ada interaksi dengan para pengikut Papi Cafe & Garden di 

instagram untuk berkunjung? 

4. Decision (Keputusan) 

a) Bagaimana cara Papi Cafe & Garden membuat pengunjung agar 

memutuskan untuk datang? 

5. Action (Tindakan) 

a) Setelah melakukan promosi di instagram, apakah cara tersebut efektif 

untuk membuat para pengunjung datang ke Papi Cafe & Garden?  

b) Apakah ekspetasi para pengunjung sesuai dengan apa yang di promosikan 

di instagram Papi Cafe & Garden? 

c) Apakah banyak pengunjung yang datang kembali ke papi café & Garden? 
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Daftar Pertanyaan Penelitian (Utama) 

1. Attention (Perhatian) 

a) Apakah anda memiliki instagram? 

b) Berapa kali anda melihat instagram dalam sehari? 

c) Apakah anda melihat postingan instagram Papi Cafe & Garden? 

d) Apakah postingan Papi Cafe & Garden menarik perhatian anda? 

e) Apa yang membuat anda tertarik terhadap postingan instagram Papi Cafe 

& Garden? 

2. Interest (Minat) 

a) Apa yang membuat anda berminat untuk datang ke Papi Café & Garden 

ini? 

b) Apakah anda berminat berkunjung ke Papi Cafe & Garden setelah melihat 

postingan instagram mereka? 

c) Apakah ada hal-hal yang menarik di Instagram Papi Café & Garden yang 

menimbulkan minat anda? 

3. Desire (Keinginan) 

a) Apakah anda berkeinginan datang ke Papi Cafe & Garden setelah melihat 

postingan di instagram? 

b) Apakah postingan instagram Papi Cafe & Garden menimbulkan keinginan 

anda untuk berkunjung? 

c) Apakah datang ke Papi Café & Garden memang keinginan anda sendiri? 

4. Decision (Keputusan) 

a) Sejak kapan anda membuat keputusan untuk berkunjung ke Papi Cafe & 

Garden? 

b) Apakah keputusan anda untuk datang ke Papi Café & Garden  sesuai 

dengan keinginan? 

c) Sebelum membuat keputusan untuk datang ke Papi Cafa & Garden apakah 

anda ada rasa ragu? 

5. Action (Tindakan) 

a) Apa yang anda pikirkan tentang Papi Café & Garden setelah melihat 

langsung ? 
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b) Apakah Papi Café & Garden sesuai dengan apa yang mereka tampilkan di 

Instagram? 

c) Setelah datang ke Papi Café & Garden apakah anda akan datang kembali? 
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