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KATA PENGANTAR 

بـِ  بـِ  بِ  الرَّ سْ مَ بِ  الرَّ بِ سْ ــــــــــــــــــ   بِ سْ

  

Assalamua‟alaikum wr,wb. 

Alhamdulillahi robbil „alamin, rasa syukur yang tak terhingga kepada zat 

yang Maha Agung, peneliti panjatkan kepada Allah SWT, yang telah memberikan 

segala karunia, nikmat kesehatan,taufiq, hidayah dan inayah-Nya, serta kekuatan 

lahir dan batin. Sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi  dengan 

baik.Shalawat teriring salam tak lupa penulis haturkan kepada suri tauladan umat 

Islam, baginda Nabi Muhammad saw, beserta para sahabat yang telah 
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Selama proses penyusunan skripsi ini peneliti mendapatkan bimbingan, 
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Kalian adalah orang-orang hebat yang ada dihidup saya.  



 
 

iii 
 

2. Abangda tersayang Toni Wibowo Putra serta keluarga yang memberikan 

semangat, doa dan membuat peneliti terinspirasi untuk menjadi contoh 
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dalam penulisan skripsi ini. 
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Lampiran 1 

Lembar Kuesioner 

 

KUESIONER PENELITIAN 

ANALISIS PENGARUH LABEL HALAL PADA KOSMETIK TERHADAP 

KONSUMEN KOSMETIK DI KECAMATAN MEDAN AMPLAS 

1. Umum 

Assalamualaikum Wr Wb.    Tanggal...................... 

Responden yang terhormat, 

Nama saya Tuti Rahayu (71160215006). Pertanyaan dibawah ini hanya 

semata-mata digunakan untuk data penelitian dalam rangka penyusunan 

skripsi jurusan Ekonomi Syari‟ah Universitas Islam Sumatera Utara (UISU). 

Saya mengharapkan kesediaan Saudara/iuntuk mengisi kuisioner sesuai 

dengan penilaian yang Saudara/imiliki. 

Saya mengucapkan terimakasih atas kerja sama dan bantuan Saudara/iyang 

telah bersedia meluangkan waktu untuk mengisi angket kuesioner penelitian 

ini. 

2. Identitas Responden 

Nama Responden   : 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pertanyaan dengan memberikan tanda (X) 

1. Jenis Kelamin   : a. Laki-laki   

   b. Perempuan 

2. Usia   : a. 16-25 tahun              d. 46-55 tahun 

  b. 26-35 tahun  e. > 55 tahun 

  c. 36-45  

3. Pendidikan Terakhir   : a. SD   c. SMA 

   b. SMP  d. Perguruan Tinggi 

4. Status/ Pekerjaan     : a. Pelajar/ Mahasiswa    d. Belum/ tidak bekerja 

    b. PNS                  e. Ibu Rumah Tangga 

    c. Wiraswasta  f. Lainnya 

Pendapatan    : a. 0 - Rp1.000.000 



 
 

 
 

b. Rp1.000.000 – Rp2.000.000 

c. Rp2.000.000 – Rp3.000.000 

     d. Rp3.000.000 – Rp4.000.000 

     e.  > Rp5.000.000 

3. Petunjuk Pengisian : 

Saya mohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi jawaban kuesioner secara 

lengkap dan sebenar-benarnya, dengan memberikan tanda centang ( √ ) pada salah 

satu kotak yang sesuai dengan pilihan jawaban anda. Informasi yang diterima dari 

kuisioner ini bersifat rahasia dan dipergunakan untuk kepentingan akademis.  

Keterangan : 

 

SS Sangat Setuju skor 5 

S Setuju skor 4 

N Netral skor 3 

TS Tidak Setuju skor 2 

STS Sangat Tidak Setuju skor 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

No 

Label Halal (X1) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
1 2 3 4 5 

1 

Saya selalu memperhatikan ada tidaknya gambar logo 

“label halal” pada kemasan sebelum melakukan 

pembelian produk kosmetik. 

     

2 

Menurut saya produk kosmetik yang berlabel halal 

dijamin kualitasnya dan saya merasa lebih aman 

menggunakan kosmetik halal. 

     

3 

Menurut saya kosmetik halal dengan mencantumkan 

logo halal telah melalui serangkai proses yang sesuai 

dengan syari‟at oleh MUI. 

     

4 

Saya lebih memilih produk yang berlogo halal daripada 

tidak memiliki label halal. 

Label halal mencerminkan produk kosmetik yang bebas 

dari kandungan bahan haram, alat, tempat pembuatan, 

tempat penyimpanan produk steril/ bebas  dari bahan-

bahan haram. 

     

5 
Saya mengetahui dengan jelas letak "Label Halal" di 

samping pada kemasan produk kosmetik. 

     

 

No 

Pembersih Wajah / Facial Wash (X2)  
PENILAIAN 

Pernyataan 
1 2 3 4 5 

1 

Menurut saya logo”Label Halal” yang dikeluarkan 

oleh LPPOM-MUI, saya yakin bahwa proses 

pembuatan produk Facial washtersebut halal. 

     

2 
Produk Facial wash berlabel halal memberikan hasil 

yang maksimal setelah pemakaian rutin, tidak 

     



 
 

 
 

menimbulkan efek samping yang berbahaya. 

3 

 

Bahan baku tidak menggunakan lemak  turunannya 

(gliserin, stearic, dan acid), serta ekstrak placenta 

(cairan ketuban) yang digunakan sebagai bahan 

pembuat lipstik, pembersih wajah, sabun, krim dan 

lation yang berasal dari hewan. 

     

4 
Produk Facial wash dapat memberikan rasa aman 

dan ketenangan dalam beribadah.  

     

5 
Bahan baku Facial wash  tidak mengandung  dari 

hewan yang diharamkan. 

     

 

 

No 

Parfume / Cologne (X3) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
1 2 3 4 5 

1 

Dengan adanya produk halal yang dikeluarkan oleh 

LPPOM-MUI, saya yakin bahwa bahan baku 

pembuatan produk parfum tersebut halal. 

     

2 

Dengan adanya logo”Label Halal” yang dikeluarkan 

oleh LPPOM-MUI, saya yakin bahwa proses 

pembuatan produk  parfum tersebut halal . 

     

 

 

3 

Saya selalu memperhatikan ada tidaknya gambar/label 

halal pada kemasan sebelum melakukan pembelian 

produk parfum. 

     

4 

Adanya “Label Halal” pada kemasan mempermudah 

saya dalam memberi informasi dan keyakinan akan 

mutu  produk. 

     

5 

Parfum yang berlabel halal menjadi pertimbangan saya 

dalam memilih produk kosmetik halal sebelum saya 

melakukan pembelian. 

     

 



 
 

 
 

 

No 

Konsumen Kosmetik (Y) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
1 2 3 4 5 

1 

Dari semua jenis produk kosmetik, saya akan tetap 

memilih produk kosmetik yang berlabel halal walaupun 

harganya mahal. 

     

2 
Kosmetik halal memberikan saya rasa aman dan 

kepuasan pembelian terhadap suatu produk. 

     

3 
Saya terbiasa malakukan pembelian kosmetik dengan 

label halal daripada tidak memiliki label halal. 

     

4 

Kosmetik halal merupakan produk pilihan utama saya 

dan saya bersedia merekomendasikan kosmetik halal 

kepada teman-teman saya. 

     

5 

Kualitas, mutu dan jaminan halal adalah standart yang 

selalu saya terapkan dalam mempertimbangkan 

pemilihan produkkosmetik. 

     



 
 

 
 

Lampiran 2 

 Tabulasi Jawaban Responden 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

No. 

Resp 

Tabulasi Jawaban Responden 

Label Halal Total 

Tabulasi Jawaban Responden  

Pembersih Wajah Total 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

1 5 5 4 5 4 23 4 4 5 5 5 23 

2 4 4 4 5 5 22 4 4 4 4 4 20 

3 5 5 5 5 5 25 4 3 2 4 4 17 

4 4 4 4 5 4 21 4 4 2 3 3 16 

5 5 5 5 5 4 24 4 4 5 4 5 22 

6 3 3 5 4 4 19 4 4 5 5 5 23 

7 4 4 4 5 4 21 5 5 4 5 5 24 

8 4 4 4 2 3 17 5 5 2 5 3 20 

9 4 4 5 4 3 20 5 5 5 5 4 24 

10 3 3 4 3 3 16 4 4 5 5 5 23 

11 3 3 5 5 5 21 4 4 5 5 3 21 

12 3 3 4 4 4 18 4 4 4 4 5 21 

13 3 3 3 4 4 17 5 5 5 5 4 24 

14 3 3 5 3 3 17 5 5 4 5 4 23 

15 4 4 5 4 5 22 3 3 5 5 3 19 

16 4 4 5 3 5 21 4 4 4 5 4 21 

17 5 5 4 4 5 23 4 4 5 4 4 21 

18 5 5 3 5 3 21 4 4 3 2 4 17 

19 5 5 5 5 4 24 5 5 5 3 4 22 

20 4 4 5 5 5 23 4 4 2 5 4 19 

21 4 4 5 5 3 21 5 5 5 5 5 25 

22 4 4 4 4 5 21 5 5 5 5 4 24 

23 5 5 5 5 4 24 4 4 4 5 4 21 

24 5 5 4 5 4 23 4 4 4 4 3 19 

25 3 3 5 5 3 19 4 4 5 5 5 23 

26 4 4 4 5 4 21 3 3 4 3 3 16 

27 4 4 5 4 4 21 4 4 4 5 4 21 

28 4 4 3 2 4 17 5 5 5 5 4 24 

29 5 5 5 3 4 22 5 5 5 4 3 22 

30 4 4 4 5 4 21 4 4 3 5 4 20 

31 5 5 5 5 5 25 4 4 4 3 3 18 

32 5 5 5 5 4 24 4 4 5 4 5 22 

33 4 4 2 5 4 19 3 3 4 3 3 16 

34 4 4 4 4 3 19 3 3 5 5 5 21 

35 4 4 5 5 5 23 3 3 4 3 4 17 



 
 

 
 

36 3 3 4 3 3 16 3 3 3 4 4 17 

37 4 4 4 5 4 21 3 3 5 3 3 17 

38 5 5 5 5 4 24 4 4 5 4 5 22 

39 5 5 5 4 4 23 4 4 5 5 3 21 

40 4 4 5 5 4 22 5 5 4 5 5 24 

41 4 4 4 2 3 17 5 5 5 5 3 23 

42 4 4 5 4 5 22 5 5 5 5 4 24 

43 3 3 4 3 3 16 2 2 5 5 5 19 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

No. 

Resp 

Tabulasi Jawaban Responden 

Parfum Total 

Tabulasi Jawaban Responden 

Konsumen Kosmetik Total 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 

1 5 4 5 5 5 24 5 4 4 5 5 23 

2 5 5 4 4 4 22 4 5 4 5 4 22 

3 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

4 5 4 4 4 4 21 3 4 4 4 4 19 

5 5 5 5 5 5 25 4 5 5 5 5 24 

6 4 3 3 3 3 16 5 5 5 3 5 23 

7 5 4 4 4 4 21 5 3 4 4 4 20 

8 2 3 4 4 4 17 5 4 4 5 4 22 

9 4 5 4 4 4 21 5 5 4 4 5 23 

10 3 3 3 3 3 15 3 4 3 5 4 19 

11 5 5 3 3 3 19 4 4 3 3 5 19 

12 4 4 3 3 3 17 4 5 3 3 4 19 

13 4 4 3 3 3 17 3 5 5 3 3 19 

14 3 3 3 3 3 15 3 4 3 3 5 18 

15 4 5 4 4 4 21 5 4 4 4 5 22 

16 3 5 4 4 4 20 3 5 4 4 5 21 

17 4 5 5 5 5 24 5 4 5 5 4 23 

18 5 3 5 5 5 23 4 5 5 5 3 22 

19 5 4 5 5 5 24 5 4 5 5 5 24 

20 5 5 4 4 4 22 5 5 4 4 5 23 

21 5 3 4 4 4 20 3 4 4 4 5 20 

22 4 5 4 4 4 21 5 3 4 4 4 20 

23 5 4 5 5 5 24 5 5 5 5 5 25 

24 5 4 5 5 5 24 5 4 5 5 4 23 

25 5 3 3 3 3 17 5 5 3 3 5 21 

26 5 4 4 4 4 21 4 5 4 4 4 21 

27 4 4 4 4 4 20 3 5 4 4 5 21 

28 2 4 4 4 4 18 3 3 4 4 3 17 

29 3 4 5 5 5 22 4 4 5 5 5 23 

30 5 4 4 4 4 21 3 4 4 4 4 19 

31 5 5 5 5 5 25 4 5 5 5 5 24 

32 5 4 5 5 5 24 5 5 5 5 5 25 

33 5 4 4 4 4 21 5 3 4 4 2 18 

34 4 3 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20 

35 5 5 4 4 4 22 5 5 4 4 5 23 

36 3 3 3 3 3 15 3 5 3 3 4 18 

37 5 4 4 4 4 21 3 4 4 4 4 19 



 
 

 
 

38 5 4 5 5 5 24 4 5 5 5 5 24 

39 4 4 5 5 5 23 5 5 5 5 5 25 

40 5 4 4 4 4 21 2 3 4 4 5 18 

41 2 3 4 4 4 17 4 4 4 4 4 20 

42 4 5 4 4 4 21 5 5 4 4 5 23 

43 3 3 3 3 3 15 3 4 3 3 4 17 



 

 

Lampiran 3  Hasil Uji Validitas dan Reabilitas diolah menggunakan SPSS23 

 

LABEL HALAL 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized Items N of Items 

,784 ,878 5 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

Label_Halal1 33,16 19,187 ,754 ,712 

Label_Halal2 33,42 21,630 ,630 ,759 

Label_Halal3 16,56 7,633 ,813 ,825 

Label_Halal4 33,16 19,187 ,754 ,712 

Label_Halal5 33,37 21,382 ,636 ,755 

 

PEMBERSIH WAJAH 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized Items N of Items 

,749 ,867 5 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

Pembersih_Wajah1 33,07 21,543 ,849 ,677 

Pembersih_Wajah2 33,07 21,543 ,849 ,677 

Pembersih_Wajah3 16,53 5,445 ,983 ,746 

Pembersih_Wajah4 32,88 22,058 ,566 ,711 

Pembersih_Wajah5 33,09 23,658 ,490 ,738 

 

 

 



 

 

PARFUM 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized Items N of Items 

,816 ,832 5 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

Parfum1 16,37 5,953 ,341 ,872 

Parfum2 16,53 6,398 ,350 ,850 

Parfum3 16,49 5,208 ,801 ,725 

Parfum4 16,51 5,018 ,844 ,710 

Parfum5 16,51 5,018 ,844 ,710 

 

KONSUMEN KOSMETIK 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized Items N of Items 

,754 ,827 5 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

Konsumen_Kosmetik1 34,58 13,011 ,643 ,699 

Konsumen_Kosmetik2 34,35 13,375 ,567 ,716 

Konsumen_Kosmetik3 17,21 4,788 ,808 ,737 

Konsumen_Kosmetik4 34,58 13,011 ,643 ,699 

Konsumen_Kosmetik5 34,35 13,375 ,567 ,716 

 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

38,77 16,945 4,116 5 

 

 



 

 

Lampiran 4 Hasil Uji Asumsi Klasik diolah menggunakan SPSS23 

Hasil Uji Normalitas 

 
 

 

 
 



 

 

Hasil UjiKolmogorov-Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 43 

Normal Parameters
a,b

 Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,38711351 

Most Extreme Differences Absolute ,084 

Positive ,084 

Negative -,079 

Test Statistic ,084 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200
c,d

 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficients
a
 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Total_LH ,142 6,986 

Total_PW ,142 6,986 

Total_P ,174 5,740 

 

Lampiran 5 Hasil Uji Regresi Linear Berganda diolah menggunakan 

SPSS23. 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 11,130 1,722  6,464 ,000   

Total_LH 1,747 ,126 1,290 13,809 ,000 ,142 6,986 

Total_PW -,749 ,177 -,395 -4,370 ,000 ,142 6,986 

Total_P ,284 ,185 ,381 1,534 ,133 ,174 5,740 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 6 Hasil Uji Hipotesis diolah menggunakan SPSS23 

Hasil Uji - T 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 11,130 1,722  6,464 ,000   

Total_LH 1,747 ,126 1,290 13,809 ,000 ,142 6,986 

Total_PW -,749 ,177 -,395 -4,370 ,000 ,142 6,986 

Total_P ,284 ,185 ,381 1,534 ,133 ,174 5,740 

 

 
Hasil Uji F 

ANOVA
a
 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 111,793 3 37,264 17,984 ,000
b
 

Residual 80,812 39 2,072   

Total 192,605 42    

 
Hasil Koefisien Determinasi 

Model Summary
b
 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,762
a
 ,580 ,548 1,439 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Uji Heteroskedastisitas Dengan Scatterplot 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Titik Persentase Distribusi t (df = 1 – 40) 

Lampiran 7 Tabel T 

 

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 318.30884 

2 0.81650 1.88562 2.91999 4.30265 6.96456 9.92484 22.32712 

3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453 

4 0.74070 1.53321 2.13185 2.77645 3.74695 4.60409 7.17318 

5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343 

6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763 

7 0.71114 1.41492 1.89458 2.36462 2.99795 3.49948 4.78529 

8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079 

9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681 

10 0.69981 1.37218 1.81246 2.22814 2.76377 3.16927 4.14370 

11 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 2.71808 3.10581 4.02470 

12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 2.68100 3.05454 3.92963 

13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 2.65031 3.01228 3.85198 

14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 2.62449 2.97684 3.78739 

15 0.69120 1.34061 1.75305 2.13145 2.60248 2.94671 3.73283 

16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 2.58349 2.92078 3.68615 

17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577 

18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 2.55238 2.87844 3.61048 

19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 2.53948 2.86093 3.57940 

20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 2.52798 2.84534 3.55181 

21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 2.51765 2.83136 3.52715 

22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 2.50832 2.81876 3.50499 

23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496 

24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 2.49216 2.79694 3.46678 

25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 2.48511 2.78744 3.45019 

26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 2.47863 2.77871 3.43500 

27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 2.47266 2.77068 3.42103 

28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 2.46714 2.76326 3.40816 

29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 2.46202 2.75639 3.39624 

30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 2.45726 2.75000 3.38518 

31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 2.45282 2.74404 3.37490 

32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531 

33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 2.44479 2.73328 3.35634 

34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 2.44115 2.72839 3.34793 

35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 2.43772 2.72381 3.34005 

36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 2.43449 2.71948 3.33262 

37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 2.43145 2.71541 3.32563 

38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 2.42857 2.71156 3.31903 

39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 2.42584 2.70791 3.31279 

40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 2.42326 2.70446 3.30688 

 



 
 

 
 

Titik Persentase Distribusi t (df = 41 – 80)    

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127 

42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595 

43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089 

44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607 

45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148 

46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710 

47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291 

48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891 

49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508 

50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141 

51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789 

52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451 

53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127 

54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815 

55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515 

56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226 

57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948 

58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680 

59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421 

60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171 

61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930 

62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696 

63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471 

64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253 

65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041 

66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837 

67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639 

68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446 

69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260 

70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079 

71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903 

72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733 

73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567 

74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406 

75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249 

76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096 

77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948 

78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804 

79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663 

80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526 

 

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom 

adalah luas daerah dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih 

besar adalah luas daerah dalam kedua ujung 



 

 

Lampiran 8 Tabel F 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 
 

 
df untuk 

penyeb
ut 
(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 161 199 216 225 230 234 237 239 241 242 243 244 245 245 246 

2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30 19.33 19.35 19.37 19.38 19.40 19.40 19.41 19.42 19.42 19.43 

3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01 8.94 8.89 8.85 8.81 8.79 8.76 8.74 8.73 8.71 8.70 

4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26 6.16 6.09 6.04 6.00 5.96 5.94 5.91 5.89 5.87 5.86 

5 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05 4.95 4.88 4.82 4.77 4.74 4.70 4.68 4.66 4.64 4.62 

6 5.99 5.14 4.76 4.53 4.39 4.28 4.21 4.15 4.10 4.06 4.03 4.00 3.98 3.96 3.94 

7 5.59 4.74 4.35 4.12 3.97 3.87 3.79 3.73 3.68 3.64 3.60 3.57 3.55 3.53 3.51 

8 5.32 4.46 4.07 3.84 3.69 3.58 3.50 3.44 3.39 3.35 3.31 3.28 3.26 3.24 3.22 

9 5.12 4.26 3.86 3.63 3.48 3.37 3.29 3.23 3.18 3.14 3.10 3.07 3.05 3.03 3.01 

10 4.96 4.10 3.71 3.48 3.33 3.22 3.14 3.07 3.02 2.98 2.94 2.91 2.89 2.86 2.85 

11 4.84 3.98 3.59 3.36 3.20 3.09 3.01 2.95 2.90 2.85 2.82 2.79 2.76 2.74 2.72 

12 4.75 3.89 3.49 3.26 3.11 3.00 2.91 2.85 2.80 2.75 2.72 2.69 2.66 2.64 2.62 

13 4.67 3.81 3.41 3.18 3.03 2.92 2.83 2.77 2.71 2.67 2.63 2.60 2.58 2.55 2.53 

14 4.60 3.74 3.34 3.11 2.96 2.85 2.76 2.70 2.65 2.60 2.57 2.53 2.51 2.48 2.46 

15 4.54 3.68 3.29 3.06 2.90 2.79 2.71 2.64 2.59 2.54 2.51 2.48 2.45 2.42 2.40 

16 4.49 3.63 3.24 3.01 2.85 2.74 2.66 2.59 2.54 2.49 2.46 2.42 2.40 2.37 2.35 

17 4.45 3.59 3.20 2.96 2.81 2.70 2.61 2.55 2.49 2.45 2.41 2.38 2.35 2.33 2.31 

18 4.41 3.55 3.16 2.93 2.77 2.66 2.58 2.51 2.46 2.41 2.37 2.34 2.31 2.29 2.27 

19 4.38 3.52 3.13 2.90 2.74 2.63 2.54 2.48 2.42 2.38 2.34 2.31 2.28 2.26 2.23 

20 4.35 3.49 3.10 2.87 2.71 2.60 2.51 2.45 2.39 2.35 2.31 2.28 2.25 2.22 2.20 

21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 2.57 2.49 2.42 2.37 2.32 2.28 2.25 2.22 2.20 2.18 

22 4.30 3.44 3.05 2.82 2.66 2.55 2.46 2.40 2.34 2.30 2.26 2.23 2.20 2.17 2.15 

23 4.28 3.42 3.03 2.80 2.64 2.53 2.44 2.37 2.32 2.27 2.24 2.20 2.18 2.15 2.13 

24 4.26 3.40 3.01 2.78 2.62 2.51 2.42 2.36 2.30 2.25 2.22 2.18 2.15 2.13 2.11 

25 4.24 3.39 2.99 2.76 2.60 2.49 2.40 2.34 2.28 2.24 2.20 2.16 2.14 2.11 2.09 

26 4.23 3.37 2.98 2.74 2.59 2.47 2.39 2.32 2.27 2.22 2.18 2.15 2.12 2.09 2.07 

27 4.21 3.35 2.96 2.73 2.57 2.46 2.37 2.31 2.25 2.20 2.17 2.13 2.10 2.08 2.06 

28 4.20 3.34 2.95 2.71 2.56 2.45 2.36 2.29 2.24 2.19 2.15 2.12 2.09 2.06 2.04 

29 4.18 3.33 2.93 2.70 2.55 2.43 2.35 2.28 2.22 2.18 2.14 2.10 2.08 2.05 2.03 

30 4.17 3.32 2.92 2.69 2.53 2.42 2.33 2.27 2.21 2.16 2.13 2.09 2.06 2.04 2.01 

31 4.16 3.30 2.91 2.68 2.52 2.41 2.32 2.25 2.20 2.15 2.11 2.08 2.05 2.03 2.00 

32 4.15 3.29 2.90 2.67 2.51 2.40 2.31 2.24 2.19 2.14 2.10 2.07 2.04 2.01 1.99 

33 4.14 3.28 2.89 2.66 2.50 2.39 2.30 2.23 2.18 2.13 2.09 2.06 2.03 2.00 1.98 

34 4.13 3.28 2.88 2.65 2.49 2.38 2.29 2.23 2.17 2.12 2.08 2.05 2.02 1.99 1.97 

35 4.12 3.27 2.87 2.64 2.49 2.37 2.29 2.22 2.16 2.11 2.07 2.04 2.01 1.99 1.96 

36 4.11 3.26 2.87 2.63 2.48 2.36 2.28 2.21 2.15 2.11 2.07 2.03 2.00 1.98 1.95 

37 4.11 3.25 2.86 2.63 2.47 2.36 2.27 2.20 2.14 2.10 2.06 2.02 2.00 1.97 1.95 

38 4.10 3.24 2.85 2.62 2.46 2.35 2.26 2.19 2.14 2.09 2.05 2.02 1.99 1.96 1.94 

39 4.09 3.24 2.85 2.61 2.46 2.34 2.26 2.19 2.13 2.08 2.04 2.01 1.98 1.95 1.93 

 



 

 

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 
 

 

df untuk 

penyebut 
(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

40 4.08 3.23 2.84 2.61 2.45 2.34 2.25 2.18 2.12 2.08 2.04 2.00 1.97 1.95 1.92 

41 4.08 3.23 2.83 2.60 2.44 2.33 2.24 2.17 2.12 2.07 2.03 2.00 1.97 1.94 1.92 

42 4.07 3.22 2.83 2.59 2.44 2.32 2.24 2.17 2.11 2.06 2.03 1.99 1.96 1.94 1.91 

43 4.07 3.21 2.82 2.59 2.43 2.32 2.23 2.16 2.11 2.06 2.02 1.99 1.96 1.93 1.91 

44 4.06 3.21 2.82 2.58 2.43 2.31 2.23 2.16 2.10 2.05 2.01 1.98 1.95 1.92 1.90 

45 4.06 3.20 2.81 2.58 2.42 2.31 2.22 2.15 2.10 2.05 2.01 1.97 1.94 1.92 1.89 

49 4.04 3.19 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13 2.08 2.03 1.99 1.96 1.93 1.90 1.88 

50 4.03 3.18 2.79 2.56 2.40 2.29 2.20 2.13 2.07 2.03 1.99 1.95 1.92 1.89 1.87 

51 4.03 3.18 2.79 2.55 2.40 2.28 2.20 2.13 2.07 2.02 1.98 1.95 1.92 1.89 1.87 

52 4.03 3.18 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.07 2.02 1.98 1.94 1.91 1.89 1.86 

53 4.02 3.17 2.78 2.55 2.39 2.28 2.19 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

54 4.02 3.17 2.78 2.54 2.39 2.27 2.18 2.12 2.06 2.01 1.97 1.94 1.91 1.88 1.86 

55 4.02 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2.06 2.01 1.97 1.93 1.90 1.88 1.85 

56 4.01 3.16 2.77 2.54 2.38 2.27 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 

57 4.01 3.16 2.77 2.53 2.38 2.26 2.18 2.11 2.05 2.00 1.96 1.93 1.90 1.87 1.85 

58 4.01 3.16 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.05 2.00 1.96 1.92 1.89 1.87 1.84 

59 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.26 2.17 2.10 2.04 2.00 1.96 1.92 1.89 1.86 1.84 

60 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 2.25 2.17 2.10 2.04 1.99 1.95 1.92 1.89 1.86 1.84 

61 4.00 3.15 2.76 2.52 2.37 2.25 2.16 2.09 2.04 1.99 1.95 1.91 1.88 1.86 1.83 

62 4.00 3.15 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.99 1.95 1.91 1.88 1.85 1.83 

63 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.25 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 

64 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 2.24 2.16 2.09 2.03 1.98 1.94 1.91 1.88 1.85 1.83 

65 3.99 3.14 2.75 2.51 2.36 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.85 1.82 

66 3.99 3.14 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.03 1.98 1.94 1.90 1.87 1.84 1.82 

67 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.98 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

68 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 2.24 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.87 1.84 1.82 

69 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.15 2.08 2.02 1.97 1.93 1.90 1.86 1.84 1.81 

70 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 2.23 2.14 2.07 2.02 1.97 1.93 1.89 1.86 1.84 1.81 

71 3.98 3.13 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.97 1.93 1.89 1.86 1.83 1.81 

72 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

73 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.23 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.86 1.83 1.81 

74 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 2.22 2.14 2.07 2.01 1.96 1.92 1.89 1.85 1.83 1.80 

75 3.97 3.12 2.73 2.49 2.34 2.22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.83 1.80 

76 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.01 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 

77 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.96 1.92 1.88 1.85 1.82 1.80 

78 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.80 

79 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.22 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.85 1.82 1.79 

80 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 2.21 2.13 2.06 2.00 1.95 1.91 1.88 1.84 1.82 1.79 

 

 


