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LAMPIRAN

Lampiran 1 kuisioner penelitian

AssalamualaikumWr.Wb

Bapak/Ibu/Saudara/I yang terhomat. Saya Mahasiswa Program Studi Agribisnis

Jurusan Pertanian Universitas Islam Sumatera Utara. Saat ini saya sedang

melakukan penelitian dengan judul: “Analisis Kesediaan Membayar (Willingness

To Pay) Konsumen Terhadap Pembelian Kopi Latte Angkringan”. Dengan ini

mohon kesediaannya untuk meluangkan waktu untuk mengisi seluruh pertanyaan

dalam kuisioner ini. Saya menjamin bahwa identitas dan jawaban yang diberikan

akan dijaga kerahasiaanya sepenuhnya dan hanya akan digunakan untuk keperluan

penelitian.

1. Identitas Responden
a. Nama :
b. Jenis Kelamin :

£ Laki-laki
£ Perempuan

c. Umur :
d. Pekerjaan :

£ PNS
£Wiraswata
£Mahasiswa/i
£ Lainnya

e. Jumlah Pendapatan Setiap Bulan :
£ < Rp 1.000.000
£ Rp 1.000.000 – Rp 5.000.000
£ > Rp 5.000.000

f. Jumlah Tanggungan Keluarga:
2. Pertanyaan Umum
1. Seberapa sering Anda meminum kopi latte?

£ Setiap hari
£ 3-5 kali perminggu
£ 1-2 kali perminggu

2. Apakah Anda mengenal kopi latte?
£Ya
£ Tidak

3. Apakah Anda pernah membeli atau meminum kopi latte?
£Ya
£ Tidak



Pada bagian ini saya mengajak Saudara/i untuk berada dalam situasi dalam
membeli kopi latte. Saudara/i akan diberikan berbagai macam pilihan dari segi
harga, Rasa, Penyajian, Aroma, cup/kemasan. Saudara/i akan memilih produk
yang paling di sukai. Jika dari pilihan yang disajikan belum ada yang cocok
dengan kesukaan Saudara/i, maka Saudara/i boleh memilih opsi “Tidak ada yang
saya pilih”. Akan ada 8 pilihan yang diberikan Saudara/i hanya perlu menyatakan
pilihan sesuai preferensi Saudara/I pada setiap yang diberikan.

Pada bagian selanjutnya akan ditawarkan untuk memilih kopi latte dengan
berbagai kombinasi. Terdapat informasi yang perlu diketahui sebelum memilih
sehingga Saudara/i perlu membaca informasi berikut:

1) Harga
 Rp 18.000
 Rp 20.000
 Rp 22.000

2) Rasa
 Nikmat manis
 Nikmat pahit

3) Penyajian
 Panas
 Dingin

4) Aroma
 Kurang tajam dan kurang khas
 Tajam dan khas

5) Cup/kemasan
 Kecil
 Sedang
 Besar

Berikut ini adalah atribut pada Kopi Latte yang akan anda di pilih

1. Jika hanya ada 2 pilihan Kopi latte, mana yang akan andah pilih?

Atribut A B Tidak Ada
yang Saya
Pilih

Harga Rp20.000 Rp 22.000
Rasa Nikmat manis Nikmat manis

Penyajian Panas Panas
Aroma Kurang tajam dan

kurang khas
Kurang tajam dan
kurang khas

Cup/kemasan sedang Kecil



Yang mana
yang akan
anda pilih

□A □B □Tidak ada
yang dipilih

A. A
B. B
C. Tidak ada yang saya pilih

2. Jika hanya ada 2 pilihan Kopi latte, mana yang akan andah pilih?

Atribut A B Tidak Ada
yang Saya
Pilih

Harga Rp20.000 Rp 18.000
Rasa Nikmat Pahit Nikmat manis

Penyajian Panas Dingin
Aroma Kurang tajam dan

kurang khas
Kurang tajam dan
kurang khas

Cup/kemasan sedang Kecil

Yang mana
yang akan
anda pilih

□A □B □Tidak ada
yang dipilih

A. A
B. B
C. Tidak ada yang saya pilih

3. Jika hanya ada 2 pilihan Kopi latte, mana yang akan andah pilih?

Atribut A B Tidak Ada
yang Saya
Pilih

Harga Rp20.000 Rp 18.000



Rasa Nikmat manis Nikmat manis
Penyajian Panas Panas
Aroma tajam dan khas Kurang tajam dan

kurang khas
Cup/kemasan Kecil Besar

Yang mana
yang akan
anda pilih

□A □B □Tidak ada
yang dipilih

A. A
B. B
C. Tidak ada yang saya pilih
D.

4. Jika hanya ada 2 pilihan Kopi latte, mana yang akan andah pilih?

Atribut A B Tidak Ada
yang Saya
Pilih

Harga Rp22.000 Rp 22.000
Rasa Nikmat Pahit Nikmat manis

Penyajian Dingin Dingin
Aroma Kurang tajam dan

kurang khas
tajam dan khas

Cup/kemasan Sedang Besar

Yang mana
yang akan
anda pilih

□A □B □Tidak ada
yang dipilih

A. A
B. B



C. Tidak ada yang saya pilih

5. Jika hanya ada 2 pilihan Kopi latte, mana yang akan andah pilih?

Atribut A B Tidak Ada
yang Saya
Pilih

Harga Rp22.000 Rp 18.000
Rasa Nikmat Pahit Nikmat Pahit

Penyajian Dingin Dingin
Aroma Tajam dan khas Tajam dan khas

Cup/kemasan sedang Kecil

Yang mana
yang akan
anda pilih

□A □B □Tidak ada
yang dipilih

A. A
B. B
C. Tidak ada yang saya pilih

6. Jika hanya ada 2 pilihan Kopi latte, mana yang akan andah pilih?

Atribut A B Tidak Ada
yang Saya
Pilih

Harga Rp20.000 Rp 18.000
Rasa Nikmat manis Nikmat Pahit

Penyajian Panas Dingin
Aroma Kurang tajam dan

kurang khas
Tajam dan khas

Cup/kemasan Kecil Kecil

Yang mana



yang akan
anda pilih

□A □B □Tidak ada
yang dipilih

A. A
B. B
C. Tidak ada yang saya pilih

7. Jika hanya ada 2 pilihan Kopi latte, mana yang akan andah pilih?

Atribut A B Tidak Ada
yang Saya
Pilih

Harga Rp18.000 Rp 20.000
Rasa Nikmat manis Nikmat manis

Penyajian Panas Dingin
Aroma Tajam dan khas Kurang tajam dan

kurang khas
Cup/kemasan sedang Kecil

Yang mana
yang akan
anda pilih

□A □B □Tidak ada
yang dipilih

A. A
B. B
C. Tidak ada yang saya pilih

8. Jika hanya ada 2 pilihan Kopi latte, mana yang akan andah pilih?

Atribut A B Tidak Ada
yang Saya
Pilih

Harga Rp20.000 Rp 18.000
Rasa Nikmat Pahit Nikmat manis

Penyajian Dingin Panas
Aroma Tajam dan khas Tajam dan khas

Cup/kemasan Besar Kecil



Yang mana
yang akan
anda pilih

□A □B □Tidak ada
yang dipilih

A. A
B. B
C. Tidak ada yang saya pilih



Lampiran 2 Hasil Conditional Logit

nikpa:Usia + dingin:Usia + tajam_khas:Usia + sedang:Usia +
besar:Usia + nikpa:Gender + dingin:Gender + tajam_khas:Gender +
sedang:Gender + besar:Gender + nikpa:Pendidikan + dingin:Pendidikan +
tajam_khas:Pendidikan + sedang:Pendidikan + besar:Pendidikan +
nikpa:Pendapatan + dingin:Pendapatan + tajam_khas:Pendapatan +
sedang:Pendapatan + besar:Pendapatan + Harga + strata(STR),

coef exp(coef) se(coef) z
ASC 3066,00 21450,00 1425,00 2.151
nikpa -1309,00 270,20 840,80 -1.556
dingin -1071,00 342,70 826,10 -1.296
tajam_khas 96,41 1101,00 509,30 0,13125
sedang -1596,00 202,80 1750,00 -0.912
besar -2147,00 116,80 1565,00 -1.371
Harga 0,04 1000,00 0,05 0,470833333
nikpa:Usia 1385,00 3996,00 502,70 2.756
dingin:Usia 702,00 2018,00 493,80 1.422
tajam_khas:Usia -254,50 775,30 306,70 -0.830
sedang:Usia -2078,00 125,20 836,40 -2.484
besar:Usia -1403,00 245,80 682,00 -2.058
nikpa:Gender 170,20 1186,00 383,90 0,307638889
dingin:Gender -211,90 809,00 382,00 -0.555
tajam_khas:Gender -237,40 788,60 236,00 -1.006
sedang:Gender 222,20 1249,00 651,50 0,236805556
besar:Gender -159,40 852,70 535,00 -0.298
nikpa:Pendidikan -128,60 879,40 170,40 -0.754
dingin:Pendidikan -133,20 875,30 174,30 -0.764
tajam_khas:Pendidikan 311,10 1365,00 109,30 2.845
sedang:Pendidikan -247,10 781,10 274,10 -0.902
besar:Pendidikan -109,90 895,90 222,90 -0.493
nikpa:Pendapatan -16,88 983,30 413,60 -0.041
dingin:Pendapatan 936,40 2551,00 420,90 2.225
tajam_khas:Pendapatan -253,30 776,30 253,90 -0.998
sedang:Pendapatan 1237,00 3446,00 861,60 1.436
besar:Pendapatan 1611,00 5008,00 759,40 2.122

nikpa:Usia + dingin:Usia + tajam_khas:Usia + sedang:Usia + besar:Usia

→ Ini adalah interaksi antara atribut produk (nikpa, dingin, tajam_khas, sedang,
besar) dengan variabel demografi: usia. Tujuannya adalah untuk mengetahui
apakah pengaruh suatu atribut (misal rasa nikmat pahit) berbeda-beda tergantung
usia responden.

nikpa:Gender + dingin:Gender + tajam_khas:Gender + sedang:Gender +
besar:Gender



→ Interaksi atribut dengan jenis kelamin responden. Misalnya, apakah laki-laki
lebih menyukai kopi dingin dibanding perempuan?

nikpa:Pendidikan + ... + besar:Pendidikan

→ Interaksi atribut dengan tingkat pendidikan responden. Ini membantu
menjawab apakah pendidikan memengaruhi cara menilai atribut produk seperti
aroma atau kemasan.

nikpa:Pendapatan + ... + besar:Pendapatan

→ Interaksi atribut dengan tingkat pendapatan. Dapat menjelaskan apakah
konsumen dengan pendapatan tinggi lebih bersedia membayar untuk ukuran besar
atau aroma khas.

+ Harga

→ Variabel harga disertakan secara eksplisit sebagai predictor penting dalam
model untuk menghitung MWTP (Marginal Willingness To Pay). Koefisien harga
digunakan sebagai penyebut dalam rumus MWTP.

+ strata(STR)

→ Menunjukkan bahwa model menggunakan stratifikasi berdasarkan variabel
STR (mungkin "stratum" responden, misalnya kelompok wilayah atau demografi).
Ini berguna dalam choice-based sampling, agar pengambilan sampel lebih
representatif.



Lampiran 3 Hasil marginalWillingness to Pay

Likelihood ratio test=230.6 on 27 df, p=< 2.2e-16
n= 1200, number of events= 400

ho-squared = 0.2624047
Adjusted rho-squared = 0.2009636
Akaike information criterion (AIC) = 702.265
Bayesian information criterion (BIC) = 810.0345
Number of coefficients = 27
Log likelihood at start = -439.4449
Log likelihood at convergence = -324.1325

MWTP 50% 50%
nikpa 36619.6 16343.7 16343.7
dingin 29964.9 12951.6 12951.6
tajam_khas -2697.6 -868.8 -868.8
sedang 44649.0 18628.2 18628.2
besar 60072.2 25455.3 25455.3

method = Krinsky and
Robb





ID BLOCK q1 q2 q3 q4 q5 q6 q7 q8 Usia Gender Pendidikan Pendapatan
1 1 1 2 3 3 1 1 2 2 1 1 4 1
2 1 2 2 1 2 1 2 2 1 1 1 1 1
3 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 0 4 1
4 1 1 1 1 2 1 1 2 2 2 1 4 1
5 1 2 2 1 2 1 2 2 1 1 1 2 2
6 1 1 2 2 2 1 3 1 2 1 1 4 1
7 1 2 1 1 2 1 1 1 1 2 0 1 1
8 1 2 2 2 2 2 2 2 2 3 0 1 2
9 1 3 2 2 3 3 1 2 3 2 0 1 1
10 1 1 1 2 2 1 2 1 2 2 0 4 2
11 1 1 2 1 2 2 2 1 2 2 1 2 1
12 1 1 2 1 2 1 2 1 2 2 0 1 2
13 1 2 1 1 1 1 1 1 1 3 0 4 2
14 1 2 1 1 3 2 1 2 2 2 1 4 2
15 1 1 2 2 2 2 2 1 1 2 1 4 2
16 1 1 1 2 2 1 1 1 2 1 1 1 1
17 1 1 2 3 2 1 2 1 1 1 1 1 1
18 1 3 1 1 1 2 2 1 2 2 0 1 1
19 1 3 2 3 2 2 1 2 3 1 1 1 1
20 1 2 1 1 2 1 1 1 1 2 0 3 2
21 1 1 2 2 2 1 2 2 1 3 1 4 2
22 1 2 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1
23 1 1 1 1 2 1 2 1 1 3 0 4 2



24 1 1 1 1 2 1 2 1 2 3 0 4 1
25 1 1 1 1 2 2 2 1 1 2 1 2 3
26 1 1 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1 2
27 1 1 2 2 1 2 2 1 2 2 0 1 2
28 1 3 3 1 2 1 2 1 1 3 0 1 2
29 1 2 2 1 2 1 2 1 2 2 0 1 2
30 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1
31 1 1 2 1 2 2 1 2 2 2 1 1 1
32 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 0 1 2
33 1 3 2 3 2 3 3 2 3 1 1 4 1
34 1 1 2 2 2 1 2 1 1 1 0 1 2
35 1 1 2 2 2 1 1 1 1 2 0 1 3
36 1 2 2 2 1 1 2 2 1 2 0 1 3
37 1 2 1 1 2 2 1 2 2 1 1 1 1
38 1 1 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 1
39 1 1 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1 1
40 1 2 1 1 1 2 2 1 2 1 0 1 1
41 1 1 2 2 1 2 2 1 1 1 0 1 1
42 1 1 2 3 2 1 3 3 1 1 1 1 1
43 1 2 1 1 3 2 2 2 2 1 0 1 1
44 1 1 1 1 1 2 2 1 1 2 0 1 2
45 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 4 1
46 1 1 2 1 2 1 2 1 1 3 0 1 2
47 1 1 2 2 1 2 2 1 2 1 1 1 2



48 1 2 1 1 1 1 1 2 1 2 0 1 1
49 1 1 2 2 2 2 1 2 2 1 1 4 2
50 1 2 2 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1



Keterangan :

1. Q1-Q2
 Produk A : 1
 Produk B : 2
 Produk C : 3

2. Usia
 17-21 tahun : 1
 22-26 tahun : 2
 27-31 tahun : 3

3. Gender
 Laki-laki : 0
 Perempuan : 1

4. Pendapatan
 <1.000.000 : 1
 1.000.000-5.000.000 : 1
 5.000.000-10.000.000 : 2

5. Pendidikan
 SMA/SMK : 1
 Diploma III : 2
 Diploma IV : 3
 S1 : 4

Lampiran 5 Gambar




