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LAMPIRAN 

Lampiran 1 kuisioner penelitian 

Assalamualaikum Wr.Wb 

Bapak/Ibu/Saudara/I yang terhomat. Saya Mahasiswa Program Studi Agribisnis 

Jurusan Pertanian Universitas Islam Sumatera Utara. Saat ini saya sedang 

melakukan penelitian dengan judul: “Analisis Kesediaan Membayar (Willingness 

To Pay) Konsumen Terhadap Pembelian Beras Premium”. Dengan ini mohon 

kesediaannya untuk meluangkan waktu untuk mengisi seluruh pertanyaan dalam 

kuisioner ini. Saya menjamin bahwa identitas dan jawaban yang diberikan akan 

dijaga kerahasiaanya sepenuhnya dan hanya akan digunakan untuk keperluan 

penelitian.   

1. Identitas Responden 

a. Nama     : 

b. Jenis Kelamin    : 

 Laki-laki 

 Perempuan  

c. Umur     : 

d. Pekerjaan    : 

 PNS 

 Wiraswata 

 Petani 

 Lainnya 

e. Jumlah Pendapatan Setiap Bulan : 

 < Rp 1.000.000 

 Rp 1.000.000 

 Rp 2.000.000 – Rp 5.000.000 

 > Rp 5.000.000 

f. Jumlah Tanggungan Keluarga : 

2. Pertanyaan Umum 

1. Apakah Bapak/Ibu mengenal Beras Premium? 

 Ya  

 Tidak 

2. Apakah Bapak/Ibu pernah membeli Beras Premium? 

 Ya 

 Tidak 

Pada bagian ini saya mengajak Bapak/Ibu untuk berada dalam situasi 

dalam membeli Beras premium. Bapak/Ibu akan diberikan berbagai macam 

pilihan dari segi harga, warna, tekstur nasi, merek, butir. Bapak/Ibu akan memilih 
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produk yang paling di sukai. Jika dari pilihan yang disajikan belum ada yang 

cocok dengan kesukaan Bapk/Ibu, maka Bapak/Ibu boleh memilih opsi “Tidak 

ada yang saya pilih”. Akan ada 8 pilihan yang diberikan Bapak/Ibu hanya perlu 

menyatakan pilihan sesuai preferensi Bapak/Ibu pada setiap yang diberikan.  

Pada bagian selanjutnya akan ditawarkan untuk memilih Beras premium 

dengan berbagai kombinasi. Terdapat informasi yang perlu diketahui sebelum 

memilih sehingga Bapak/Ibu perlu membaca informasi berikut: 

1) Harga/ 10 kg 

 Rp 138.600 

 Rp 154.000 

 Rp 169.400 

2) Warna 

 Sedang 

 Bening 

3) Tekstur Nasi 

 Sedang 

 Pulen 

 Perah 

4) Merek 

 Ratu Merak 

 Markisa 

5) Butir 

 sepatah 

 Sedang  

 Utuh 

Berikut ini adalah atribut pada Beras Premium yang akan anda di pilih 

1. Jika hanya ada 2 pilihan Beras Premium, mana yang akan andah pilih? 

Atribut A B Tidak Ada 

yang Saya 

Pilih 

Harga Rp 154.000 Rp 138.600  

Warna Bening Bening   

Tekstur nasi Sedang  Pulen  

Butir Patah Sedang  

Merek Ratu Merak 

 

Ratu Merak 
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Yang mana 

yang akan 

anda pilih 

 

□A 

 

□B 

 

□Tidak ada 

yang dipilih 

 

A. A 

B. B 

C. Tidak ada yang saya pilih 

2. Jika hanya ada 2 pilihan Beras Premium, mana yang akan andah pilih? 

Atribut A B Tidak Ada 

yang Saya 

Pilih 

Harga Rp 169.400 Rp 169.400  

Warna Bening Bening   

Tekstur nasi Perah Sedang  

Butir Patah Sedang  

Merek Markisa 

 

 
 

Ratu Merak 

 

 

 

Yang mana 

yang akan 

anda pilih 

 

□A 

 

□B 

 

□Tidak ada 

yang dipilih 

A. A 

B. B 

C. Tidak ada yang saya pilih 

 

3. Jika hanya ada 2 pilihan Beras Premium, mana yang akan andah pilih? 

Atribut A B Tidak Ada 

yang Saya 

Pilih 

Harga Rp 138.600 Rp 169.400  

Warna Bening Bening   

Tekstur nasi Sedang Sedang  
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Butir Utuh Patah  

Merek Ratu Merak 

 

 

Ratu Merak 

 

 

 

Yang mana 

yang akan 

anda pilih 

 

□A 

 

□B 

 

□Tidak ada 

yang dipilih 

 

A. A 

B. B 

C. Tidak ada yang saya pilih 

 

4. Jika hanya ada 2 pilihan Beras Premium, mana yang akan andah pilih? 

Atribut A B Tidak Ada 

yang Saya 

Pilih 

Harga Rp 154.000 Rp 138.600  

Warna Sedang Sedang  

Tekstur nasi Pulen Perah  

Butir Patah Sepatah  

Merek Ratu Merak 

 

 

Ratu Merak 

 

 

 

Yang mana 

yang akan 

anda pilih 

 

□A 

 

□B 

 

□Tidak ada 

yang dipilih 

 

A. A 

B. B 

C. Tidak ada yang saya pilih 

 

5. Jika hanya ada 2 pilihan Beras Premium, mana yang akan andah pilih? 

Atribut A B Tidak Ada 

yang Saya 

Pilih 
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Harga Rp 138.600 Rp 154.000  

Warna Sedang Bening  

Tekstur nasi Pulen Pulen  

Butir Patah Sedang  

Merek Markisa 

 

Markisa 

 

 

 

Yang mana 

yang akan 

anda pilih 

 

□A 

 

□B 

 

□Tidak ada 

yang dipilih 

 

A. A 

B. B 

C. Tidak ada yang saya pilih 

 

6. Jika hanya ada 2 pilihan Beras Premium, mana yang akan andah pilih? 

Atribut A B Tidak Ada 

yang Saya 

Pilih 

Harga Rp 138.600 Rp 154.000  

Warna Bening  Sedang  

Tekstur nasi Perah Sedang  

Butir Patah Sepatah  

Merek Ratu Merak 

 

 

Markisa 

 

 

 

Yang mana 

yang akan 

anda pilih 

 

□A 

 

□B 

 

□Tidak ada 

yang dipilih 

 

A. A 

B. B 

C. Tidak ada yang saya pilih 

 

7. Jika hanya ada 2 pilihan Beras Premium, mana yang akan andah pilih? 
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Atribut A B Tidak Ada 

yang Saya 

Pilih 

Harga Rp 154.000 Rp 138.600  

Warna Sedang Bening  

Tekstur nasi Perah Sedang  

Butir Patah Patah  

Merek Ratu Merak 

 

 

Markisa 

 

 

 

Yang mana 

yang akan 

anda pilih 

 

□A 

 

□B 

 

□Tidak ada 

yang dipilih 

A. A 

B. B 

C. Tidak ada yang saya pilih 

8. Jika hanya ada 2 pilihan Beras Premium, mana yang akan andah pilih? 

Atribut A B Tidak Ada 

yang Saya 

Pilih 

Harga Rp 169.400 Rp 138.600  

Warna Sedang Sedang  

Tekstur nasi Pulen Pulen  

Butir Utuh Sepatah  

Merek Ratu Merak 

 

 

Ratu Merak 

 

 

 

Yang mana 

yang akan 

anda pilih 

 

□A 

 

□B 

 

□Tidak ada 

yang dipilih 

A. A 

B. B 

C. Tidak ada yang saya pilih 
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Lampiran 2 Lampiran Analisisi Conditional Logit 

Call: 
 

clogit(RES ~ ASC + bening + pulen + perah + markisa + sepatah +  

    utuh + bening:Gender + pulen:Gender + perah:Gender + markisa:Gender +  

    sepatah:Gender + utuh:Gender + bening:Usia + pulen:Usia +  

    perah:Usia + markisa:Usia + sepatah:Usia + utuh:Usia + bening:Pekerjaan +  

    pulen:Pekerjaan + perah:Pekerjaan + markisa:Pekerjaan + sepatah:Pekerjaan +  

    utuh:Pekerjaan + bening:Pendidikan + pulen:Pendidikan + perah:Pendidikan +  

    markisa:Pendidikan + sepatah:Pendidikan + utuh:Pendidikan +  

    bening:Pendapatan + pulen:Pendapatan + perah:Pendapatan +  

    markisa:Pendapatan + sepatah:Pendapatan + utuh:Pendapatan +  

Harga + strata(STR), data = dataset1) 

 
ASC -7763,00 0,43 1149,00 6.759,00-     1.39e-11

bening 711,60 2037,00 1174,00 0,42            3,78            

pulen -1086,00 337,50 1351,00 -0.804 2,93            

perah -41,58 959,30 1889,00 -0.022 6,82            

markisa -3362,00 34,67 1373,00 2.448,00-     0,10            

sepatah -1206,00 299,50 1394,00 -0.865 2,69            

utuh 3554,00 34940,00 1640,00 2.167,00     0,21            

Harga 0,06 1000,00 0,01 7.886,00     3.13e-15

bening:Gender 315,80 1371,00 425,40 0,52            3,18            

pulen:Gender -948,10 387,50 496,00 1.912,00-     0,39            

perah:Gender -362,10 696,20 692,80 -0.523 4,18            

markisa:Gender 411,50 1509,00 483,30 0,59            2,74            

sepatah:Gender 178,70 1196,00 492,70 0,25            4,98            

utuh:Gender 590,90 1806,00 573,80 1.030,00     2,11            

bening:Usia 4,77 1005,00 201,20 0.024 6,81            

pulen:Usia 139,70 1150,00 236,50 0,41            3,85            

perah:Usia 101,90 1107,00 329,80 0,21            5,26            

markisa:Usia 216,00 1241,00 232,20 0,65            2,45            

sepatah:Usia 23,05 1023,00 236,80 0.097 6,41            

utuh:Usia -372,30 689,10 272,60 1.366,00-     1,19            

bening:Pekerjaan -106,60 898,90 205,90 -0.517 4,20            

pulen:Pekerjaan 210,20 1234,00 244,40 0,60            2,71            

perah:Pekerjaan 202,00 1224,00 337,40 0,42            3,81            

markisa:Pekerjaan -146,50 863,70 231,50 -0.633 3,66            

sepatah:Pekerjaan -70,71 931,70 238,80 -0.296 5,33            

utuh:Pekerjaan -248,70 779,80 273,00 -0.911 2,52            

bening:Pendidikan 36,34 1037,00 142,50 0,18            5,55            

pulen:Pendidikan 96,03 1101,00 171,20 0,39            3,99            

perah:Pendidikan -233,30 791,90 233,80 -0.998 2,21            

markisa:Pendidikan 419,70 1521,00 171,80 2.442,00     0,10            

sepatah:Pendidikan -183,10 832,70 166,10 1.102,00-     1,88            

utuh:Pendidikan -383,40 681,50 204,80 1.872,00-     0,43            

bening:Pendapatan -371,30 689,80 348,30 1.066,00-     1,99            

pulen:Pendapatan 164,40 1179,00 406,30 0,28            4,76            

perah:Pendapatan 256,10 1292,00 583,10 0,30            4,59            

markisa:Pendapatan 1021,00 2777,00 454,10 2.249,00     0,17            

sepatah:Pendapatan 416,50 1517,00 421,60 0,69            2,24             
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 Fungsi clogit(CL) berasal dari paket survival dalam R dan digunakan 

untuk menjalankan Conditional Logistic Regression, sangat umum digunakan 

dalam Choice Modeling (Analisis Pilihan Diskrit), terutama ketika data bersifat 

berpasangan atau grouped (strata), seperti dalam studi Willingness to Pay (WTP) 

dan Choice Experiment (CE). Model ini dirancang untuk menganalisis pengaruh 

atribut produk beras premium dan karakteristik individu (seperti Gender, Usia, 

Pekerjaan, Pendidikan, dan Pendapatan) terhadap kemungkinan responden 

memilih suatu alternatif dalam pilihan yang diberikan. 

clogit(RES ~ ASC + bening + pulen + perah + markisa + sepatah + utuh + 

 RES: variabel dependennya (respon: alternatif yang dipilih atau tidak) 

 ASC: Alternative Specific Constant, biasanya dummy untuk membedakan 

antara alternatif dasar dan lainnya. 

 bening, pulen, perah, markisa, sepatah, utuh: adalah atribut produk (warna, 

tekstur, merek, bentuk, dsb) 

 Interaksi Atribut × Karakteristik Individu: 

Model ini memasukkan interaksi antara masing-masing atribut dengan 

karakteristik responden 

bening:Gender + pulen:Gender + perah:Gender + ... + utuh:Gender 

→ Untuk melihat apakah laki-laki dan perempuan menilai atribut secara berbeda 

bening:Usia + pulen:Usia + perah:Usia + ... 
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→ Untuk mengetahui apakah preferensi terhadap atribut produk berubah 

tergantung usia 

→ Untuk menganalisis apakah status pekerjaan (misalnya pegawai vs. pelajar) 

memengaruhi pilihan terhadap atribut tertentu 

→ Apakah tingkat pendidikan memengaruhi penilaian terhadap atribut seperti 

bentuk beras, merek, atau tekstur 

→ Untuk mengetahui apakah tingkat pendapatan memengaruhi kesediaan 

membayar (WTP) atas atribut tertentu 

+ strata(STR) 

 Menunjukkan bahwa model menggunakan strata berdasarkan kelompok 

STR (misal: blok pilihan responden). 

 Ini penting agar analisis logit bersifat kondisional terhadap pilihan yang 

tersedia bagi setiap responden, dan tidak bias akibat perbedaan antar 

individu. 
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Lampiran 3 Hasil marginal Willingness to Pay 

Likelihood ratio test=172.1  on 38 df, p=< 2.2e-16 
   

n= 1032, number of events= 344  
     

      

      
Rho-squared = 0.2277152  

     
Adjusted rho-squared = 0.1271655  

    
Akaike information criterion (AIC) = 659.7278  

   
Bayesian information criterion (BIC) = 805.6722  

   
Number of coefficients = 38  

     
Log likelihood at start = -377.9226  

    
Log likelihood at convergence = -

291.8639       

      

      

 
MWTP 50% 50% 

  
bening -12339.8 -12166.8 -12166.8 

  
pulen 18836.7 18640.5 18640.5 

  
perah 721:01:00 342:01:00 342:01:00 

  
markisa 58296.5 58655.7 58655.7 

  
sepatah 20904.1 20445.8 20445.8 

  
utuh -61622.2 -61264.5 -61264.5 

  

      
method = Krinsky and Robb 
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Lampiran 4 Data Tabulasi Responden 

ID BLOCK Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Q8 Usia Gender Pekerjaan Pendapatan Pendidikan Usia 

1 1 2 2 1 3 2 2 3 1 0 1 4 2 3 3 

2 1 2 2 1 2 2 1 2 2 1 1 4 2 3 2 

3 1 2 2 1 1 1 2 2 2 1 1 4 2 3 2 

4 1 2 3 1 2 1 1 1 2 0 0 3 2 6 3 

5 1 2 2 1 2 2 2 2 2 0 1 1 2 3 3 

6 1 2 2 1 2 2 2 1 1 1 0 3 4 6 3 

7 1 2 2 1 2 2 3 3 3 1 1 3 3 6 3 

8 1 2 2 1 2 2 2 2 1 1 1 4 2 6 3 

9 1 2 1 1 2 1 1 2 2 1 1 4 2 3 1 

10 1 2 2 1 2 3 3 3 2 0 1 4 2 3 4 

11 1 2 2 1 2 2 2 3 3 1 0 2 2 3 2 

12 1 2 2 1 2 3 3 3 2 1 0 2 2 6 4 

13 1 2 3 1 2 1 1 2 1 1 0 1 2 3 4 

14 1 2 2 1 3 2 2 3 2 1 1 4 2 6 3 
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15 1 2 2 1 2 1 1 2 2 0 0 1 2 3 2 

16 1 2 2 1 2 1 1 2 2 1 0 1 2 3 4 

17 1 2 3 1 2 1 1 2 2 0 0 1 2 3 4 

18 1 2 2 1 3 1 3 3 3 0 1 2 2 3 4 

19 1 2 1 1 3 2 1 1 2 0 0 1 2 2 2 

20 1 2 2 2 2 2 2 2 2 0 1 1 2 2 4 

21 1 2 2 2 2 2 2 2 2 0 1 3 3 6 2 

22 1 1 2 1 2 1 2 1 2 0 0 4 2 4 2 

23 1 2 2 1 1 2 2 3 1 0 1 3 2 6 1 

24 1 2 2 1 1 1 2 1 2 1 0 2 2 3 3 

25 1 2 3 1 3 2 3 2 2 0 0 2 2 3 4 

26 1 2 1 1 3 2 2 3 2 1 1 4 1 3 1 

27 1 2 1 1 2 1 2 1 2 1 1 4 2 3 2 

28 1 2 3 1 3 2 3 3 2 0 0 2 2 3 1 

29 1 2 1 1 2 1 1 2 2 0 1 1 2 3 2 

30 1 2 2 1 2 2 2 3 1 0 1 3 4 6 2 
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31 1 2 2 1 2 2 2 1 1 0 0 2 3 3 2 

32 1 2 2 1 3 2 3 1 2 1 0 2 2 3 2 

33 1 2 3 1 2 1 1 3 2 1 1 2 2 3 3 

34 1 2 2 1 1 2 2 3 1 0 0 2 2 6 3 

35 1 2 2 1 1 3 3 1 1 1 1 3 2 5 3 

36 1 2 2 2 2 2 2 3 1 1 0 1 3 3 3 

37 1 2 2 1 2 2 2 3 2 1 0 3 4 6 1 

38 1 2 3 1 2 3 3 3 2 0 1 4 3 6 1 

39 1 2 3 3 2 2 3 3 2 0 0 3 3 3 1 

40 1 2 3 1 2 3 3 2 1 1 1 3 2 6 2 

41 1 2 2 1 2 3 2 3 1 1 1 3 2 6 2 

42 1 2 2 2 1 2 1 2 1 1 1 2 3 6 2 

43 1 2 2 1 2 2 3 3 2 1 1 2 2 6 2 
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Keterangan: 

1. Q1-Q2 

 Produk A  : 1 

 Produk B : 2 

 Produk C   : 3 

2. Usia 

 22-31  : 1 

 32-41  : 2 

 42-51 : 3 

 52-61  : 4 

3. Gender 

 Laki-laki  : 0 

 Perempuan : 1 

4. Pekerjaan 

 Petani  : 1 

 Wiraswasta : 2 

 PNS : 3 

 Lainnya : 4 

5. Tingkat Pendidikan 

 SD : 1 

 SMP  : 2 

 SMA/SMK  : 3 

 Diploma I : 4 

 Diploma II :5 

 S1 : 6 

6. Pendapatan 

 < Rp 1.000.000 : 1 

 Rp 1.000.000- Rp 5.000.000  : 2 

 Rp 5.000.000- Rp 10.000.000  : 3 

 > Rp 10.000.000  : 4 
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Lampiran 5 Gambar 
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