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B. PANDUAN MENGISI ANGKET

PENGARUH MEDIA SOSIAL TIKTOK TERHADAP KEPUTUSAN
MEMBELI PRODUK LIPSTIK MAKE OVER DI KALANGAN
MAHASISWA FAKULTAS HUKUM UNIVERSITAS ISLAM SUMATERA
UTARA

Dengan Hormat,

Nama saya KARIN RENDAWA, Mahasiswa Jurusan Ilmu Komunikasi,
Universitas Islam Sumatera Utara. Dalam kesempatan ini saya mohon bantuan dari
kakak/adik untuk meluangkan waktunya guna mengisi angket yang saya sertakan
berikut ini. Angket ini diperlukan untuk kepentingan penelitian dalam rangka
menyusun skripsi program Sarjana (S1) di Universitas Islam Sumatera Utara.
Mengingat betapa pentingnya data ini, maka saya sangat mengharapkan agar angket

ini diisi dengan lengkap sesuai kondisi yang sebenarnya.

A. ldentitas Responden
(beri tanda centang (\) pada kotak)

1. Nama

2. Jenis Kelamin
1 Laki-laki
] Perempuan

3. Usia
118-21 Tahun
122-2 Tahun

4. Pengguna Aktif Tiktok
1Ya
71 Tidak

5. Mahasiswa Fakultas Hukum Uisu Semester VI
1Ya

6. Pernah Membeli Produk Lipsik Make Over



[1Ya
[] Tidak

B. Petunjuk Pengisian
Setiap pertanyaan dibawah ini mohon diberikan respon dengan tanda centang
() pilihan jawaban yang dianggap paling benar.
Keterangan
STS : Sangat tidak setuju (1)
TS : Tidak setuju(2)
KS  : Kurang Setuju(3)
S : Setuju(4)
SS : Sangat Setuju(5)

1. Variabel Media Sosial Tiktok (X)

No Pernyataan 1 2 3 4 5
1 Saya sering melihat konten lipstik Make

Over di TikTok
2 Konten Tiktok tentang Make Over

menarik perhatian saya

3 Video Tiktok dengan visual dan music
yang menarik membuat saya

memperhatikan produk make over

4 Saya mengikuti akun Tiktok yang
sering mengulas prduk kecantikan

5 Notifikasi atau Iklan Tiktok tentang
make over membuat saya tertarik untuk

melihatnya lebih lanjut

6 Saya merasa tertarik dengan infomasi

tentang lipstick Make Overr setelah




melihatnya di Tiktok

7 Tiktok membantu saya memahami
keunggulan lipstick Make over

8 Review produk make over dari
influencer di Tiktok menarik perhatian
saya

9 Saya menikmati menonton konten Titok
yang membahas lipsik make over

10 Konten Tiktok tentang make over
membuat saya ingin tahu lebih banyak
tentang produknya

11 Setelah melihat iklan make over di
tiktok , saya merasa ingin mencobanya

12 Tiktok meningkatkan keinginan saya
untuk memiliki lipstick make over

13 Konten tiktok membuat saya yakin
bahwa make over cocok untuk saya

14 Saya merasa bahwa make over adalah
pilihan yang baik setelah melihat
kontennya di tiktok

15 Tiktok membuat saya membayangkan

bagaimana penampilan saya dengan

lipstick make over

2. KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

Pernyataan 1 2

Saya memutuskan
untuk membeli

lipstick make over




setelah melihatnya di
tiktok

Tiktok berperan
penting dalam
keputusan saya
memilih make over
dibandingkan brand

lain

Saya puas dengan
keputusan saya
membeli lipstick make

over

Saya membeli produk
make over karena
terpengaruh oleh
tiktok

Setelah memutuskan
menjadi pelanggan
tetap produk lipstick

make over

Saya memutuskan
menjadi pelanggan
setia make over dan
tidak berpaling ke

brand yang lainnya.

Hasil Penyebaran Kuesioner

Responden

X1

X2

X3 | X4 | X5 | X6

X7

X8

X9

X10

X11

X12

X13

X14

X15

1

2




10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33




Y6

Y5

Y4

Y3

Y2

Y1l

Responden

34

35
36

37

38

39

40
41

42

43
44
45
46
47

48

49
50
51

52

53




10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35
36
37

38
39




40 ) 5 5) 5) 4 4

41 4 4 4 4 4 4

42 4 3 3 4 3 3

43 ) ) 3) 3) ) )

44 5 5 5 5 5 5

45 5 4 5 5 3 3

46 2 2 2 2 1 1

47 ) 5 3) 3) ) )

48 4 4 4 4 2 2

49 1 1 1 1 1 1

50 4 4 4 4 4 4

51 2 2 2 2 2 2

52 4 4 4 4 4 4

53 4 3 5 5 3 3

HASIL OLAHAN DATA MENGGUNAKAN SPSS
Uji Normalitas Kolmogrov-Smirnov
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual

N 53
Normal Parameters®® Mean 2452830
Std. Deviation 4.02332774
Most Extreme Differences  Absolute 107
Positive .082
Negative -.107
Test Statistic 107
Asymp. Sig. (2-tailed)® .186
Monte Carlo Sig. (2-tailed)® Sig. 125
99% Confidence Interval Lower Bound 117

Upper Bound 134




a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed
743671174,

Uji Reliabel X

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 53 100.0
Excluded® 0 .0
Total 53 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in

the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
981 15




Correlations

VAROO0O | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO | VAROOO

o1 02 03 04 05 06 o7 os 09 10 11 12 13 14 15
VAROOO Pearson 1 7997 589" .681" 694" 758" .710™ 772" 7197 731" 557" 610" 584" 548" 491"
o1 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000/ 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 799" 1 746" 873" .853™ 914" .868™ 852" 904" .896" 763" 822" 812" 765" 713"
02 Correlati

on

Sig. (2- 0.000 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 589" 746" 1 7607 786" 772" 703" 718" 6957 7117 .6807 7357 745" 6957 665"
03 Correlati

on

Sig. (2- 0.000| 0.000 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 681" 873" 760" 1 843" 783" .791™ 768" 798" .828" 680" 772" 775" 737" 676"
04 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000| 0.000 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000/ 0.000[ 0.000| 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROO0O Pearson 694" 853" 786" 843" 1 .889™ 798" 771" 812" 817" 706" 795" 791" 759" 775"
05 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000/ 0.000/ 0.000 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000/ 0.000/ 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 758" 914" 772" 783" .889" 1 854" .869" .900™ .860" 716" .802" .780" 765" 764"
06 Correlati

on

Sig. (2- 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 710" .868™ 703" 791" 798" .854" 1 771" 779" 794" 658" 701" 673" 639" 678"
07 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 7727 852" 718" 768" 7717 8697 7717 1 .8597 8757 7277 8357 806" 784" 682"
08 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 719" .904™ .695™ 798" 812" .900™ 779" 859" 1 938" 788" 886" 856" 837" 748"
09 Correlati

on

Sig. (2- 0.000| 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000 0.000| 0.000| 0.000[ 0.000[ 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 7317 896" 7117 828" 817" 8607 794" 875" .938" 1 782" 874" 850" 811" 7257
10 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000| 0.000/ 0.000/ 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000 0.000| 0.000| 0.000[ 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 557" 763" 680" 680" .706™ 716" 658" 727" 788" 782" 1 876" 836" 793" 715"
11 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000( 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000 0.000| 0.000[ 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 610" 822" 735" 772" 795" .802" 701" 835" 886" 874" 876" 1 969" 929" 843"
12 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000 0.000/ 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 584" 812" 745" 7757 7917 7807 6737 806" 856" 850" 836" 969" 1 911" .832"7
13 Correlati

on

Sig. (2- 0.000| 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 548" 765" .695™ 737" 759" 765" 639" 784" 837" 811" 793" 929" 911" 1 863"
14 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53
VAROOO Pearson 491" 713" 6657 676" 775" 764" 678" 682" 748" 7257 7157 843" 832" 863" 1
15 Correlati

on

Sig. (2- 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000/ 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000| 0.000/ 0.000| 0.000

tailed)

N 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53 53

**_ Correlation is significant at the 0.01

level (2-tailed).

UJI VALIDITAS X



Correlations

VAR000 VARO000 VARO000 VARO000 VAR000 VARO000

01 02 03 04 05 06

VARO0000 Pearson 1 945™ 973" 967" 817" .808™
1 Correlation

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001

N 53 53 53 53 53 53
VARO0000 Pearson .945™ 1 945" 915" 805" .828™
2 Correlation

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001

N 53 53 53 53 53 53
VARO000 Pearson 973 .945™ 1 .941™ 784 8177
3 Correlation

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001

N 53 53 53 53 53 53
VARO0000 Pearson 967" 915" 941" 1 .808™ 7917
4 Correlation

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001

N 53 53 53 53 53 53
VARO000 Pearson 817 8057 784 .808™ 1 964
5 Correlation

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001

N 53 53 53 53 53 53
VARO000 Pearson .808™ 828" 817" 7917 964" 1
6 Correlation

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001

N 53 53 53 53 53 53

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Uji Reliabilitas Y

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 53 100.0
Excluded? 0 .0
Total 53 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in

the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
976 6

Uji Regresi Linear dan Koefisien Determinasi

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Variabel X° . Enter
a. Dependent Variable: Variabel Y
b. All requested variables entered.
Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 8707 757 753 3.929

a. Predictors: (Constant), Variabel X



ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square

F Sig.
1 Regression 2458.085 1 2458.085  159.198 <.001°
Residual 787.463 51 15.440
Total 3245.547 52
a. Dependent Variable: Variabel Y
b. Predictors: (Constant), Variabel X
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -4.727 2.134 -2.215 031
Variabel X 469 .037 .870 12.617 <.001
a. Dependent Variable: Variabel Y
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