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KUESIONER PENELITIAN 

 

PENGARUH IKLAN MELALUI MEDIA ONLINE TERHADAP 

PENINGKATAN PENJUALAN UMKM DI DESA LABUAI KECAMATAN 

KOTO BALINGKA KABUPATEN PASAMAN BARAT 

 

Dengan Hormat,  

Nama saya Englki Saputra, mahasiswa Jurusan Ilmu Komunikasi, 

Universitas Islam Sumatera Utara. Dalam kesempatan ini saya mohon bantuan dari 

kakak/adik/Saudara untuk meluangkan waktunya guna mengisi angket yang saya 

sertakan berikut ini. Angket ini diperlukan untuk kepentingan penelitian dalam 

rangka menyusun skripsi program Sarjana (S1) di Universitas Islam Sumatera 

Utara. Mengingat betapa pentingnya data ini, maka saya sangat mengharapkan agar 

angket ini diisi dengan lengkap sesuai kondisi yang sebenarnya. 

 

A. Identitas Responden 

(beri tanda centang (√) pada kotak) 

 

1. Nama   :     

2. Jenis Kelamin : 

  Laki-laki 

  Perempuan 

3. Usia 

 21-30 Tahun 

 31-40 Tahun 

 41-50 Tahun 

 >50 Tahun 
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B. Petunjuk Pengisian 

Setiap pertanyaan dibawah ini mohon diberikan respon dengan tanda centang 

(√) pilihan jawaban yang dianggap paling benar. 

Keterangan 

 STS : Sangat tidak setuju 

 TS : Tidak setuju 

 KS : Kurang Setuju 

 S : Setuju 

 SS : Sangat Setuju 
 

1. Variabel Iklan Media Online (X) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

Indikator Perhatian 

1 Iklan media online dari produk ini mampu menarik 

perhatian saya saat pertama kali melihatnya. 

     

Indikator Minat 

2 Informasi yang ditampilkan dalam iklan online 

membuat saya tertarik untuk mengetahui lebih 

lanjut tentang produk tersebut. 

     

Indikator Hasrat 

3 Setelah melihat iklan media online, saya merasa 

ingin memiliki atau mencoba produk tersebut. 

     

Indikator Keputusan 

4 Iklan online membantu saya dalam 

mempertimbangkan keputusan untuk membeli 

produk ini dibandingkan produk lainnya. 

     

Indikator Tindakan 

5 Saya melakukan pencarian lebih lanjut atau 

mengunjungi tautan dari iklan online untuk 

mendapatkan produk yang diiklankan. 

     

6 Iklan media online memengaruhi saya untuk 

segera melakukan pembelian setelah melihat 

produk yang ditawarkan. 

     

 

2. Variabel Penjualan (Y) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

Indikator Harga 

1 Harga yang diinformasikan melalui media online 

mendorong peningkatan penjualan produk 

UMKM. 

     

Indikator Promosi 

2 Iklan melalui media online meningkatkan 

efektivitas promosi produk UMKM di Desa 

Labuai. 

     

Indikator Kualitas 
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3 Iklan online membantu menonjolkan kualitas 

produk UMKM di Desa Labuai kepada calon 

pembeli. 

     

Indikator Produk 

4 Iklan online memudahkan konsumen mengenal 

keunggulan dan variasi produk UMKM di Desa 

Labuai. 

     

Indikator Saluran Distribusi 

5 Iklan online memberikan informasi yang jelas 

tentang cara pemesanan dan pengiriman produk 

UMKM di Desa Labuai. 

     

6 Distribusi penjualan lebih mudah      
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HASIL PENYEBARAN KUESIONER 

No X1 X2 X3 X4 X5 X6 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 X Y 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 30 30 

2 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 4 21 25 

3 3 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 27 29 

4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 3 4 25 21 

5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 26 28 

6 3 4 4 4 4 3 3 3 4 5 5 4 22 24 

7 4 4 2 5 4 4 2 2 4 4 2 4 23 18 

8 3 4 4 5 5 5 5 3 5 4 3 3 26 23 

9 5 4 4 5 5 5 5 3 4 5 5 4 28 26 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 30 30 

11 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 28 30 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 24 24 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 24 24 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 24 24 

15 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 27 27 

16 4 5 4 5 5 4 4 4 4 3 3 3 27 21 

17 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 23 22 

18 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 12 12 

19 4 5 4 5 5 5 4 3 4 5 4 4 28 24 

20 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 23 22 

21 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 22 22 

22 4 4 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 25 24 

23 3 3 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 21 26 

24 4 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 27 23 

25 5 5 4 4 3 2 4 4 3 4 3 4 23 22 

26 3 4 4 3 3 3 3 4 5 5 4 4 20 25 

27 3 4 3 4 4 3 4 4 5 5 2 5 21 25 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 30 30 

29 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 25 25 

30 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 29 29 

31 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 27 26 

32 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 28 28 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 24 24 

34 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 25 23 

35 5 4 4 3 5 5 4 5 5 4 4 5 26 27 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 24 24 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 24 24 

38 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 19 19 
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39 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 26 26 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 30 30 

 

HASIL OLAH DATA MENGGUNAKAN SPSS  

 

Correlations 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X 

X1 Pearson Correlation 1 .536** .551** .452** .476** .435** .714** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .003 .002 .005 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

X2 Pearson Correlation .536** 1 .574** .633** .594** .466** .785** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .002 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

X3 Pearson Correlation .551** .574** 1 .462** .594** .511** .765** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .003 .000 .001 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

X4 Pearson Correlation .452** .633** .462** 1 .756** .650** .831** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .003  .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

X5 Pearson Correlation .476** .594** .594** .756** 1 .750** .875** 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000  .000 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

X6 Pearson Correlation .435** .466** .511** .650** .750** 1 .811** 

Sig. (2-tailed) .005 .002 .001 .000 .000  .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

X Pearson Correlation .714** .785** .765** .831** .875** .811** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y 

Y1 Pearson Correlation 1 .620** .535** .527** .565** .552** .793** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Y2 Pearson Correlation .620** 1 .619** .491** .571** .653** .825** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .000 .000 .000 
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N 40 40 40 40 40 40 40 

Y3 Pearson Correlation .535** .619** 1 .680** .375* .624** .775** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .017 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Y4 Pearson Correlation .527** .491** .680** 1 .595** .708** .819** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000  .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Y5 Pearson Correlation .565** .571** .375* .595** 1 .549** .777** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .017 .000  .000 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Y6 Pearson Correlation .552** .653** .624** .708** .549** 1 .839** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 

Y Pearson Correlation .793** .825** .775** .819** .777** .839** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 40 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.888 6 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.884 6 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 40 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.31407977 

Most Extreme Differences Absolute .106 

  

Positive .073 



78  

 

Negative -.106 

Test Statistic .106 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 316.256 1 316.256 57.544 .000b 

Residual 208.844 38 5.496   

Total 525.100 39    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X 

 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .776a .602 .592 2.34433 

a. Predictors: (Constant), X 

b. Dependent Variable: Y 
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