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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

Kuesioner Penelitian QDerma Clinic 

Sebelum mengisi kuesioner, dimohon untuk mengisikan terlebih dahulu 

data-data yang ada dibawah ini: 

I. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama   : 

Jenis Kelamin : 

No.Hp   : 

E-Mail  : 

II. PETUNJUK PENGISIAN 

Mohon untuk memberikan tanda (√) pada setiap pernyataan yang anda 

pilih, dengan pedoman pengisian Kuisioner sebagai berikut : 

STS = Sangat Tidak Setuju 

TS = Tidak Setuju 

C = Cukup 

SS = Sangat Setuju 

S = Setuju 
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Daftar Pernyataan Variabel Influencer (X1) 

 

 

 

 

No Pernyataan STS 

(1) 

TS (2) C (3) S (4) SS (5) 

1 Influencer yang mempromosikan produk 

QDerma Clinic membuat saya lebih tertarik 

untuk membeli produk tersebut. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

2 Saya percaya pada rekomendasi produk yang 

diberikan oleh influencer QDerma Clinic. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

3 Informasi yang disampaikan oleh influencer 

tentang produk halal QDerma Clinic mudah 

dipahami. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

4 Influencer yang digunakan QDerma Clinic 

memiliki pengaruh besar terhadap keputusan 

pembelian saya. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

5 Saya akan tetap memakai produk yang 

direkomendasikan dari para influencer hanya 

karena mereka terkenal meskipun tidak 

cocok di kulit. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 
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Daftar Pernyataan Variabel Branding (X2) 

No Pernyataan STS 

(1) 

TS 

(2) 

C 

(3) 

S (4) SS 

(5) 

1 Saya yakin bahwa produk QDerma 

Clinic benar-benar halal karena 

adanya sertifikasi halal. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

2 Branding QDerma Clinic membuat 

saya percaya bahwa produk ini 

berkualitas. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

3 Logo dan kemasan produk QDerma 

Clinic mudah dikenali. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

4 Saya akan membeli berulang kali 

produk QDerma Clinic karena 

branding yang kuat dan citra merek 

yang baik. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

5 Saya tetap akan memakai produk 

QDerma Clinic walaupun belum 

halal branding. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 
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Daftar Pernyataan Variabel Digital Marketing (X3) 

No Pernyataan STS (1) TS 

(2) 

C 

(3) 

S (4) SS (5) 

1 Informasi produk QDerma 

Clinic mudah diakses secara 

online. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

2 Iklan digital QDerma Clinic 

menarik perhatian saya untuk 

mencoba produk. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

3 Saya sering melihat testimoni 

atau ulasan produk QDerma 

Clinic di internet. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

4 Promo online QDerma Clinic 

mempengaruhi keputusan 

pembelian saya. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

5 Saya mengetahui promo 

QDerma Clinic melalui media 

sosial atau platform digital. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 
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Daftar Pernyataan Variabel Penjualan Produk Halan (Y) 

No Pernyataan STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S (4) SS 

(5) 

1 Saya lebih memilih membeli 

produk kecantikan yang 

bersertifikat halal. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

2 Saya merasa lebih aman 

menggunakan produk QDerma 

Clinic karena status halalnya. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

3 Informasi mengenai kehalalan 

produk QDerma Clinic mudah saya 

dapatkan sebelum membeli. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

4 Kehalalan produk QDerma Clinic 

menjadi faktor utama dalam 

keputusan pembelian saya. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

5 Saya lebih memilih membeli 

produk yang bagus dan cocok di 

kulit saya tetapi belum 

bersertifikasi halal dibanding 

produk yang sudah bersertifikasi 

halal tetapi mahal. 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 
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Dokumentasi Data Grafik Pengisian Kuesioner 
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Lampiran  : Tabulasi data 

Variabel X1 (Influencer) 

NO RES 

Nomor Pertanyaan 
Total 

1 2 3 4 5 

1 4 4 5 3 1 17 

2 5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 1 13 

4 5 5 4 5 1 20 

5 3 3 3 2 1 12 

6 3 3 2 2 1 11 

7 1 1 2 2 1 7 

8 4 3 4 2 1 14 

9 3 4 3 3 3 16 

10 4 4 3 3 1 15 

11 3 3 3 3 2 14 

12 3 4 4 4 1 16 

13 3 3 3 4 1 14 

14 1 1 1 1 1 5 

15 5 5 5 5 5 25 

16 3 3 4 4 2 16 

17 5 5 5 5 5 25 

18 5 4 4 4 3 20 

19 4 4 4 4 1 17 

20 4 4 4 4 2 18 

21 3 4 3 4 2 16 

22 5 5 5 5 5 25 

23 3 4 4 3 3 17 

24 4 4 4 4 2 18 

25 3 3 3 4 2 15 

26 3 4 4 4 4 19 

27 1 4 4 4 4 17 

28 5 5 5 5 5 25 

29 4 3 3 4 1 15 

30 3 4 4 4 5 20 

31 4 4 4 4 4 20 

32 4 4 3 4 4 19 

33 3 3 4 2 1 13 

34 3 3 3 4 2 15 

35 3 4 4 4 4 19 
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36 1 2 3 1 1 8 

37 3 4 3 4 5 19 

38 4 3 4 4 2 17 

39 3 3 3 3 3 15 

40 3 3 4 4 3 17 

41 4 5 4 4 1 18 

42 4 3 3 3 2 15 

43 4 3 3 3 2 15 

44 3 3 3 3 3 15 

45 4 4 5 4 2 19 

46 4 4 4 4 3 19 

47 4 3 5 4 5 21 

48 4 4 3 3 2 16 

49 4 4 3 3 2 16 

50 1 1 1 1 1 5 

51 3 3 3 3 2 14 

52 4 4 4 4 2 18 

53 3 4 4 4 2 17 

54 1 1 3 2 1 8 

55 4 4 3 3 2 16 

56 2 2 4 3 3 14 

57 3 3 3 3 3 15 

58 3 4 3 4 2 16 

59 5 5 5 5 5 25 

60 5 4 5 3 2 19 

61 4 4 4 4 4 20 

62 3 3 3 3 3 15 

63 3 3 4 3 4 17 

64 4 4 4 4 2 18 

65 4 4 4 4 1 17 

66 3 3 3 3 3 15 

67 1 2 2 2 1 8 

68 1 2 2 2 1 8 

69 4 3 4 4 2 17 

70 3 4 4 4 5 20 

71 4 3 4 4 2 17 

72 4 3 4 4 2 17 

73 5 4 3 4 2 18 

74 4 4 4 2 2 16 

75 1 2 1 2 2 8 

76 4 4 4 4 4 20 

77 4 4 5 4 3 20 

78 5 5 5 5 5 25 
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79 5 5 5 5 5 25 

80 4 4 4 4 4 20 

81 5 5 5 5 5 25 

82 5 5 5 5 5 25 

83 1 1 1 1 1 5 

84 1 2 3 4 5 15 

85 1 2 3 4 5 15 

86 4 3 3 3 3 16 

87 5 5 5 5 2 22 

88 5 5 5 5 2 22 

89 4 3 3 3 1 14 

90 2 4 3 3 1 13 

91 3 3 3 3 3 15 

92 5 4 5 5 2 21 

93 4 3 3 4 1 15 

94 4 4 5 5 2 20 

95 4 5 1 4 5 19 

96 4 4 4 4 2 18 

97 3 3 5 4 4 19 

98 4 3 3 4 2 16 

99 4 5 5 5 5 24 

100 4 4 3 5 1 17 

Variabel X2 (Branding) 

NO RES 

Nomor Pertanyaan 
Total 

1 2 3 4 5 

1 5 5 5 4 1 20 

2 5 5 5 5 5 25 

3 5 5 5 5 5 25 

4 5 4 4 3 1 17 

5 3 3 4 1 1 12 

6 4 3 4 3 1 15 

7 3 3 4 1 1 12 

8 4 3 4 3 1 15 

9 3 3 3 3 3 15 

10 4 4 4 4 1 17 

11 3 3 3 2 2 13 

12 4 4 4 4 2 18 

13 5 4 3 5 1 18 

14 3 2 2 1 1 9 

15 5 5 5 5 5 25 
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16 4 3 3 4 2 16 

17 3 3 3 4 2 15 

18 4 4 4 3 2 17 

19 5 4 4 3 3 19 

20 4 4 4 3 2 17 

21 5 4 3 4 1 17 

22 5 5 5 5 5 25 

23 5 4 4 3 2 18 

24 5 4 4 4 1 18 

25 5 4 4 3 1 17 

26 5 5 3 4 1 18 

27 5 5 3 4 1 18 

28 5 5 5 5 5 25 

29 3 4 4 4 2 17 

30 4 4 4 4 2 18 

31 3 4 4 4 2 17 

32 4 4 4 4 2 18 

33 4 3 4 2 1 14 

34 3 3 4 3 3 16 

35 5 5 4 4 2 20 

36 1 2 2 1 1 7 

37 3 2 2 1 1 9 

38 5 4 5 4 2 20 

39 3 4 3 3 3 16 

40 3 4 3 3 3 16 

41 5 5 4 4 2 20 

42 4 3 3 3 2 15 

43 4 3 3 3 2 15 

44 3 3 3 3 3 15 

45 4 4 4 4 2 18 

46 4 5 5 5 3 22 

47 4 4 3 5 5 21 

48 3 3 4 4 2 16 

49 3 3 4 4 2 16 

50 1 1 1 1 1 5 

51 3 3 3 4 2 15 

52 4 4 4 4 4 20 

53 5 5 5 4 4 23 

54 2 1 2 4 1 10 

55 5 3 3 3 3 17 

56 4 4 4 3 3 18 

57 4 3 4 3 1 15 

58 5 3 4 3 1 16 
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59 5 5 5 5 5 25 

60 5 4 4 4 1 18 

61 4 4 3 4 2 17 

62 3 3 3 3 3 15 

63 3 4 4 4 4 19 

64 5 4 3 2 1 15 

65 5 4 3 2 1 15 

66 3 3 3 3 3 15 

67 4 3 1 2 2 12 

68 4 3 1 2 2 12 

69 4 3 1 2 2 12 

70 4 3 3 3 1 14 

71 5 3 4 3 1 16 

72 5 3 4 3 1 16 

73 5 3 4 3 1 16 

74 4 3 3 3 1 14 

75 4 3 3 3 1 14 

76 4 4 4 5 4 21 

77 5 5 5 5 3 23 

78 5 5 5 5 5 25 

79 5 5 5 5 5 25 

80 4 4 4 4 4 20 

81 5 5 5 5 5 25 

82 2 3 4 4 3 16 

83 5 1 4 4 3 17 

84 5 4 3 2 1 15 

85 5 4 3 2 1 15 

86 5 4 3 2 1 15 

87 5 5 5 5 5 25 

88 5 5 5 5 5 25 

89 3 3 3 2 1 12 

90 3 3 3 2 1 12 

91 3 3 3 3 3 15 

92 5 5 4 4 2 20 

93 4 3 4 3 2 16 

94 5 5 5 4 2 21 

95 5 5 5 3 1 19 

96 4 4 4 4 2 18 

97 4 4 4 5 1 18 

98 4 3 3 3 2 15 

99 5 4 5 5 5 24 

100 5 4 3 3 2 17 
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Variabel X3 (Digital Marketing) 

NO RES 

Nomor Pertanyaan 
Total 

1 2 3 4 5 

1 5 5 5 5 4 24 

2 5 5 5 5 5 25 

3 5 5 5 5 5 25 

4 3 3 4 3 4 17 

5 3 3 3 2 3 14 

6 4 4 3 2 4 17 

7 4 4 3 2 4 17 

8 4 4 3 2 4 17 

9 3 3 3 3 3 15 

10 4 4 3 4 4 19 

11 4 3 3 4 4 18 

12 4 4 3 3 4 18 

13 4 3 2 3 5 17 

14 2 1 1 1 1 6 

15 5 5 5 5 5 25 

16 3 3 3 3 4 16 

17 3 3 3 3 4 16 

18 4 4 3 4 4 19 

19 4 4 3 4 4 19 

20 4 4 4 4 4 20 

21 2 2 1 4 5 14 

22 5 5 5 5 5 25 

23 4 4 4 4 4 20 

24 4 4 4 5 5 22 

25 4 4 4 5 5 22 

26 4 4 4 4 3 19 

27 4 4 4 4 3 19 

28 5 5 5 5 5 25 

29 4 3 3 4 4 18 

30 4 4 4 4 4 20 

31 4 4 4 4 4 20 

32 4 4 4 4 4 20 

33 4 3 4 3 4 18 

34 4 4 4 4 4 20 
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35 4 4 4 4 4 20 

36 2 1 3 1 1 8 

37 2 1 3 1 1 8 

38 3 3 4 4 3 17 

39 3 3 3 3 3 15 

40 3 3 3 3 3 15 

41 3 3 3 3 3 15 

42 4 3 3 3 3 16 

43 4 3 3 3 3 16 

44 3 3 3 3 3 15 

45 4 4 4 3 4 19 

46 4 4 4 4 4 20 

47 4 5 4 4 4 21 

48 3 2 3 2 4 14 

49 3 2 3 2 4 14 

50 1 1 1 1 1 5 

51 3 3 3 3 3 15 

52 4 4 4 4 4 20 

53 5 4 3 4 4 20 

54 3 2 2 3 5 15 

55 5 5 5 5 5 25 

56 4 4 4 4 4 20 

57 4 3 3 3 3 16 

58 3 3 3 3 3 15 

59 5 5 5 5 5 25 

60 2 4 2 1 4 13 

61 4 3 4 4   15 

62 3 3 3 3 3 15 

63 4 3 3 4 4 18 

64 5 4 4 4 4 21 

65 4 4 4 4 4 20 

66 3 3 3 3 3 15 

67 1 3 1 1 1 7 

68 1 3 1 1 1 7 

69 1 3 1 1 1 7 

70 3 3 2 4 3 15 

71 4 4 3 3 3 17 

72 4 4 3 3 3 17 

73 4 4 3 3 3 17 
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74 5 4 5 4 5 23 

75 5 4 5 4 5 23 

76 5 4 5 4 5 23 

77 4 5 4 4 4 21 

78 5 5 5 5 5 25 

79 5 5 5 5 5 25 

80 4 4 4 4 4 20 

81 5 5 5 5 5 25 

82 3 3 3 4 4 17 

83 3 3 3 4 4 17 

84 1 5 2 4 3 15 

85 1 5 2 4 3 15 

86 3 3 3 3 3 15 

87 5 5 5 5 5 25 

88 5 5 5 5 5 25 

89 4 3 4 3 3 17 

90 4 3 4 3 3 17 

91 3 3 4 3 3 16 

92 4 5 5 4 5 23 

93 4 3 3 3 4 17 

94 5 5 4 5 5 24 

95 5 4 5 5 5 24 

96 4 4 4 4 4 20 

97 3 4 3 4 5 19 

98 3 3 3 3 4 16 

99 4 3 5 5 5 22 

100 5 3 3 5 4 20 

Variabel Y (Keputusan Pembelian) 

NO RES 

Nomor Pertanyaan 
Total 

1 2 3 4 5 

1 1 1 1 1 1 5 

2 1 1 2 1 1 6 

3 1 1 2 2 1 7 

4 2 1 2 2 1 8 

5 2 2 2 2 1 9 

6 2 2 3 3 1 11 
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7 2 2 3 3 1 11 

8 3 3 3 3 1 13 

9 3 3 3 3 1 13 

10 3 3 3 3 1 13 

11 3 3 3 3 1 13 

12 3 3 3 3 1 13 

13 3 3 3 3 1 13 

14 3 3 3 3 1 13 

15 3 3 3 3 1 13 

16 3 3 3 3 1 13 

17 3 3 3 3 1 13 

18 3 3 3 3 2 14 

19 3 3 3 3 2 14 

20 4 3 3 3 2 15 

21 4 3 3 3 2 15 

22 4 3 3 3 2 15 

23 4 3 3 3 2 15 

24 4 3 3 3 2 15 

25 4 3 3 3 2 15 

26 4 3 3 3 2 15 

27 4 3 3 3 2 15 

28 4 3 3 3 2 15 

29 4 3 3 3 2 15 

30 4 3 3 3 2 15 

31 4 3 3 4 2 16 

32 4 4 3 4 2 17 

33 4 4 3 4 2 17 

34 4 4 3 4 2 17 

35 4 4 3 4 2 17 

36 4 4 3 4 2 17 

37 4 4 3 4 2 17 

38 4 4 3 4 2 17 

39 4 4 3 4 3 18 

40 4 4 3 4 3 18 

41 4 4 3 4 3 18 

42 4 4 3 4 3 18 

43 4 4 4 4 3 19 

44 4 4 4 4 3 19 

45 4 4 4 4 3 19 
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46 4 4 4 4 3 19 

47 4 4 4 4 3 19 

48 4 4 4 4 3 19 

49 4 4 4 4 3 19 

50 4 4 4 4 3 19 

51 4 4 4 4 3 19 

52 5 4 4 4 3 20 

53 5 4 4 4 3 20 

54 5 4 4 4 3 20 

55 5 4 4 4 3 20 

56 5 4 4 4 3 20 

57 5 4 4 4 3 20 

58 5 4 4 4 3 20 

59 5 4 4 4 3 20 

60 5 4 4 4 3 20 

61 5 4 4 4 3 20 

62 5 4 4 4 4 21 

63 5 4 4 4 4 21 

64 5 4 4 4 4 21 

65 5 4 4 4 4 21 

66 5 4 4 4 4 21 

67 5 4 4 4 4 21 

68 5 4 4 4 4 21 

69 5 5 4 5 4 23 

70 5 5 4 5 4 23 

71 5 5 4 5 4 23 

72 5 5 4 5 4 23 

73 5 5 4 5 4 23 

74 5 5 4 5 4 23 

75 5 5 4 5 4 23 

76 5 5 4 5 4 23 

77 5 5 4 5 4 23 

78 5 5 4 5 4 23 

79 5 5 4 5 4 23 

80 5 5 4 5 5 24 

81 5 5 4 5 5 24 

82 5 5 4 5 5 24 

83 5 5 4 5 5 24 

84 5 5 5 5 5 25 
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85 5 5 5 5 5 25 

86 5 5 5 5 5 25 

87 5 5 5 5 5 25 

88 5 5 5 5 5 25 

89 5 5 5 5 5 25 

90 5 5 5 5 5 25 

91 5 5 5 5 5 25 

92 5 5 5 5 5 25 

93 5 5 5 5 5 25 

94 5 5 5 5 5 25 

95 5 5 5 5 5 25 

96 5 5 5 5 5 25 

97 5 5 5 5 5 25 

98 5 5 5 5 5 25 

99 5 5 5 5 5 25 

100 5   5 5 5 20 

 

Hasil Output SPSS Uji Validitas 

Uji Validitas Variabel X1 (Influencer) 
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Uji Validitas Variabel X2 (Branding) 

 

 

Uji Validitas Variabel X3 (Digital marketing) 
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Uji Validitas Variabel Y (Penjualan produk Halal) 

 

Hasil Output SPSS Uji Reabilitas  

Uji Reabilitas Variabel X1 (Influencer) 

 

 

 

 

Uji Reabilitas Variabel X2 (Branding) 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.861 5 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.832 5 
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Uji Reabilitas Variabel X3 (Digital marketing) 

 

 

 

 

Uji Reabilitas Variabel Y (Penjualan Produk Halal) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.964 5 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.921 5 
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