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LAMPIRAN-LAMPIRAN
Kuesioner Penelitian QDerma Clinic

Sebelum mengisi kuesioner, dimohon untuk mengisikan terlebih dahulu

data-data yang ada dibawah ini:
L. IDENTITAS RESPONDEN
Nama

Jenis Kelamin :

No.Hp

E-Mail

II. PETUNJUK PENGISIAN

Mohon untuk memberikan tanda (\) pada setiap pernyataan yang anda

pilih, dengan pedoman pengisian Kuisioner sebagai berikut :
STS = Sangat Tidak Setuju

TS = Tidak Setuju

C = Cukup

SS = Sangat Setuju

S = Setuju



Daftar Pernyataan Variabel Influencer (X1)
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No Pernyataan STS |TS(2) [ C@3)|S @) |SS(5)
(1)

1 Influencer yang mempromosikan produk | ] O O O O
QDerma Clinic membuat saya lebih tertarik
untuk membeli produk tersebut.

2 Saya percaya pada rekomendasi produk yang | ] O O O O
diberikan oleh influencer QDerma Clinic.

3 Informasi yang disampaikan oleh influencer | ] O O | |
tentang produk halal QDerma Clinic mudah
dipahami.

4 Influencer yang digunakan QDerma Clinic | ] O O O O
memiliki pengaruh besar terhadap keputusan
pembelian saya.

5 Saya akan tetap memakai produk yang | ] O O O O

direkomendasikan dari para influencer hanya
karena mereka terkenal meskipun tidak

cocok di kulit.




Daftar Pernyataan Variabel Branding (X2)
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No Pernyataan STS TS | C S(4)|SS
&) @2 (3 (5)

1 Saya yakin bahwa produk QDerma | ] O O O O
Clinic benar-benar halal karena
adanya sertifikasi halal.

2 Branding QDerma Clinic membuat | ] | O O O
saya percaya bahwa produk ini
berkualitas.

3 Logo dan kemasan produk QDerma | ] O O O O
Clinic mudah dikenali.

4 Saya akan membeli berulang kali | ] | O | |
produk QDerma Clinic karena
branding yang kuat dan citra merek
yang baik.

5 Saya tetap akan memakai produk | 7] | O | |

QDerma Clinic walaupun belum

halal branding.




Daftar Pernyataan Variabel Digital Marketing (X3)
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No Pernyataan STS (1) | TS C S@4)|SS(5)
@ |06

1 Informasi  produk QDerma | ] I I O O
Clinic mudah diakses secara
online.

2 Iklan digital QDerma Clinic | [J I I O O
menarik perhatian saya untuk
mencoba produk.

3 Saya sering melihat testimoni | ] O O O O
atau ulasan produk QDerma
Clinic di internet.

4 Promo online QDerma Clinic | [ O O O O
mempengaruhi keputusan
pembelian saya.

5 Saya  mengetahui  promo | ] O O O O

QDerma Clinic melalui media

sosial atau platform digital.




Daftar Pernyataan Variabel Penjualan Produk Halan (Y)
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No | Pernyataan STS TS |N S@4)|SS
O @ |6 (5)

1 Saya lebih memilih membeli | O O | O O
produk kecantikan yang
bersertifikat halal.

2 Saya merasa lebih aman | [] O | O O
menggunakan produk QDerma
Clinic karena status halalnya.

3 Informasi mengenai  kehalalan | O O O O
produk QDerma Clinic mudah saya
dapatkan sebelum membeli.

4 Kehalalan produk QDerma Clinic | ] O O O O
menjadi  faktor utama dalam
keputusan pembelian saya.

5 Saya lebih memilih membeli | O O | O |

produk yang bagus dan cocok di
kulit saya tetapi belum
bersertifikasi  halal  dibanding
produk yang sudah bersertifikasi

halal tetapi mahal.




Influencer yang mempromosikan produk QDerma Clinic membuat saya lebih tertarik untuk membeli

produk tersebut
100 jawaban

Informsi yang disampaikan oleh influencer tentang produk halal QDerma Clinic mudah dipahami

100 jawsben
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Dokumentasi Data Grafik Pengisian Kuesioner

32 (32%)

7m)

BN

100 jawaban

39 (30%)

100 jawaban

Saya percaya pada rekomendasi produk yang diberikan oleh influencer QDerma Clinic

39 (30%)

Influencer yang digunakan QDerma Clinic memiliki pengaruh besar terhadap keputusan pembelian

28 (28%)

46 (46%)

19{19%)

Saya yakin bahwa produk QDerma Clinic benar-benar halal karena adanya sertifikasi halal

100jawaban

Saya akan tetap memakai produk yang di rekomendasikan dari para influencer hanya karna mereka

terkenal meskipun tidak cocok di kulit
100 jawatan

18(16%)

26 (26%)

2 (29%)

2021%)

J(3%)




Branding QDerma Clinc membuat saya percaya bahwa produk ini berkualitas Logo dan kemasan produk QDerma Clinic mudah dikenali
100 jawadan 100 jawaban

s ' 43(43%)

24 (24%)

0 10 ) kil 4 L

Saya akan membeli berulang kali produk QDerma Clinic kama branding yang kuat dan citra merek

yang baik
100 jawabzan
Saya tetap akan memakai produk QDerma Glinic Walaupun belum halal branding
100 jawaban
1 32 (32%)
2
3 18 (18%)
4 10 (10%)
5 15 (15%)
o 10 20 30 40
nformasi produk QDerma Clinic mudah diakses secara online Iilen icjtal QDerma Clinic menarik perhatian séya untuk mencoba produk
100 jawaban 100 jamaban

4

%)

35135%)

1 32 52%)
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Saya sering melihat testimon! atau ulasan produk QDerma Clinic di internet
100 javizban

2

3 3(36%)

4 33(33%)

5

0 10 20 30 40
Saya mengetahui promo QDerma Clinic melalui media sosial atau platform digital
100 jawaban
45 (45%)

97

Promo online QDerma Clinic mempengaruhi keputusan pembelian saya
100 jawaban

()

Sayalebih memilib membel procuk kecantikan yang bersertifikat halal
100jawaban

51 51%)
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Informasi mengenal kehalalan procuk QDerma Clinic mudah saya dapatkan sebelum membeli

Saya merasa lebih zman menggunakan produk QDerma Clinic karena status halalnya 0jaieban

99jawaban

1 .4\4”:)

2
2 . 3(3%)
3 37 (37%)
4 41 (41%)
50

=
=

Kenalalan produk QDerma Clinic menjadi faktor utama dalam keputusan pembelian saya

100 jawakan

Saya lebih memilih membeli produk yang bagus dan cocok di kulit saya tetapi belum bersertifikasi
halal dibanding produk yang sudah bersertifikasi halal tetapi mahal

100 jawaban

3 (3%

18 (18%)
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Lampiran : Tabulasi data

Variabel X1 (Influencer)

17
25

13
20
12
11

14
16
15

14
16

14

25

16
25

20
17
18
16
25

17
18
15

19
17
25

15
20
20

19
13
15
19

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25

26
27
28
29
30
31

32

33

34
35




100

19
17
15
17
18
15
15
15
19
19
21

16
16

14
18
17

16
14
15
16
25

19
20
15
17
18
17
15

17
20
17
17
18
16

20
20
25

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57
58
59
60
61

62

63

64
65

66

67

68
69
70
71

72

73

74
75

76
77
78
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25

20
25

25

15
15
16
22

22

14
13
15
21

15
20
19
18
19
16
24
17

79
80
81

82

83

84

85

86

87

88
89
90
91

92

93

94
95

96
97
98
99

100

Variabel X2 (Branding)

20
25

25

17
12
15
12
15
15
17
13
18
18

25

10
11

12
13
14
15
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16
15
17
19
17
17
25

18
18
17
18
18
25

17
18
17
18
14
16
20

20
16
16
20
15
15
15
18
22

21

16
16

15
20
23

10
17
18
15
16

16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57
58
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25

18
17
15
19
15
15
15
12
12
12
14
16
16
16
14
14
21

23

25

25

20
25

16
17
15
15
15
25

25

12
12
15
20
16
21

19
18
18
15
24
17

59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72

73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86
87

88
89

90
91

92

93

94
95

96
97

98
99

100
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Variabel X3 (Digital Marketing)

24
25

25

17
14
17
17
17
15
19
18
18
17

25

16
16
19
19
20
14
25

20
22

22

19
19
25

18
20
20
20
18
20

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22

23

24
25

26
27
28
29
30
31

32

33

34
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20

17
15
15
15
16
16
15
19
20
21

14
14

15
20
20
15
25

20
16
15
25

13
15
15
18
21

20
15

15
17
17
17

35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57

58
59
60
61

62

63

64
65

66

67

68
69
70
71

72

73
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23

23

23

21

25

25

20
25

17
17
15
15
15
25

25

17
17
16
23

17
24
24
20
19
16
22

20

74
75

76
77
78
79
80
81

82

83

84

85

86

87

88
89
90
91

92

93

94
95

96
97

98
99

100

Variabel Y (Keputusan Pembelian)

11
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11
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
14
14
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
15
16
17
17
17
17
17
17
17
18
18
18
18
19
19
19

10
11
12
13

14
15

16
17

18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36
37
38
39
40

41

42

43

44
45
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19
19
19
19
19
19
20
20
20
20
20
20
20
20
20
20
21

21

21

21

21

21

21

23

23

23

23

23

23

23

23

23

23

23

24
24
24
24
25

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72

73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83

84




85 5 5 5 5 5 25
86 5 5 5 5 5 25
87 5 5 5 5 5 25
88 5 5 5 5 5 25
89 5 5 5 5 5 25
90 5 5 5 5 5 25
91 5 5 5 5 5 25
92 5 5 5 5 5 25
93 5 5 5 5 5 25
94 5 5 5 5 5 25
95 5 5 5 5 5 25
96 5 5 5 5 5 25
97 5 5 5 5 5 25
98 5 5 5 5 5 25
99 5 5 5 5 5 25
100 5 5 5 5 20
Hasil Output SPSS Uji Validitas
Uji Validitas Variabel X1 (Influencer)
Correlations
1.1 1.2 1.3 14 1.5 1
1.1 Pearson Correlation 1 Fag” 667 625 259 g13"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 .0og 000
M 100 100 100 100 100 100
1.2 Pearson Correlation Fag” 1 675 TES 4357 aa2”
Sig. (2-tailed) .0o0 000 000 000 000
M 100 100 100 100 100 100
1.3 Pearson Correlation E6T 675 1 7037 4247 a1
Sig. (2-tailed) .0oo .0oo .0o0 000 000
4 M 100 100 100 100 100 100
H1 .4 Pearson Correlation B85 TES 703" 1 5297 T
Sig. (2-tailed) .0oo .0oo .0oo .0oo .0oo
I 100 100 100 100 100 100
®1.5 Pearson Gorrelation 259" 439" 424" 528 1 688"
Sig. (2-tailed) 0oa 000 000 000 ooo
n 100 100 100 100 100 100
1 Pearson Gorrelation 13 882" 831" aag 6aa" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000
I 100 100 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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Uji Validitas Variabel X2 (Branding)

Correlations
X2 %22 ¥2.3 ®2.4 x2
X2.1 Pearson Correlation 1 6527 5027 415" 172 6607
Sig. (2-tailed) .oon .ooa .oon 0&6 .oon
] 100 100 100 100 100 100
X2.2 Pearson Correlation E52" 1 &5a BT 448" aag
Sig. (2-tailed) .ooa .ooa .oon .ooa .oon
] 100 100 100 100 100 100
X2.3 Pearson Correlation 5027 658 1 6507 4717 azz”"
Sig. (2-tailed) .ooa .oon .oon .ooa .oon
- ] 100 100 100 100 100 100
X2.4 Pearson Correlation 415" BT &s507 1 &22" 54"
Sig. (2-tailed) .ooa .oon .ooa .ooa .oon
] 100 100 100 100 100 100
X2.5 Pearson Correlation 72 448" 4717 G227 1 T4
Sig. (2-tailed) o6 .oon .ooa .oon .oon
] 100 100 100 100 100 100
2 FPearson Correlation 6607 a3g az2” a54"" 7417 1
Sig. (2-tailed) .ooa .oon .ooa .oon .ooa
] 100 100 100 100 100 100
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
Uji Validitas Variabel X3 (Digital marketing)
Correlations
®31 ¥3.2 ®3.3 234 X35 Pt
®3.1 Pearson Correlation 1 605 19" 7227 7347 aag’
Sig. (2-tailad) 000 000 000 000 000
I 100 100 100 100 Qg 100
%32 Pearson CGorrelation 605 1 6347 6as &137 a1z
Sig. (2-tailad) 000 000 000 000 000
I 100 100 100 100 ag 100
®33 Pearson Correlation a1a” 6347 1 7247 6617 a77T
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000
I 100 100 100 100 Qg 100
®3 4 Pearson Correlation 7227 a5 7247 1 767 BAE
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000
I 100 100 100 100 Qg 100
®3.5 Pearson Correlation 7347 &13 6617 TET 1 BEE
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000
I ag o9 ag o9 ag o9
3 Pearsan Correlation N:1:1: a12” ary aaE .a6a" 1
Sig. (2-tailed) .aoo 000 .aoo 000 000
I 100 100 100 100 ag 100

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Uji Validitas Variabel Y (Penjualan produk Halal)
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Correlations
| .2 .3 4 V.5 N
WA Pearson Correlation 1 N:I-1 a1a 7o’ |33’ a2y
Sig. (2-tailed) .ooa .ooo .ooa o0oo .ooo
™ 100 ag 100 100 100 100
¥.2 Pearson Correlation 206" 1 8617 a7e’ EEL a70”
Sig. (2-tailed) .ooo .ooo .ooo o0oo .ooo
] =11 ag =11 ag ag =11
.3 FPearson Correlation g19" 861 1 869" ga1”” a22””
Sig. (2-tailed) 000 .ooa .ooa 000 000
] 100 ag 100 100 100 100
.4 Pearson Correlation aro’ ara’ a6a 1 aaa 63
Sig. (2-tailed) 000 .ooa 000 000 000
] 100 ag 100 100 100 100
¥.5 Pearson Correlation 833 aao” a1 .|sa” 1 a47"
Sig. (2-tailed) .ooo .ooa .ooo .ooa .ooo
™ 100 ag 100 100 100 100
¥ Pearson Correlation 927 ar0” 922" o653 947" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 .0oo
] 100 ag 100 100 100 100
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)

Hasil Output SPSS Uji Reabilitas

Uji Reabilitas Variabel X1 (Influencer)

Uji Reabilitas Variabel X2 (Branding)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

.861

5

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

.832
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Uji Reabilitas Variabel X3 (Digital marketing)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.921 5

Uji Reabilitas Variabel Y (Penjualan Produk Halal)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.964 5




Tabel Nilai r Product Moment
N Taraf Signif N Taraf Signif N Taraf Signif
5% 10% 5% 10% 5% 10%

3 10997 |0999 27 10381 |0,487 55 |0.266 0,345
4 0950 {099 28 (0374 [0478 60 |0.254 0.330
5 |0878 |[0.959 29 10367 |0470 65 0244 0317
6 |0811 (0917 30 | 0361 |0463 70 |0.235 0,306
7 10,754 |0874 31 [0355 |0456 75 10,227 0,296
8 10707 |0.834 32 10349 |0.449 80 ]0.220 0.286
9 |0666 |[0798 33 10344 | 0,442 85 0213 0,278
10 | 0632 |0,765 34 10339 |0436 90 0,207 0,270
11 10602 ]0,735 35 10334 |0430 95 10,202 0.263
12 10,576 0,708 36 (0329 (0424 100 | 0,195 0,256
13 (0553 |0.684 37 0325 |04I8 125 10176 0,230
14 |0532 |0.661 38 |0320 (0413 150 |0.159 0.210
15 (0514 |0.641 39 10316 |0.408 175 0,148 0,194
16 |0497 |0.,623 40 (0312 |0403 200 0,138 0,181
17 0482 |0.606 41 (0308 |[0,398 300 (0113 0,148
I8 | 0468 |0.590 42 10304 |0.393 400 | 0,098 0,128
19 | 0456 |0,575 43 10301 0,389 500 | 0,088 0,115
20 |0444 [0.561 44 (0297 0384 | 600 |0,080 0,105
21 10433 |0.549 45 (0,294 |0.380 700 10074 0.097
22 | 0423 |0,537 46 | 0291 0,376 800 | 0,070 0,091
23 | 0413 [0526 47 10288 0,372 | 900 |0,065 0,086
24 | 0404 |0S515 48 | 0284 |0,368 | 1000 | 0,062 0,081
25 10396 |0.505 49 | 0281 |0.364

26 | 0388 |0496 50 (0279 |0.361
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Persentase Titik Distribusi t

114

df | 0,05 | 0,025 df 0.05 0.0l df 0,05 0,025 df 005 0,01
1 | 6314 | 12.706 52 1.675 | 2.007 103 1660 [ 1.983 154 1.655 1.975
2 | 2520 ] 4303 33 1.674 | 2.006 104 1.660 [ 1.983 155 1.653 1.975
3 [ 2355 ] 3.182 34 1.674 [ 2005 103 1.659 | 1.983 156 1.653 1.975
4 [ 2132] 2776 55 1.673 | 2.004 106 | 1.659 | 1.983 157 1.655 [ 1975
5 [ 2015 ] 2571 36 1.673 [ 2.003 107 1.65% | 1.982 158 1.655 [ 1975
6 | 1.943 | 2447 37 1.672 | 2.002 108 1.650 | 1.982 159 1.654 | 1975
7 | 1.B95 | 2363 38 1.672 | 2002 109 1.656 | 1.982 160 1.654 [ 1975
8 | 1.850 | 2.306 39 1.671 | 2.001 110 1.658 | 1.982 16l 1.654 | 1975
9 | 1.833 ] 2262 &0 1.671 | 2.000 111 1.650 | 1.982 162 1.654 | 1975
10 | 1.812 | 2238 61 1.670 | 2.000 112 1.658 | 1.981 163 1.654 [ 1975
11 | 1.796 | 2.201 62 1.670 | 1.99% 113 1.658 | 1.981 164 1.654 [ 1975
12 | 1.782 | 2179 &3 1.669 | 1998 114 | 1.658 | 1.981 165 1.654 | 1974
13 | 1.771 | 2160 64 1.665 | 1998 115 1.658 | 1.981 166 1.654 | 1974
14 [ 1.751 | 2.145 &3 1.669 | 1.997 116 | 1.658 | 1.981 167 1.654 | 1974
15 [ 1.755 | 2.131 ] 1.668 | 1.997 117 1.658 | 1.980 168 1.654 | 1974
16 | 1.746 | 2120 &7 1.668 | 1.996 113 1.658 | 1.980 169 1.654 | 1974
17 [ 1.740 | 2110 63 1.668 [ 1.995 119 1.658 | 1.980 170 1.654 | 1974
18 [ 1.734 | 2.101 a9 1.667 [ 1.995 120 1.658 | 1.980 171 1.654 | 1974
19 ) 1.729 | 2.093 70 1.667 | 1994 121 1.658 | 1.980 172 1.654 | 1974
20 | 1.725 | 2086 71 1.667 [ 1.995 122 1.657 | 1930 173 1.654 | 1974
21 | 1.721 | 2.080 72 1.666 [ 1.993 123 1.657 | 1979 174 1.654 | 1974
22 | 1.717 | 2074 73 1.666 [ 1.993 124 | 1.657 | 1.979 175 1654 | 1974
23 | 1.714 | 2.069 74 1.666 [ 1.993 125 1.657 | 1972 176 1.654 | 1974
24 | 1711 | 2064 75 1.665 | 1.992 126 | 1657 | 1.979 177 1.654 [ 1973
25 | 1.708 | 2.060 76 1.665 | 1992 127 1.657 | 1970 178 1.653 [ 1973
26 | 1.706 | 2.056 77 1.665 [ 1.99] 128 1.657 | 1972 179 1.653 [ 1973
27 | 1.703 | 2.052 78 1.665 [ 1.99] 129 1.657 | 1.979 180 1.653 [ 1973
28 | 1.701 | 2048 79 1.664 | 1.990 130 1.657 | 1978 181 1.653 [ 1973
26 | 1.699 | 2045 80 1.664 | 1.990 131 1.657 | 1978 1582 1.653 [ 1973
30 | 1.697 | 2.042 gl 1.664 | 1.990 132 1.656 | 1.978 183 1.654 | 1973
31 | 1.696 | 2.040 82 1.664 | 1.98% 133 1656 | 1978 134 1.653 [ 1973
32 | 1.694 | 2037 83 1.663 | 1.98% 134 | 1656 | 1.8978 185 1.653 [ 1973
33 | 1.692 | 2.035 84 1.663 | 1.98% 133 1.656 | 1.978 186 1.653 | 1973
34 | 1.691 | 2.0532 85 1.663 | 1988 136 | 1656 | 1.978 187 1.653 [ 1973
35 | 1.e90 | 2.050 86 1.663 | 1988 137 1.656 | 1.977 158 1.653 [ 1973
36 | 1.688 | 2.028 87 1.663 | 1988 133 1656 | 1.977 189 1.654 [ 1973
37 | 1.687 | 2.026 88 1.662 | 1987 139 1.656 | 1977 190 1.653 [ 1973
38 | 1.686 | 2.024 89 1.662 | 1.987 140 1656 | 1877 191 1.653 | 1972
39 | 1.685 | 2.023 20 1.662 | 1987 141 1.656 | 1.977 192 1.653 | 1972
40 | 1.684 [ 2.021 91 1.662 | 1.986 142 1656 | 1.977 193 1.653 | 1972
41 | 1.683 | 2.020 92 1.662 | 1986 143 1e56 | 1.977 194 1.653 | 1972
42 | 1.682 | 2.018 93 1.661 | 1.986 144 | 1656 | 1.877 195 1.654 | 1972
45 | 1.681 | 2.017 94 1.661 | 1.986 145 1.655 | 1.976 196 1.653 | 1972
44 | 1.880 | 2.015 95 1.661 [ 1.985 146 | 1655 | 1.8976 197 1.653 | 1972
45 | 1679 | 2014 96 1.661 | 1.985 147 1.655 | 1.976 198 1.653 | 1972
46 | 1.67% | 2.014 97 1.661 | 1.983 143 1.655 | 1.976 199 1.653 | 1972
47 | 1.678 | 2013 98 1.661 | 1984 149 1.655 | 1.976 200 1.653 | 1972
48 | 1.677 | 2.012 949 1.660 | 1.984 150 1655 | 1976

49 | 1.677 2.011 100 1.660 | 1.984 151 1.655 | 1.976

50 | 1.676 | 2010 101 1.660 | 1984 152 1.655 | 1.976




