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RINGKASAN EKSEKUTIF AWET PARFUME 

Awet Parfume adalah bisnis parfum lokal yang didirikan pada tahun 2023 

dengan misi menghadirkan parfum berkualitas tinggi, terjangkau, dan ramah 

lingkungan untuk generasi muda, khususnya mahasiswa dan pekerja muda. 

Dengan mengusung konsep inovasi, personalisasi, dan keberlanjutan, Awet 

Parfume menawarkan produk parfum yang unik dan relevan bagi pasar lokal di 

Medan dan sekitarnya. Produk Awet Parfume dirancang untuk mencerminkan 

kepribadian pelanggan melalui inspirasi dari teori MBTI (Myers-Briggs Type 

Indicator), dengan varian aroma seperti INFJ, ENFP, ESTP, dan Love Bambing, 

yang menggambarkan karakteristik setiap tipe kepribadian. Parfum tersedia dalam 

tiga ukuran praktis (10 ml, 25 ml, dan 30 ml ), dilengkapi dengan kemasan kreatif 

berbahan kertas bekas, menjadikannya produk ramah lingkungan yang sejalan 

dengan tren keberlanjutan. Proses produksi dilakukan secara rutin setiap bulan 

dengan target produksi sebanyak 500 botol parfum, menggunakan bahan baku 

berkualitas seperti minyak esensial, alkohol, dan bahan pengikat aroma. Selain itu, 

inovasi seperti gantungan kunci parfum memberikan nilai tambah dan menjadikan 

produk lebih fungsional bagi konsumen muda yang dinamis. Strategi pemasaran 

Awet Parfume mengandalkan kekuatan media sosial seperti TikTok dan Instagram 

untuk membangun merek melalui konten kreatif, interaktif, dan personal. 

Penjualan dilakukan melalui platform e-commerce seperti Shopee dan Lazada, 

serta melalui kemitraan lokal dan bazar komunitas. Dengan harga terjangkau 

antara Rp30.000 hingga Rp68.000, Awet Parfume memberikan solusi parfum 

berkualitas bagi pelanggan dengan daya beli menengah ke bawah. Selain fokus 

3 



 

pada kualitas produk, Awet Parfume juga berkomitmen pada keberlanjutan dengan 

memanfaatkan limbah kertas sebagai bahan kemasan, memberikan kontribusi 

nyata dalam mengurangi penumpukan sampah di lingkungan kampus. Filosofi 

kami, "Makin Awet, Makin Connect," mencerminkan bagaimana keharuman 

dapat menjadi awal dari komunikasi dan hubungan yang berjangka panjang. 

Dengan kombinasi inovasi produk, strategi pemasaran yang efektif, dan fokus 

pada dampak sosial, Awet Parfume memiliki potensi besar untuk berkembang 

menjadi merek parfum lokal yang dikenal secara luas, tidak hanya di Medan tetapi 

juga di pasar nasional 
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