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KATA PENGANTAR
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Medan, April 2025
Kepada Yth,
Bapak/ Ibu:
di Tempat

Dengan hormat,

Kami memohon kesediaan Bapak/ Ibu untuk dapat menjawab pertanyaan yang
terdapat dalam kuisioner berikut ini dengan sebenar-benarnya sesuai dengan apa
yang Bapak/lbu alami/ rasakan. Kami akan menjamin kerahasiaan kuisioner yang
Bapak/Ibu isi ini nantinya. Adapun tujuan kuisioner ini adalah untuk kepentingan
ilmiah semata dalam rangka penulisan skripsi yang berjudul, “Pengaruh Harga
Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Di Toko
Vani Fashion Di jalan Gohor Lama Kabupaten Langkat Kecamatan
Wampu”.

Selanjutnya setelah Bapak/ lIbu mengisi kuisioner ini, mohon untuk menyerahkan

kembali kuisioner ini kepada orang yang memberikan kuisioner ini pertama kali.
Atas kesediaan dan partisipasi Bapak/ 1bu sekalian, kami mengucapkan terima-

kasih yang sebesar-besarnya.

Hormat saya,

(Chornelia Ivani)



ANGKET/ KUISIONER

Mohon untuk mengisi bagian yang membutuhkan jawaban tertulis di bawabh ini

IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama e, ( boleh tidak diisi )
2. Nomor Responden e
3. Usia Responden U Tahun
4. Pendidikan terakhir - a. Tamat D3, Sarjana (S1) atau di atasnya
b. Tamat SMA atau di bawahnya

PETUNJUK PENGISIAN

1. Jawablah pernyataan di bawah ini yang paling sesuai menurut pendapat
Bapak/ Ibu dengan cara memberikan tanda cheklist (V) atau silang (X) pada
lajur yang tersedia.

2. Jawaban atas pertanyaan tersebut tidak ada yang benar atau salah, karena
kami hanya ingin mengetahui pendapat Bapak/ Ibu masing-masing dengan
menjawab semua pertanyaan yang ada.

3. Jawaban yang tersedia ada 5 pilihan yaitu,

a. SS : Sangat Setuju : Nilai 5
b. S : Setuju : Nilai 4
c. KS : Kurang Setuju : Nilai 3
d TS : Tidak Setuju > Nilai 2

e. STS : Sangat Tidak Setuju > Nilai 1

% Mohon berikan tanda checklist (V) atau tanda silang (x) pada jawaban anda.
¢ Setiap pertanyaan mohon hanya diisi satu jawaban saja



PERNYATAAN ATAS VARIABEL X1
(Harga)

No

PERTANYAAN

JAWABAN

SS| S | KS| TS [STS

Keterjangkauan Harga

1

Saya suka menggunakan produk
Toko Vani Fashion Di jalan Gohor
Lama Kabupaten Langkat
Kecamatan Wampu karena harga
yang ditetapkan cukup terjangkau.

Kesesuaian Harga Dengan Manfaat Yang

Dirasakan

2

Saya senang menggunakan produk
Toko Vani Fashion Di jalan Gohor
Lama Kabupaten Langkat
Kecamatan Wampu karena harga
yang saya bayarkan sesuai dengan
manfaat yang saya rasakan.

Saya tidak terlalu melihat berapa
harga produk Toko Vani Fashion Di
jalan Gohor Lama Kabupaten
Langkat Kecamatan Wampu, karena
yang saya perhatikan adalah
manfaat yang saya rasakan dari
produk tersebut.

Perbandingan Harga Yang Ditawarkan Produk Pesaing

4

Saya suka menggunakan produk
Toko Vani Fashion Di jalan Gohor
Lama Kabupaten Langkat
Kecamatan Wampu karena saya
merasa produknya lebih murah
daripada produk pesaing.

Sebelum melakukan keputusan
dalam menggunakan produk Toko
Vani Fashion Di jalan Gohor Lama
Kabupaten Langkat Kecamatan
Wampu, saya membandingkan
terlebih dahulu biaya produk
pesaing.

Sumber : Kotler (2023)




PERNYATAAN ATAS VARIABEL X2
(Kualitas Produk)

Di jalan Gohor Lama Kabupaten
Langkat Kecamatan Wampu cukup
bagus.

No PERTANYAAN JAWABAN

SS| S | KS| TS [STS
Kinerja
1 | Kinerja produk Toko Vani Fashion

Kean

dalan

Produk Toko Vani Fashion Di jalan
Gohor Lama Kabupaten Langkat
Kecamatan Wampu dapat
diandalkan.

Fitur

Fitur yang disediakan Toko Vani
Fashion Di jalan Gohor Lama
Kabupaten Langkat Kecamatan
Wampu cukup memperkuat daya
saing.

Daya

Tahan

Produk Toko Vani Fashion Di jalan
Gohor Lama Kabupaten Langkat
Kecamatan Wampu memiliki daya
tahan yang baik.

Kesesuaian

5

Harga produk Toko Vani Fashion
Di jalan Gohor Lama Kabupaten
Langkat Kecamatan Wampu yang
ditetapkan sudah sesuai dengan

kualitas produk.

Sumber : Lupiyoadi (2021)




PERNYATAAN ATAS VARIABEL Y
(Keputusan Pembelian)

No

PERTANYAAN

JAWABAN

SS

S

KS

TS

STS

Pengenalan Masalah

1

Saya berkunjung karena keinginan
mencoba produk Toko Vani Fashion
Di jalan Gohor Lama Kabupaten
Langkat Kecamatan Wampu.

Pencarian Informasi

2

Saya mencari informasi mengenai
harga dan variasi produk Toko Vani
Fashion Di jalan Gohor Lama
Kabupaten Langkat Kecamatan
Wampu.

Evaluasi Alternatif

3

Saya membandingkan dengan
produk lain yang ada
dipasaran,bahwa produk Toko Vani
Fashion Di jalan Gohor Lama
Kabupaten Langkat Kecamatan
Wampu yang terbaik.

Perilaku Pasca Pembelian

4 | Saya merasa senang melakukan
pembelian di Toko Vani Fashion Di
jalan Gohor Lama Kabupaten
Langkat Kecamatan Wampu.

5 | Saya akan merekomendasikan Toko

Vani Fashion Di jalan Gohor Lama
Kabupaten Langkat Kecamatan
Wampu kepada orang lain.

Sumber : Kotler (2023)




TABULASI DATA

No Jenis Usia Pendidikan *D Total 2 Total M Total
Kelamin Terakhir |P1(P2|P3|P4|P5 P1|P2| P3| P4| PS5 P1|P2| P3| P4|P5

1 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun SMA 213121313 13 |3(3]3|3|3|] 15 |5]32|3]3] 16
2 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 31212212 11 (22222 10 |2(2|3]2]2| 11
3 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 21313133 14 |3|5(4]14]4| 20 |3]3]|34]3] 16
4 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun SMA 21313143 15 | 43333 16 [2]2]2|3]4] 13
5 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 413131314 17 |3(3]3|3|3| 15 (|2]23(3]3] 13
6 |Perempuan (20 - 30 Tahun S1 51415414 22 |[4|4]14]4(4] 20 |5|5]|414]4]| 22
7 |Perempuan (20 - 30 Tahun SMA 51514515 24 | S|33]3(3] 17 |5]|5143]|5]| 22
8 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun SMA 41312143 16 | 4|34 4]14| 19 |2]2]|3|4]4] 15
9 [Perempuan |31 - 40 Tahun S1 313121313 14 313131313 15 212121313 12
10 |Laki-Laki |20 - 30 Tahun D3 41312132 14 | 33332 14 |3]2]|3[2]|3] 13
11 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 31313133 15 |313[4]4|3| 17 [3[2]3][3(3] 14
12 |Perempuan (20 - 30 Tahun S1 41414144 20 | 444144 20 | 45544 22
13 |Perempuan (20 - 30 Tahun S1 21222121 10 22222 10 [2]2]3|2]2] 11
14 |Perempuan (20 - 30 Tahun SMA 21312142 13 |4(3|4)14]3 18 [ 23 13]|3(4] 15
15 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41415144 21 | 444143 19 |[4]5]5]13]4] 21
16 |Perempuan (31 - 40 Tahun S1 21412]13(3 14 | 33334 16 |2]|3(2]4]3 14
17 |Laki-Laki |20 - 30 Tahun S1 S1412(515] 21 [4(22]2(3 13 |2]|2(3]|3]4]| 14
18 |Perempuan (20 - 30 Tahun SMA 5145514 23 [43|3]|3(4] 17 |4]|5]|514]4]| 22
19 [Perempuan (31 - 40 Tahun SMA 51315123 18 | 213|444 17 |3|4]5]4(2] 18
20 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 21312123 12 | 33332 14 |3]3]|32]3] 14
21 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 314121313 15 |312|3]3|4| 15 |4]|3]|4]4(3] 18
22 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 21413134 16 |3|34)4|4| 18 |4]14(4]4]3 19
23 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 21212123 11 | 2|2(4|4]|2| 14 |2])4]|3|2]2] 13
24 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 21313133 14 |3|2(3]|3]|3| 14 |3]3]2|3]3] 14
25 |Perempuan |31 - 40 Tahun SMA 51414414 21 |44 4]143] 19 |4]45]13]4]| 20
26 |Perempuan |31 - 40 Tahun SMA 31413(3]3 16 | 33334 16 |4]|3(2]4]3 16
27 |Perempuan |20 - 30 Tahun S1 41512514 20 [ 45]2|2|5|] 18 52354 19
28 |Laki-Laki {20 - 30 Tahun S1 51415514 23 4514143 20 14[45]13]5]| 21
29 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 4131222 13 | 43|44 |3]| 18 |3]4]3|3]4] 17
30 [Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41312134 16 | 33333 15 |3]3]|33]3] 15
31 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 414555 23 |4(4]|444]| 20 [4]4]5(4]4] 21
32 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41312123 14 222123 11 |3]2]|3|3]2] 13
33 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 21312133 13 4121224 14 |3[2]|4|4]4 17
34 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 41313]4](3 17 |43 14|43 18 [ 341 4]|3(4] 18
35 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun SMA 21212123 11 232122 11 |2]23|2]2] 11
36 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 514555 24 [4|3|3]|5(4] 19 |4]|5]|5]14]4]| 22
37 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 5145514 23 [4(414]143] 19 44434 19
38 |Laki-Laki {20 - 30 Tahun S1 31413313 16 |3[3|3]3(3 15 |4|3(2]|3]3]| 15
39 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 51412414 19 [42|3|1 5] 15 |4]2|3]|5]4]| 18
40 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 21312142 13 |4|3|4)14]3 18 (3413 ]|3(4] 17
41 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 21312134 14 313131313 15 313141313 16




42 |Laki-Laki {20 - 30 Tahun S1 51415415 23 [4(414]44] 20 |4]|4(3]4]4]| 19
43 |Laki-Laki |20 - 30 Tahun D3 212121231 11 222123 11 |3])2]3|3]2] 13
44 |Perempuan |20 - 30 Tahun S1 31312(4]3 15 |4 22|24 14 |3]|2|4]|4]4| 17
45 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41313143 17 | 4|34 4]|3| 18 |3]|14]|4|3]4] 18
46 |Laki-Laki |20 - 30 Tahun SMA 212121231 11 232122 11 |[2]23|2]2] 11
47 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 51415145 23 [433]5(4] 19 |4]|5|514]4]| 22
48 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 51414414 21 [414]14]4]|3 19 (4141413 (4] 19
49 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun SMA 314131313 16 |3[33]3(3 15 4]|3(2]|3]3]| 15
50 |Perempuan |20 - 30 Tahun S1 41412144 18 | 4|23 1]5 15 [412]13]|5(4] 18
51 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 41313143 17 |3|3(414]|3| 17 |3]|4]|4|3]4] 18
52 |Laki-Laki {20 - 30 Tahun SMA 31213213 13 (24222 12 |2(2|3]2]2| 11
53 |Perempuan |20 - 30 Tahun S1 3141345 19 | S|3|5]5(5] 23 |4|5|514]4]| 22
54 |Perempuan |20 - 30 Tahun S1 31313313 15 |43 |14]14(4] 19 |3]4(2]3]3 15
55 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 51414314 20 | S|4]3]35] 20 4]3[5]13]3]| 18
56 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 4131454 20 | 5|44 4]|5| 22 |4)4]|5[4]|5] 22
57 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41414144 20 | 44445 21 |4)4]4(4]4] 20
58 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 31212(1212] 11 212)12]2(2 10 {212]12]2(2] 10
59 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41413133 17 |3|3[3]|3]3| 15 |4]3]|3[3]3] 16
60 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 31312312 13 [3|2]2]2]|2 11 31212(2]3 12
61 |Perempuan |20 - 30 Tahun S1 21313143 15 | 43333 16 |3]3]|33]4] 16
62 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 31313(314] 16 [33]3]3]3 15 [313]12(3]3 14
63 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41313143 17 |3|3(4]4]|3| 17 |3]|4]|4|3]4] 18
64 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 31213213 13 | 2(412]2(2 12 (2121322 11
65 |Laki-Laki |20 - 30 Tahun D3 3141345 19 | S|3|5]5(5] 23 |4|5|514]4]| 22
66 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 3131333 15 434144 19 |3]|4(2]|3]3]| 15
67 |Perempuan |20 - 30 Tahun S1 514141314 20 51413135 20 41315]13|3 18
68 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 51314514 21 S1414(45] 22 |44]5]14|5] 22
69 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 41414144 20 | 44445 21 |4])4]4(4]4] 20
70 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 212121221 10 | 2|2(2|2]2| 10 [2]2]2|2]2] 10
71 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 41413133 17 |3|3[3]3]3| 15 |4]13]|3[3]3] 16
72 |Laki-Laki {20 - 30 Tahun S1 21212132 11 | 3|2(212]2( 11 [3]2]|2|2]|3] 12
73 |Perempuan |20 - 30 Tahun D3 212131413 14 413131313 16 31313314 16
74 |Perempuan |31 - 40 Tahun SMA 21313134 15 |3[33]13]3 15 (3 13]12(3]3 14
75 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41413133 17 |3|33]|3]4| 16 |4]3]|3(4]3] 17
76 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 51414414 21 [44]4]44] 20 |4]|4(4]4]4]| 20
77 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 41513]15]|3 20 513131315 19 513131315 19
78 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 41414144 20 |4]4(4]14]5]| 21 41413144 19
79 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 31313314 16 |3[33]3(3 15 |3|3(2|3]3]| 14
80 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 414555 23 | 444414 20 |4])4]5]14]4] 21
81 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41312123 14 222123 11 |3]2]3|3]2] 13
82 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 21312]3(3 13 |42 2]2(4] 14 |3]|2|4]|4]4| 17
83 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 41313143 17 | 4|34 4]|3| 18 |3]|4]|4|3]4] 18
84 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun SMA 21212123 11 | 232122 11 |[2]23|2]2] 11
85 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 5145515 24 [433]5(4] 19 |4]|5]|514]4]| 22




86 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 5145514 23 [414]14]4]|3 19 (41414 ]13(4] 19
87 |Laki-Laki |20 - 30 Tahun S1 314131313 16 |313[3]3|3| 15 |43]2]3(|3] 15
88 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 51412414 19 [412]3]1]5 15 (412354 18
89 |Perempuan |20 - 30 Tahun SMA 2131242 13 | 43443 18 |3]4]3|3]4] 17
90 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 21312134 14 |3[33]13]3 15 [313]14(3]3 16
91 |Laki-Laki |20 - 30 Tahun S1 514|514 5] 23 |4144]4)4]| 20 |4]4]3]4(4] 19
92 |Laki-Laki {20 - 30 Tahun D3 212121231 11 222123 11 |3])2]|3|3]2] 13
93 |Perempuan |20 - 30 Tahun S1 31312413 15 |42 2]|2(4] 14 |3|2|4]|4]4]| 17
94 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 41313143 17 | 4|34 4]|3| 18 |3]|4]|4|3]4] 18
95 |Laki-Laki |20 - 30 Tahun SMA 21212123 11 232122 11 |2]23|2]2] 11
96 |Perempuan |31 - 40 Tahun S1 5141545 23 [433]5(4] 19 |4]|5]|5]14]4]| 22
97 |Laki-Laki |31 - 40 Tahun S1 4131343 17 |4(3]|44|3]| 18 |3]4]4|3]4] 18




Jenis Kelamin

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Laki-Laki 41 42.3 42.3 42.3
Perempuan 56 57.7 57.7 100.0
Total 97 100.0 100.0
Usia

Cumulative

Frequency Percent | Valid Percent Percent

Valid 20 - 30 Tahun 42 43.3 43.3 43.3
31 - 40 Tahun 55 56.7 56.7 100.0
Total 97 100.0 100.0
Pendidikan Terakhir
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid D3 5 5.2 5.2 5.2

S1 63 64.9 64.9 70.1

SMA 29 29.9 29.9 100.0

Total 97 100.0 100.0
Statistics
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5

N Valid 97 97 97 97 97
Missing 0 0 0 0 0
Mean 3.4639 3.3093 3.0412 3.4536 3.4330




X1.1

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 27 27.8 27.8 27.8)
Kurang Setuju 20 20.6 20.6 48.5
Setuju 28 28.9 28.9 77.3)
Sangat Setuju 22 22.7 22.7 100.0
Total 97 100.0 100.0
X1.2
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 15 15.5 15.5 15.5
Kurang Setuju 40 41.2 41.2 56.7]
Setuju 39 40.2 40.2 96.9]
Sangat Setuju 3 3.1 3.1 100.0
Total 97 100.0 100.0
X1.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 38 39.2 39.2 39.2
Kurang Setuju 32 33.0 33.0 72.2
Setuju 12 12.4 12.4 84.5
Sangat Setuju 15 15.5 15.5 100.0
Total 97 100.0 100.0
X1.4
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 18 18.6 18.6 18.6
Kurang Setuju 31 32.0 32.0 50.5
Setuju 34 35.1 35.1 85.6
Sangat Setuju 14 14.4 14.4 100.0
Total 97 100.0 100.0




X1.5

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 11 11.3 11.3 11.3}
Kurang Setuju 45 46.4 46.4 57.7
Setuju 29 29.9 29.9 87.6
Sangat Setuju 12 12.4 12.4 100.0
Total 97 100.0 100.0
Item-Total Statistics
Corrected Item-| Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if Total Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
X1.1 13.2371 9.308 .728 .849
X1.2 13.3918 11.262 724 .853
X1.3 13.6598 9.623 726 .847|
X1.4 13.2474 10.396 .692 .854
X1.5 13.2680 10.823 719 .850
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
877 5
Statistics
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5
N Valid 97 97 97 97 97
Missing 0 0 0 0 0
Mean 3.4639 3.0619 3.1959 3.2165 3.4021
X2.1
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 16 16.5 16.5 16.5
Kurang Setuju 28 28.9 28.9 45.4
Setuju 45 46.4 46.4 91.9]
Sangat Setuju 8 8.2 8.2 100.0
Total 97 100.0 100.0




X2.2

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 21 21.6 21.6 21.6
Kurang Setuju 52 53.6 53.6 75.3
Setuju 21 21.6 21.6 96.9
Sangat Setuju 3 3.1 3.1 100.0
Total 97 100.0 100.0
X2.3
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 22 22.7 22.7 22.7
Kurang Setuju 36 37.1 37.1 59.8
Setuju 37 38.1 38.1 97.9
Sangat Setuju 2 2.1 2.1 100.0
Total 97 100.0 100.0
X2.4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Setuju 3 3.1 3.1 3.1
Tidak Setuju 22 22.7 22.7 25.8
Kurang Setuju 29 29.9 29.9 55.7
Setuju 37 38.1 38.1 93.8
Sangat Setuju 6 6.2 6.2 100.0
Total 97 100.0 100.0
X2.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 15 15.5 15.5 15.5
Kurang Setuju 42 43.3 43.3 58.9]
Setuju 26 26.8 26.8 85.6)
Sangat Setuju 14 14.4 14.4 100.0
Total 97 100.0 100.0




Item-Total Statistics

Corrected Item-| Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if Total Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
X2.1 12.8763 7.151 .681 773
X2.2 13.2784 8.265 .520 .817]
X2.3 13.1443 7.104 762 752
X2.4 13.1237 6.776 .661 779
X2.5 12.9381 7.642 .505 .825
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.825 5
Statistics
Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Y.5
N Valid 97 97 97 97 97
Missing 0 0 0 0 0
Mean 3.3093 3.2165 3.4227 3.2474 3.4124
Y.l
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 18 18.6 18.6 18.6
Kurang Setuju 36 37.1 37.1 55.7
Setuju 38 39.2 39.2 94.8]
Sangat Setuju 5 5.2 5.2 100.0
Total 97 100.0 100.0




Y.2

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 31 32.0 32.0 32.0
Kurang Setuju 25 25.8 25.8 57.7
Setuju 30 30.9 30.9 88.7]
Sangat Setuju 11 11.3 11.3 100.0
Total 97 100.0 100.0
Y.3
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 18 18.6 18.6 18.6
Kurang Setuju 38 39.2 39.2 57.7]
Setuju 23 23.7 23.7 81.4]
Sangat Setuju 18 18.6 18.6 100.0
Total 97 100.0 100.0
Y.4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 15 15.5 15.5 15.5
Kurang Setuju 47 48.5 48.5 63.9
Setuju 31 32.0 32.0 95.9
Sangat Setuju 4 4.1 4.1 100.0
Total 97 100.0 100.0
Y.5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 16 16.5 16.5 16.5
Kurang Setuju 30 30.9 30.9 47 .4
Setuju 46 47.4 47.4 94.9]
Sangat Setuju 5 5.2 5.2 100.0
Total 97 100.0 100.0




Frequency

Item-Total Statistics
Corrected Item-| Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if Total Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted Correlation Deleted
Y.1 13.2990 8.045 .657 .785
Y.2 13.3918 7.220 .651 .787
Y.3 13.1856 7.569 .597 .804
Y.4 13.3608 8.733 .560 .811]
Y.5 13.1959 7.972 .684 778

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of ltems

.827
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Histogram

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

@
1

5

=

=

1
-2

-1 [}

1
1 2

Regression Standardized Residual

Mean =-1.25E-15
Std. Dev. =0.99
M =87



Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 97
Normal Parameters? Mean .0000000
Std. Deviation 1.41866846
Most Extreme Differences ~ Absolute .063
Positive .063
Negative -.060
Kolmogorov-Smirnov Z .618
Asymp. Sig. (2-tailed) .839

a. Test distribution is Normal.




Coefficients?

Unstandardized
Coefficients Collinearity Statistics
Std.
Model B Error t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 1.320[ .743| 1.775| .079
Harga 438 .056| 7.828 .000 .438 2.283
Kualitas Produk .488 .066| 7.336 .000 .438 2.283
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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ANOVAP

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 943.902 2 471.951 229.610 .0007
Residual 193.212 94 2.055
Total 1137.113 96
a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Model Summary®
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 9112 .830 .826 1.43368

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian




	(Chornelia Ivani)

