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memohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i untuk meluangkan waktu mengisi kuesioner 

atau pernyataan yang telah disiapkan. 

Jawaban yang Bapak/Ibu/Sdr/i berikan akan sangat membantu penelitian ini 

dan diharapkan dapat diisi secara lengkap. Seluruh data dan informasi yang diberikan 

akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademis 

penelitian ini. 

Saya mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya atas kesediaan 

Bapak/Ibu/Sdr/i dalam memberikan waktu untuk mengisi kuesioner ini secara 

objektif dan benar. 
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