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I11.

IDENTITAS RESPONDEN

Sebelum mengisi beberapa pertanyaan atau pernyataan yang diberikan pada
halaman berikutnya, dimintakan kepada Saudara/i untuk mengisi Identitas
Responden, sebagai berikut:

Beri tanda ceklis [] dibawah ini:

. Apakah anda seorang Mahasiswa/i di Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Islam Sumatera Utara?

0 Ya [] Tidak

. Jenis Kelamin

[0 Perempuan

[0 Laki-Laki

Pernyataan yang berkaitan dengan Pengaruh Kualitas Produk, Citra
Merek dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Ponsel iPhone (Studi
Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam
Sumatera Utara Program Studi Manajemen angkatan 2021)

Pada bagian ini Saudara/i diminta untuk memberikan tanggapan atas
sejumlah pernyataan yang berkaitan dengan Pengaruh Kualitas Produk,
Citra Merek dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Ponsel iPhone
(Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Islam
Sumatera Utara Program Studi Manajemen angkatan 2021).

Di mohon jawaban Saudara/i dengan melingkari angka yang paling
sesuai dengan penilaian anda terhadap masing-masing skor pernyataan,
sebagai berikut:



Pernyataan

Kualitas Produk

Sangat
Tidak
Setuju

Tidak
Setuju

Kurang
Setuju

Setuju

Sangat
Setuju

Kinerja

Ponsel iPhone memiliki sistem
yang lebih optimal dalam
menjalankan aplikasi berat
seperti game dan software
editing tanpa mengalami lag
atau masalah performa.

Saya merasa puas dengan
kecepatan respon layar ponsel
iPhone saya saat membuka
aplikasi dan melakukan
multitasking.

Fitur

Fitur-fitur yang tersedia pada
Iphone, seperti Face ID dan
Night Mode pada kamera, sangat
membantu saya dalam
melakukan aktivitas sehari-hari.

Saya merasa bahwa fitur-fitur
tambahan pada iPhone, seperti
sir1 dan aplikasi kesehatan,
memberikan nilai lebih dalam
penggunaan saya sehari-hari.

Kesesuaian dengan Spesifikasi

Spesifikasi teknis yang
dijanjikan oleh Iphone, seperti
kapasitas penyimpanan dan
kualitas kamera, sesuai dengan
pengalaman saya saat
menggunakan ponsel tersebut.

Fungsionalitas iPhone dalam hal
pengambilan foto dan video
sesuai dengan informasi yang
diberikan dalam iklan dan ulasan
yang saya baca.




Daya Tahan

Ponsel iPhone memiliki kualitas
daya tahan yang baik, sehingga
tidak mudah rusak meskipun
sering digunakan.

Ponsel iPhone memiliki daya
tahan baterai yang baik,
sehingga tetap berfungsi dengan
baik dalam jangka waktu yang
lama.

Servicebility

Pengalaman saya saat
melakukan perbaikan atau
penggantian komponen pada
iPhone sangat memuaskan,
dengan proses yang cepat dan
efisien.

Layanan pelanggan yang
disediakan oleh Apple dalam
menangani keluhan dan
perbaikan sangat responsif dan
memuaskan.

Estetika

Desain fisik ponsel iPhone,
termasuk material dan warna,
sangat menarik dan sesuai
dengan selera saya.

Saya merasa bangga
menggunakan iPhone karena
tampilan dan desainnya yang
elegan dan premium.

Kualitas yang di Rasakan
Konsumen

Saya merasa bahwa iPhone
memberikan pengalaman
pengguna yang lebih baik dalam
hal kualitas suara, tampilan, dan
kecepatan dibandingkan merek
lain.




iPhone memiliki daya tahan
yang baik dalam hal ketahanan
terhadap penggunaan jangka
panjang, tidak mudah rusak, dan
tetap berfungsi dengan baik
meskipun digunakan secara
rutin.

Keandalan

Ponsel iPhone saya berfungsi
tanpa gangguan teknis dalam
penggunaan sehari-hari, seperti
saat menelpon, mengirim pesan,
atau menggunakan aplikasi.

Saya telah menggunakan iPhone
saya dalam berbagai kondisi
lingkungan (panas, dingin,
lembap) dan ponsel tetap
berfungsi dengan baik.

PERNYATAAN

Sangat
Tidak
Setuju

Tidak
Setuju

Kurang
Setuju

Setuju

Sangat
Setuju

Citra Merek

Citra Perusahaan

Apple merupakan perusahaa
yang memproduksi iPhone dan

memiliki citra perusahaan yang
baik.

Saya merasa bangga
menggunakan ponsel merek
iPhone, karena citra
perusahaan Apple yang sangat
baik.

Citra Produk

Citra produk iPhone yang kuat
membuatnya lebih unggul
dibandingkan merek lain.

Citra produk ponsel iPhone
sesuai dengan ekspektasi saya.

Citra Pemakaian

Saya merasa lebih percaya diri
saat mengggunakan ponsel




iPhone karena citra
pemakaiannya yang baik.

Citra pemakaian ponsel iPhone
sering di kaitkan dengan orang-
orang yang memiliki gaya
hidup modern.

PERNYATAAN

Sangat
Tidak
Setuju

Tidak
Setuju

Kurang
Setuju

Setuju

Sangat
Setuju

Harga

Keterjangkauan Harga

Ponsel iPhone menawarkan
keterjangkauan harga dengan
berbagai pilihan yang dapat
disesuaikan dengan budget
saya.

Meskipun harga iPhone
tergolong tinggi, saya bersedia
membayar lebih untuk
mendapatkan produk yang
berkualitas.

Kesesuaian Harga

Saya mendapakan manfaat
yang sepadan sesuai dengan
biaya yang telah saya
keluarkan untuk membeli
ponsel iPhone.

Harga produk ini terjangkau
dan sesuai dengan kemampuan
finansial saya sebagai
mahasiswa tanpa mengganggu
pengeluaran kebutuhan lain.

Daya Saing Harga

Ponsel iPhone memiliki daya
saing harga yang kuat karena
sering menawarkan promo atau
diskon yang lebih baik
dibandingkan merek lain.

Saya merasa bahwa harga
iPhone lebih tinggi
dibandingkan dengan
Samsung, namun kualitasnya
sepadan dengan biaya tersebut.




No.

PERNYATAAN

Sangat
Tidak
Setuju

Tidak
Setuju

Kurang
Setuju

Setuju

Sangat
Setuju

Keputusan Pembelian

Mengetahui Kebutuhannya

Saya tidak terburu-buru dalam
membeli ponsel iPhone, karena
saya memastikan untuk
mengetahui kebutuhannya
terlebih dahulu.

Saya lebih suka membeli ponsel
sesuai dengan kebutuhan saya
dari pada hanya sekedar ingin
memiliki.

Sumber Informasi

Sumber informasi seperti iklan
atau promosi berpengaruh
dalam keputusan saya untuk
membeli iPhone.

Saya mencari berbagai sumber
informasi dari teman ataupun
keluarga tentang ponsel iPhone
sebelum membelinya.

Evaluasi Alternatif

Saya melakukan evaluasi
alternatif dengan
mempertimbangkan harga
ponsel iPhone dengan merek
lain sebelum membelinya.

Saya melakukan evaluasi
alternatif dengan
mempertimbangkan kualitas
produk ponsel dengan merek
lain.

Melakukan Pembelian

Saya memutuskan untuk
melakukan pembelian ponsel
Iphone karena sesuai dengan
kebutuhan saya.

Proses pembelian iPhone
melalui toko resmi seperti iBox,
sangat mudah dan nyaman.




Perilaku Setelah Melakukan
Pembelian

Saya sering merekomendasikan
iPhone kepada teman dan
keluarga berdasarkan
pengalaman positif saya.

Saya tertarik membeli Iphone
dimasa yang akan datang
setelah model terbaru telah
dirilis.




Kualitas Produk (X1)

UISU | Jenis X1.P1 X1.P2 X1.P3 X1.P4 X1.P5 X1.P6 X1.P7 X1.P8 X1.P9 X1.P10 [X1.P11 X1.P12 |X1.P13 [X1.P14 |X1.P15 |X1.P16 TOTAL

1|Ya Perempuan 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 78

2|ya Laki-Laki 5 1 1 1 1 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 56

3|ya Laki-Laki 4 5 4 5 4 5 4 5 4 S 4 5 4 5 4 S 72

4|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64

5|ya Laki-Laki 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 5 4 4 67

6|Ya Perempuan 4] 4 4 3 5 5 4] 3 3 3 4 4 4] 4 4 3 61

7|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 3 4 3 2 3 5 3 3 3 3 3 55

8lva Perempuan 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4] 4 4 5 4 4 4] 65

9|ya Laki-Laki 1 1 1 2 2 2 3 3 2 1 2 1 2 2 2 2 29
10|Ya Laki-Laki iL a 2 2 3 2 2 2 3 3 3 5 4 3 3 4 43
11|Ya Perempuan 5 5 4 4] 4 4 4] 3 4 4] 4 4 4] 4 4 4 65
12|Ya Perempuan 4 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 3 4 3 55
13|Ya Perempuan 2 1 4 4 4 4 3 5 5 3 5 4 4 4 4 4 60
14|Ya Perempuan 5 5 3 3 4 5 4 2 4 4 4 4 5 4 4 4 64
15|va Perempuan 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4] 4 4 5 72
16|Ya Perempuan 5 4 5 4] 5 4 4] 2 3 4 5 4 4] 4 4 4 65
17|Ya Laki-Laki 4 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 64
18|Ya Perempuan 4 5 4 5 4 5) 4 5 4 5 4 5) 4 5 4 5 72
19|Ya Laki-Laki 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 71
20|Ya Perempuan 3 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 3 58
21|Ya Perempuan 2 4 5 4] 4 5 3 2 2 4] 5 5 4] 3 2 2 56
22|Ya Perempuan 3 3 5 4 4 4 2 2 2 3 5| 4 4 3 3 4 55
23|Ya Perempuan 3 4 4 4 5 5 3 2 3 3 5 S 5 2 3 3 59
24|Ya Perempuan 3 i i 2 1 1 3 4 2 2 2 2 2 3 1 1 31
25|Ya Perempuan 3 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 5 4 3 4 3 57
26|Ya Perempuan 4 5 5] 4 4 4 4 4 5] 5 5 5] 5 5 5] 4 73
27|Ya Laki-Laki 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 73
28|Ya Perempuan 4 5 4 5 4 5 4] 5 4 5 4 5 4] 5 4 5 72
29|Ya Perempuan 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 72
30|Ya Perempuan 4 5 4 5| 5 4 D) 4 4 D) 5 5] 4 4 5 5 73
31|Ya Perempuan 4 4 5 5 5 5 3 4 3 4 5 5 5 3 5 4 69
32|Ya Perempuan 5 5 5 5 5| 5 4 3 4 5 5| 5 5 3 4 3 71
33|Ya Perempuan 5 5 4 4 4 5 4 2 3 3 5 4 4 5 5 3 65
34|Ya Laki-Laki 5 5 5 5 4 5 4 5| 4 5 5 4 4 5| 5 5 75
35|Ya Perempuan 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 79
36|Ya Perempuan 4 5 5 5 5 4 4 4 8] 4 5 5 5 4 4 4 70
37|Ya Laki-Laki 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 73
38|Ya Perempuan 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 65
39|Ya Laki-Laki 4 5 4 4 5 4 4 2 4 4 5 5 4 4 4 4 66
40|Ya Perempuan 5| 5 5) 5| 5 5] 5| 5 5) 3 5 5] 5| 5 5 5 80
41|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64
42|Ya Laki-Laki 5) 5) 4 4 4 5] D) 5) 4 4 4 5] ) 5) 4 4 72
43|Ya Laki-Laki 1 2 2 3 3 2 3 3 2 3 2 1 2 2 2 2 35
44|Ya Laki-Laki 3 2 3 3 4 2 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 41
45|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4] 4 4 4] 4 4 4] 64
46|Ya Laki-Laki 1 3 5 5 1 3 2 1 3 5 5 5 4 4 4 3 54
47|Ya Perempuan 3 3 4 4 3 4 1 1 3 2 3 2 2 1 1 2 39
48|Ya Laki-Laki 5 4 5) 4 4 5) 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 70
49|Ya Laki-Laki 4 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 4 4 4 5 4| 68
50|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 3| 5 3 2 3 3 4 4 3 2 4 4 56
51|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 5 4 4 2 3 4 4 4 3 4 4 4 61
52|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 62
53|Ya Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 75
54|va Perempuan 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4] 4 4 4 4 3 4 60
55|Ya Laki-Laki 4 4 5 4 4 5 2 2 4 4 4 2 4 2 4 4 58
56|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 5 4 2 4 4 4 5 5 4 4 4 65
57|Ya Laki-Laki 5 5 5] 4 4 5] D) 2 3 4 5 4 4 5 4 5 69
58|Ya Laki-Laki 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 60
59|Ya Perempuan 3 2 4 4 3 4 2 2 3 4 4 4 4 4 4 2 53
60|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 63
61|Ya Laki-Laki 3 3 3 1 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 62
62|Ya Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80
63|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64




Litra IVierek \A<)

i /i UISU | Jenis in |X2.P1 X2.P2 X2.P3 X2.P4 X2.P5 X2.P6 TOTAL

1|Ya Perempuan 5 5 5 5 5 5 30,

2|Ya Laki-Laki 1 5 5 5 5 5 26

3|Ya Laki-Laki 4 5 4 5 4 5 27

4|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 4 24

5|Ya Laki-Laki 5 4 5 4 4 4 26

6|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 3 23

7|Ya Perempuan 3 4 4 3 3 3 20|

8|Ya Perempuan 4 2 4 4 5 5 24

9|Ya Laki-Laki 2 2 2 2 2 2 12
10|Ya Laki-Laki 5 5 5 5| 5| 3 28
11|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 4 24
12|Ya Perempuan 4 4 5 4 2 3 22
13|Ya Perempuan 4 4 3 4 4 4 23
14|Ya Perempuan 4 5 5 4 5) 5 28
15|Ya Perempuan 5 5 5 5, 5 5 30
16|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 4 24
17|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 24|
18|Ya Perempuan 4 5 4 5| 4 5 27
19|Ya Laki-Laki 5 5 5 4 5 4 28
20|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 4 24
21|Ya Perempuan 4 5 5 5 5 5 29
22|Ya Perempuan 4 4 3 3 3 4 21
23|Ya Perempuan 4 1 3 4 5 5 22
24|Ya Perempuan i, 2 3 2 2 2 12
25|Ya Perempuan 4 4 3 4 3 4 22
26|Ya Perempuan 4 4 4 5 5 5 27
27|Ya Laki-Laki 5 4 5 5 5 5 29
28|Ya Perempuan 4 5 4 5 4 5 27
29|Ya Perempuan 5 4 4 4 4 5 26
30|Ya Perempuan 4 4 3 4 4 5 26
31|Ya Perempuan 4 4 4 5, 5 5 27
32|Ya Perempuan 4 4 3 4 3 4 22
33|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 5 25
34|Ya Laki-Laki 5 4 5 4 4 5] 27
35|Ya Perempuan 5 5 5 5 5 5 30
36|Ya Perempuan B 4 4 4 5 B 27
37|Ya Laki-Laki 5 4 5 4 5 5 28
38|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 4 24
39|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 24
40|Ya Perempuan 5 5 5 5 5 5 30
41|Ya Laki-Laki 5 5 4 5 4 4 27
42|Ya Laki-Laki 5 5 4 5 5 4 28
43|Ya Laki-Laki 3 3 3 3 4 4 20
44|Ya Laki-Laki 4 3 3 3 2 2 17
45|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 4 24
46|Ya Laki-Laki 5 4 3 4 4 5 25
47|Ya Perempuan 3 3 1 2 3 3 15
48|Ya Laki-Laki 4 3 3 4 5 4 23
49|Ya Laki-Laki 5 5 4 4 4 5 27
50|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 5 25
51|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 5 25
52|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 24|
53|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 5 5 26
54|Ya Perempuan 4 4 3 4 4 4 23
55|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 2 4 22
56|Ya Laki-Laki 4 4 5 4 4 4 25
57|Ya Laki-Laki 5] 5] 4 5| 5| 5 29
58|Ya Laki-Laki 4 4 3 3 4 4 22
59|Ya Perempuan 3 4 4 4 4 4 23
60|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 24
61|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 3 4 23
62|Ya Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 30,
63|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 24

Harga (X3)
Jenis Kelamin |X3.P1 X3.P2 X3.P3 X3.P4 X3.P5 X3.P6 TOTAL

1|Ya Perempuan 5 5 5 5 5 5 30]

2|Ya Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 30

3|Ya Laki-Laki 4 5 4 5 4 5 27|

4|Ya Perempuan 4 4 4 4] 4 4 24

5|Ya Laki-Laki 4 4 5) 4 4 4 25

6|Ya Perempuan 4 4 4 3 3 4 22

7|Ya Perempuan 4 3 3 3 3 3 19|

8|Ya Perempuan 4 4 1 4 3 4 20

9|Ya Laki-Laki 2 2 2 2 2 2 12
10|Ya Laki-Laki 2 3 4 5 5 5 24,
11|Ya Perempuan 4 4 4 4] 4 4 24
12|Ya Perempuan 3 2 3 2 3 1] 14
13|Ya Perempuan 1 1 4 3 4 4 17|
14|Ya Perempuan 3 4 4 4 3 4 22
15|Ya Perempuan 5 5 5 5 5 5 30
16|Ya Perempuan 4 4 4 4 4 4 24
17|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 24,
18|Ya Perempuan 4 5 5 4 5 5 28,
19|Ya Laki-Laki 4 5 5| 4 5 4 27|
20|Ya Perempuan 4 4 3| 4 3 3 21
21|Ya Perempuan 5 5 5 4 5 5 29
22|Ya Perempuan 2 5 4 1 2 2 16
23|Ya Perempuan 2 3 2 4 4 5 20
24|Ya Perempuan 2 1 2 2 3 2 12|
25|Ya Perempuan 3 4 4 3 3 4 21
26|Ya Perempuan 5 5 5 5 5 5 30
27|Ya Laki-Laki 3 4 4 3 3 4 21
28|Ya Perempuan 4 5 4 O] 4 5| 27|
29|Ya Perempuan 5 4 5 4 4 4 26
30|Ya Perempuan 5 4 5| 4] 5 4 27|
31|Ya Perempuan 4 5 5 4 4 4 26
32|Ya Perempuan 4 4 4 3 3 3 21
33|Ya Perempuan 4 5 4 5 3 4 25)
34|Ya Laki-Laki 4 4 5 5 5 4 27,
35|Ya Perempuan 5 5 5 5 5 5 30
36|Ya Perempuan 4 4 5 3 4 4 24,
37|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 5 5 26
38|Ya Perempuan 4 3 4 2 3 4 20
39|Ya Laki-Laki 2 4 4 2 3 4 19|
40|Ya Perempuan 5 5 5 5 5 5 30,
41|Ya Laki-Laki 5 4 5 5 4 4 27,
42|Ya 5 5| 5| 4 5 5| 29|
43|Ya Laki-Laki 3 3 4 3 5 3 21
44|Ya Laki-Laki 4 3 3 3 4 2 19|
45|Ya Perempuan 4 3 4 4 4 4 23
46|Ya Laki-Laki 4 4 2 1 3 a 15
47|Ya Perempuan 1 1 2 1 1 1] 7
48|Ya Laki-Laki 4 4 4 2 4 4 22
49|Ya Laki-Laki 4 3 4 3 4 3 21
50|Ya Laki-Laki 3 4 4 4 3 3 21
51|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 3 4 23
52|Ya Laki-Laki 4 4 3] 3 4 4 22
53|Ya Laki-Laki 3 4 4 4 3 3 21
54|Ya Perempuan 3 4 4 3 4 4 22|
55|Ya Laki-Laki 4 2 3| 4 4 3 20
56|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 24,
57|Ya Laki-Laki 3 4 5) 4 3 5 24
58|Ya Laki-Laki 3 4 4 3 3 4 21
59|Ya Perempuan 4 3 4 4 4 2 21
60|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 24,
61|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 4 4 24
62|Ya Laki-Laki 5 5 5 5 5 5 30
63|Ya Laki-Laki 4 4 4 4 3 3 22
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Jenis Kelamin

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
Perempuan 33 52,4 52,4 52,4
Valid Laki-Laki 30 47,6 47,6 100,0
Total 63 100,0 100,0
X1.P1
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 4 6,3 6,3 6,3
2,00 2 3,2 3,2 9,5
.. 3,00 11 17,5 17,5 27,0
Valid 09 29| 46,0 46,0 73,0
5,00 17 27,0 27,0 100,0
Total 63 100,0 100,0
X1.P2
Frequency | Percent Valid Cumulative Percent
Percent
1,00 5 7,9 7,9 7,9
2,00 4.8 4.8 12,7
Valid 3,00 5 7,9 7,9 20,6
4,00 25 39,7 39,7 60,3
5,00 25 39,7 39,7 100,0
Total 63 100,0 100,0
X1.P3
Frequency | Percent [ Valid Percent| Cumulative Percent
1,00 3 4.8 4.8 4,8
2,00 2 3,2 3,2 7,9
Valid 3,00 5 7,9 7,9 15,9
4,00 31 49,2 49,2 65,1
5,00 22 34,9 34,9 100,0
Total 63 100,0 100,0




X1.P4

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 2 3,2 392 372
2,00 3 4,8 4,8 7,9
Valid 3,00 5 7,9 7,9 15,9
4,00 35 55,6 55,6 71,4
5,00 18 28,6 28,6 100,0
Total 63 100,0 100,0
X1.P5
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 3 4,8 4,8 4,8
2,00 1 1,6 1,6 6,3
Valid 3,00 8 12,7 12,7 19,0
4,00 36 57,1 57,1 76,2
5,00 15 23,8 23,8 100,0
Total 63| 100,0 100,0
X1.P6
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative Percent
1,00 2 3,2 3,2 3,2
2,00 4 6,3 6,3 9,5
Valid 3,00 2 3,2 3,2 12,7
4,00 28 44 4 44 4 57,1
5,00 27 42,9 42,9 100,0
Total 63 100,0 100,0
X1.P7
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 2 3,2 3,2 3,2
2,00 5 7,9 7,9 11,1
3,00 12 19,0 19,0 30,2
V l‘d b b 2 b
400 34| 540 54,0 84,1
5,00 10 15,9 15,9 100,0
Total 63| 100,0 100,0




X1.P8

Frequency | Percent [ Valid Percent |Cumulative Percent
1,00 2 3,2 392 372
2,00 15 23,8 23,8 27,0
Valid 3,00 13 20,6 20,6 47,6
4,00 20 31,7 31,7 79,4
5,00 13 20,6 20,6 100,0
Total 63| 100,0 100,0
X1.P9
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 7 11,1 11,1 11,1
3,00 16 25,4 25,4 36,5
Valid 4,00 30 47,6 47,6 84,1
5,00 10 15,9 15,9 100,0
Total 63 100,0 100,0
X1.P10
Frequency | Percent [ Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1,6 1,6 1,6
2,00 2 3,2 3,2 4,8
.. 3,00 12 19,0 19,0 23,8
Valid 4 00 34 54,0 54,0 77.8
5,00 14 22,2 22,2 100,0
Total 63 100,0 100,0
X1.P11
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 4 6,3 6,3 6,3
3,00 2 3,2 3,2 9,5
Valid 4,00 29 46,0 46,0 55,6
5,00 28 44 4 444 100,0
Total 63 100,0 100,0




X1.P12

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 2 3,2 3,2 3,2
2,00 4 6,3 6,3 9,5
.. 3,00 2 3,2 3,2 12,7
Valid 4 00 29| 46,0 46,0 58,7
5,00 26 41,3 41,3 100,0
Total 63| 100,0 100,0
X1.P13
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 4 6,3 6,3 6,3
3,00 4 6,3 6,3 12,7
Valid 4,00 34 54,0 54,0 66,7
5,00 21 33,3 33,3 100,0
Total 63| 100,0 100,0
X1.P14
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1,6 1,6 1,6
2,00 6 9,5 9,5 11,1
.. 3,00 11 17,5 17,5 28,6
Valid 4 00 29| 46,0 46,0 74,6
5,00 16 25,4 25,4 100,0
Total 63| 100,0 100,0
X1.P15
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 2 3,2 3,2 3,2
2,00 4 6,3 6,3 9,5
.. 3,00 5 7,9 7,9 17,5
Valid 4 00 38| 60,3 60,3 77.8
5,00 14 22,2 22,2 100,0
Total 63| 100,0 100,0




X1.P16

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1 ,00 1 1 ,6 1 )6 176
2,00 5 7,9 7,9 9,5
.. 3,00 14 22,2 22,2 31,7
Valid 4 00 27| 429 42,9 74,6
5,00 16 25,4 25,4 100,0
Total 63| 100,0 100,0
X2.P1
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 2 32 32 3.2
2,00 1 1,6 1,6 4,8
.. 3,00 4 6,3 6,3 11,1
Valid 4 00 38| 603 60,3 71,4
5,00 18 28,6 28,6 100,0
Total 63| 100,0 100,0
X2.P2
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1,6 1,6 1,6
2,00 3 4.8 4,8 6,3
.. 3,00 4 6,3 6,3 12,7
Valid 4 00 38| 60,3 60,3 73,0
5,00 17 27,0 27,0 100,0
Total 63| 100,0 100,0
X2.P3
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1,6 1,6 1,6
2,00 1 1,6 1,6 3,2
.. 3,00 12 19,0 19,0 22,2
Valid 4 00 32| 508 50,8 73,0
5,00 17 27,0 27,0 100,0
Total 63| 100,0 100,0




X2.P4

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 3 4,8 4,8 4,8
3,00 5 7,9 7,9 12,7
Valid 4,00 38 60,3 60,3 73,0
5,00 17 27,0 27,0 100,0
Total 63 100,0 100,0
X2.P5
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 5 7,9 7,9 7,9
3,00 6 9,5 9,5 17,5
Valid 4,00 31 49,2 49,2 66,7
5,00 21 33,3 33,3 100,0
Total 63 100,0 100,0
X2.P6
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 3 4,8 4,8 4,8
3,00 5 7,9 7,9 12,7
Valid 4,00 27 42,9 42,9 55,6
5,00 28 44 4 444 100,0
Total 63 100,0 100,0
X3.P1
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 2 3,2 3,2 3,2
2,00 6 9,5 9,5 12,7
.. 3,00 10 15,9 15,9 28,6
Valid 4 00 33| 524 52,4 81,0
5,00 12 19,0 19,0 100,0
Total 63 100,0 100,0




X3.P2
Frequency | Percent Valid Cumulative Percent
Percent
1,00 3 4,8 4,8 4,8
2,00 3 4,8 4,8 9,5
., 3,00 9 14,3 14,3 23,8
Valid - 00 32| 508 50,8 74,6
5,00 16 25,4 25,4 100,0
Total 63 100,0 100,0
X3.P3
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1,6 1,6 1,6
2,00 5 7,9 7,9 9,5
., 3,00 6 9,5 9,5 19,0
Valid 4 00 32| 508 50,8 69,8
5,00 19 30,2 30,2 100,0
Total 63 100,0 100,0
X3.P4
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 3 4,8 4,8 4,8
2,00 6 9,5 9,5 14,3
Valid 3,00 13 20,6 20,6 34,9
4,00 28 44 4 44 4 79,4
5,00 13 20,6 20,6 100,0
Total 63 100,0 100,0
X3.P5
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1,6 1,6 1,6
2,00 2 3,2 3,2 4,8
., 3,00 20 31,7 31,7 36,5
Valid 4 0o 24| 381 38,1 74,6
5,00 16 25,4 25,4 100,0
Total 63 100,0 100,0




X3.P6

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 3 4,8 4,8 4,8
2,00 5 7,9 7,9 12,7
.. 3,00 9 14,3 14,3 27,0
Valid 4 00 30| 47,6 47,6 74,6
5,00 16 25,4 25,4 100,0
Total 63| 100,0 100,0
Y1
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1.6 1.6 1,6
2,00 4l 63 6,3 7,9
.. 3,00 3 4,8 4,8 12,7
Valid 4 00 33| 524 52,4 65,1
5,00 22 34,9 34,9 100,0
Total 63| 100,0 100,0
Y2
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 2 3,2 3,2 3,2
2,00 2 3,2 3,2 6,3
.. 3,00 4 6,3 6,3 12,7
Valid 4 00 28| 444 44,4 57,1
5,00 27 42,9 42,9 100,0
Total 63| 100,0 100,0
Y3
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1,6 1,6 1,6
2,00 2 3,2 3,2 4,8
., 3,00 9 14,3 14,3 19,0
Valid 4 00 34| 540 54,0 73,0
5,00 17 27,0 27,0 100,0
Total 63| 100,0 100,0




Y4

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1,6 1,6 1,6
2,00 6 9,5 9,5 11,1
.. 3,00 5 7,9 7,9 19,0
Valid 4 00 32| 508 50,8 69,8
5,00 19 30,2 30,2 100,0
Total 63 100,0 100,0
Y5
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 5 7,9 7,9 7,9
3,00 6 9,5 9,5 17,5
Valid 4,00 34 54,0 54,0 71,4
5,00 18 28,6 28,6 100,0
Total 63 100,0 100,0
Y6
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 3 4,8 4,8 4,8
3,00 11 17,5 17,5 22,2
Valid 4,00 26 41,3 41,3 63,5
5,00 23 36,5 36,5 100,0
Total 63 100,0 100,0
Y7
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 4 6,3 6,3 6,3
. 3,00 4 6,3 6,3 12,7
VAl 400 37| 58,7 58,7 71,4
5,00 18 28,6 28,6 100,0
Total 63 100,0 100,0




Y8

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 2 3,2 3,2 3,2
2,00 1 1,6 1,6 4,8
., 3,00 4 6,3 6,3 11,1
Valid 4 00 30| 476 47,6 58,7
5,00 26 41,3 41,3 100,0

Total 63 100,0 100,0

Y9

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
1,00 1 1,6 1,6 1,6
2,00 5 7,9 7,9 9,5
. 3,00 12 19,0 19,0 28,6
Valid 4 00 33| 524 52,4 81,0
5,00 12 19,0 19,0 100,0

Total 63| 100,0 100,0

Y10

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2,00 3 4,8 4,8 4,8
3,00 10 15,9 15,9 20,6
Valid 4,00 30 47,6 47,6 68,3
5,00 20 31,7 31,7 100,0

Total 63| 100,0 100,0




Correlations

NIPL XIP2  XIP3  XIP4  XIP5s  IXIP6  XIP7T  XIPS  XIPO  [XILPI0 [XIPII IXIPl2 [XIPI3 [XIPi4 |XIPI5s |XI.PI6  |XITOTAL
Pearson Correlation |1 675 lato |346™  lavar  [ss00 [s33e |z lsist lazse [soie [s3it lssse |ses™ le2s” |sser |730¢
XLPL o (2-tailed) 000 001 005 000 000 000 011 000 000 000 008 000 000 000 000 000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 3 63 63 63 63
Pearson Correlation  |.675™ |1 607 o7 lestr |7sat [eo1e 228 430" |so0~  lssse [sise [a96% |asor |serr |s23¢ [s30¢
XLP2 G0 (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 072 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 63 63 63 63 b3 63 63 63 63 63 b3 63 63 63 3 3 3
Pearson Correlation  |419™ 697 i 786 629 |7sat [346% ois 318 s13 lerar laist fasse |z100 479 |ss2r oo
XLP3 iy (2-tailed) 001 000 000 000 000 005 889 011 000 000 001 000 013 000 002 000
N 63 b3 63 63 b3 63 63 63 63 63 63 63 63 63 3 63 3
Pearson Correlation  |.346™ 678"  [786" | 526 |47 |3sse [174 305 laser |si0v [ssit o |2sor 290° 418 385 |es2
XLP4 gio (2-tailed) 005 000 000 000 000 004 173 009 000 000 005 026 021 001 002 000
N 63 b3 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 3 63 3
Pearson Correlation  |494 657 le20®  |s26™  |i 675 |ses”  |14s 291 307 a7 345t a7 256 445 403 |e62
XLPS  gio (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 257 021 014 1000 006 000 043 000 001 000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation  |530™  |784 754 |ear  [e1s | 486|130 308" 420|578t [aser [sier |zare ls27r |aser [7san
XIPO o (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 310 001 000 000 000 000 005 000 000 000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation  |,533" 691|346 [3s8*  [ses”  |ase” |1 408" late”  [40st [209° 307 la100 [ssst [a7en |asor o
XLPT  io (2-tailed) 000 000 005 004 000 000 000 001 001 017 001 001 000 000 000 000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation  |317° 228 018 174 145 130 408 i 612 |4z |19 3347 [se7 [sase [ar0m sz |sie
XIPS  gio (2-tailed) o011 072 889 173 257 310 000 000 000 213 007 003 000 001 000 000
N 63 b3 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation  |,515  |430"  |318° 325 |2o1° 308" |4t leizr i 608" l424  |s2se lea0”  |e03  les7 lesi |72s¢
XLPO gio (2-tailed) 000 000 011 009 021 001 001 000 000 001 000 000 000 000 000 000
N 63 b3 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation  |478™ 590 [s13*  [486™  |307° 420" laost  [4390 [eos™  |i 586" leser  le2st lees  lesor lem2 |7s2r
XLPI0 g0 (2-tailed) 000 000 000 000 014 000 001 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 63 b3 63 63 b3 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation  |501*  [sss*  le74®  |sio™  |ame |s7st [209f 159 a4 |sser i 687 lese  |s200  [700%  |s21 |740m
XLPIT g0 (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 017 213 001 000 000 000 000 000 000 000
N 63 b3 63 63 b3 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 331 [s13*  la1s™  |3sie sase fas2r [zo7e [334¢ |sast lese™ les7t i 747 |soor e [s7s [7307
XLPIZ i (2-tailed) 008 000 001 005 006 000 001 007 000 000 000 000 000 000 000 000
N 63 b3 63 63 b3 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 3
Pearson Correlation  |538™ 496  |4s3*  [280° 467 s1em laror [z [ea0n  |e2st lese™ |74t i 590 |7ier |s79 [770”
XIPI3 G0 (2-tailed) 000 000 000 026 000 000 001 003 000 000 000 000 000 000 000 000
N 63 b3 63 63 b3 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 3
Pearson Correlation  |,568™  |489™ 3107 290" 256" 347 |ssst [sast [e03* |ees™  |s20 |soo |seor i 707 e |46
XLPI4 G0 (2-tailed) 000 000 013 021 043 005 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 63 b3 63 63 b3 63 3 63 63 63 63 63 o3 63 53 63 3
Pearson Correlation 628" 561 479" 418" 445 527" 476" 410 6877 689" 700%  617° 716" 07" 1 678" 829
XLPIS g0 (2-tailed) 000 000 000 001 000 000 000 001 000 000 000 000 000 000 000 000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63




Pearson Correlation 1,628 |51 |47 [a18™ |45t |s27 |amer lar0m les7r lesor |70 e [7iee o | 678|820
XLPLS i (2-tailed) 000 000 000 001 000 000 000 001 000 000 000 000 000 000 000 000

N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 53 53 53 53 53 53

Pearson Correlation  |556™  |523  [3s2  [385  l4037  |aser  lasor  [s32¢ lesit lem2r |s2it [sse [s7o0 len lemst | 775
XLPI6 i (2-tailed) 000 000 002 002 001 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000

N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 653 653 53 53 63 53

Pearson Correlation 730 [830 701 |les2v  les2r  |7sav leoa  |sier [72st [7s2e maor l7sor |7mor [7aet [s2or L7t |
XITOTAL g0 (2 ailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000

N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 53 53 53 53 53 53

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Correlations

X2.P1 [X2.p2 X2.P3 X2.P4 X2.P5 X2.P6 [X2TOTAL
Pearson Correlation 1 461" 421" ,536™ 456 463" 712
X2.F1 Sig. (2-tailed) 1000 001 1000 000 000 000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 461" 1 597" 686 378" 412 748"
X2.P2 Sig. (2-tailed) 000 000 000 002 001 000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 421" 597" 1 667 497 4617 774
X2.P3 Sig. (2-tailed) 001 1000 000 000 000 000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation ,536™ 686" 667" 1 672 ,663™ ,892™
X2.P4 Sig. (2-tailed) 000 1000 000 1000 000 000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation ,456™ 378" 497" 672 1 ,706™ , 793
X2.P5 Sig. (2-tailed) 000 002 1000 1000 000 000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 463" 412+ 461 663 706 1 787+
X2.P6 Sig. (2-tailed) 000 001 000 1000 000 000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 712" ,748™" ,774™ 1892 793 787" 1
X2TOTAL Sig. (2-tailed) 000 1000 000 000 000 1000
N 63 63 63 63 63 63 63

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Correlations

X3.P1 X3.P2 X3.P3 X3.P4 X3.P5 X3.P6 X3TOTAL
Pearson Correlation 1 651" 527" 582" ,600™ 432" 779
X3.P1 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 651" 1 617" 532" 434" 611" 795
X3.P2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 527" 617" 1 537" ,609™ ,603™ 796
X3.P3 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 582" 532" 537" 1 658" ,716™ 1836™
X3.P4 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation ,600™ 434 ,609™" 658" 1 652" 808
X3.P5 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 432" 611 ,603™" 716" 652" 1 1834
X3.P6 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 779" ,795™ ,796™ ,836™ ,808™ ,834™ 1
X3TOTAL Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Correlations

[Y.P1 'Y.P2 Y.P3 Y.P4 IY.P5 IY.P6 Y.P7 'Y.P8 'Y.P9 IY.P10 YTOTAL
Pearson Correlation 1 918™ ,695™ 684" 555 450 333" ,699™ 577" 453 ,846™
'Y.P1 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 000 ,000 ,000 ,008 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 918 1 ,658™ 705" 585" 498" 416™ 7017 568 ,508 ,870™
Y.P2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 695 658" 1 546 1506 450 ,546™ ,562™ 542 447" 781"
'Y.P3 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 684 705" ,546™ 1 700" 513" ,197 478 ,556™ ,391™ 771"
Y.P4 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,122 ,000 ,000 ,002 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation [555™ ,585™ ,506™ 700 1 779" ,390™ ,400™ 349" ,347™ 739"
'Y.P5 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 000 ,000 ,002 ,001 ,005 ,005 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation [450™ 498" ,450™ 513" 779" 1 ,520™ ,460™ 361™ 473" ,720™
'Y.P6 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 000 ,000 ,000 ,000 ,004 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 333" 416™ ,546™ 197 ,390™ ,520™ 1 ,530™ 489" ,446™ 627"
Y.P7 Sig. (2-tailed) ,008 ,001 ,000 122 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 699 701" ,562™" 478" [ 400™ [ 460™ ,530™ 1 623 ,556™ 792"
'Y.P8 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 000 001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 577" ,568™ ,542™" 556 349" 361" 489" ,623™ 1 651" 754"
'Y.P9 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 000 005 ,004 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation 453 508" 447" 391 347" 473" 446 ,556™ 651" 1 689"
'Y.P10 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 002 005 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Pearson Correlation [846™ 1870™ 781" 771 739" 720" 627" 792 754 ,689™ 1
'YTOTAL Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 000 000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Reliability Statistics

Cronbach's | N of Items
Alpha
,938 16

Reliability Statistics

Alpha

Cronbach's

N of
Items

,872

Reliability Statistics

Alpha

Cronbach's

N of
Items

,893

Reliability Statistics

Cronbach's N of
Alpha Items
,919 10
Model Summary
Model R R Square | Adjusted R | Std. Error of
Square the Estimate
1 ,846% ,715 ,701 3,62623
a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
ANOVA?
Model Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Regression 1948,780 3 649,593 49,400 ,000°
1 Residual 775,823 59 13,150
Total 2724,603 62

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Harga, Kualitas Produk, Cltra Merek




Coefficients?®

Model Unstandardized Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 7,985 3,050 2,618 ,011
Kualitas
1 Produk ,260 ,072 ,437 3,623 ,001
Cltra Merek ,180 ,254 ,104 ,706 ,483
Harga 518 ,168 ,376 3,086 ,003
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardiz
ed Residual
N 63
. Mean OE-7
Normal Parameters® IS)t;i\./iaﬁon 3,53741062
Most Extreme Abs‘o.l ute 102
Differences Posfuye 084
Negative -,102
Kolmogorov-Smirnov Z ,810
Asymp. Sig. (2-tailed) ,528
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
Coefficients®
Model Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
B Std. Error Beta Toleranc VIF
e
(Constant) 7,985 3,050 2,618 ,011
Kualitas 260 ,072 437 3623|001 332 3,013
1 Produk
Cltra Merek ,180 ,254 ,104 ,706 ,483 ,224 4,458
Harga ,518 ,168 ,376 3,086 ,003 ,324 3,083

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian




Model Summa

b

Mode
|

R

R Square

Adjusted R
Square

Std. Error of
the Estimate

Durbin-
Watson

1

,846°

,715

,701

3,62623

1,846

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
b. Dependent Variable: Y
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