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Judul: Pengaruh Bauran Promosi terhadap Minat Siswa Baru di SMK Negeri 1

Pematangsiantar

Angket Bauran Promosi

Petunjuk:
Berilah tanda (V) pada salah satu kolom jawaban yang sesuai dengan pendapat
Anda terhadap setiap pernyataan berikut ini. Pilihan jawaban menggunakan skala:

5 = Sangat Setuju (SS)

4 = Setuju (S)

3 = Netral (N)

2 = Tidak Setuju (TS)

1 = Sangat Tidak Setuju (STS)

No. | Pernyataan SS TS | STS

1 Saya mengetahui informasi tentang SMK N 1
Pematangsiantar ini dari media sosial.

2 Iklan sekolah ini kurang menarik perhatian saya.

3 Informasi dalam iklan sekolah ini sangat mudah
dipahami.

4 Saya tidak pernah melihat iklan SMK N 1
Pematangsiantar ini di media manapun.

5 Saya tertarik dengan program beasiswa yang
ditawarkan sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

6 Promo biaya masuk yang ditawarkan tidak
membuat saya tertarik.

7 Saya merasa promosi yang diberikan sangat
membantu keputusan saya.

8 Saya tidak melihat adanya promosi khusus saat
pendaftaran.

9 Saya mendapatkan informasi dari guru/staf
sekolah secara langsung.

10 | Saya tidak pernah diajak bicara langsung oleh
pihak sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

11 | Penjelasan dari pihak sekolah sangat meyakinkan
saya.

12 | Saya merasa komunikasi personal dari sekolah
kurang meyakinkan.

13 | Sekolah ini dikenal masyarakat sebagai sekolah
yang baik.

14 | Saya jarang mendengar SMK N 1
Pematangsiantar ini aktif di masyarakat.

15 | Reputasi sekolah ini membuat saya yakin untuk
mendaftar.
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16 | Sekolah ini tidak banyak tampil di kegiatan
publik.

17 | Saya menerima brosur atau pesan WhatsApp dari
sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

18 | Saya tidak pernah menerima informasi dari
sekolah secara langsung.

19 | Informasi langsung dari sekolah mempengaruhi
keputusan saya.

20 | Informasi yang diberikan langsung tidak terlalu

membantu saya.




Angket Minat Siswa Baru

Petunjuk:
Bacalah setiap pernyataan dengan cermat, kemudian beri tanda (V) pada kolom

jawaban yang paling sesuai dengan pendapat Anda. Pilihan jawaban

menggunakan skala:

5 = Sangat Setuju (SS)

4 = Setuju (S)

3 = Netral (N)

2 = Tidak Setuju (TS)

1 = Sangat Tidak Setuju (STS)
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No. | Pernyataan SS TS | STS

1 Saya merasa senang ketika mengikuti informasi
dari sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

2 Saya tidak tertarik sama sekali dengan segala hal
yang berkaitan dengan sekolah SMK N 1
Pematangsiantar

3 Saya merasa bahagia jika bisa menjadi bagian
dari sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

4 Saya tidak pernah merasa antusias saat
membayangkan bersekolah di SMK N 1
Pematangsiantar

5 Saya merasa nyaman membaca atau mendengar
tentang sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

6 Saya merasa tertarik untuk mengetahui lebih
banyak tentang sekolah SMK N 1
Pematangsiantar

7 Saya tidak memiliki dorongan untuk mengetahui
sekolah SMK N 1 Pematangsiantar lebih jauh.

8 Ketertarikan saya meningkat setelah mengenal
program sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

9 Saya merasa sekolah ini tidak menarik perhatian
saya sama sekali.

10 | Saya ingin terus mencari tahu kegiatan-kegiatan
sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

11 | Saya memperhatikan setiap informasi promosi
dari sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

12 | Saya tidak peduli dengan brosur atau informasi
sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

13 | Saya mudah terdistraksi saat membahas sekolah
SMK N 1 Pematangsiantar

14 | Sekolah SMK N 1 Pematangsiantar membuat
saya fokus mendengarkan penjelasan tentangnya.
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15 | Saya memperhatikan hal-hal yang berkaitan
dengan keunggulan sekolah SMK N 1
Pematangsiantar

16 | Saya merasa terlibat saat ikut kegiatan promosi
sekolah. SMK N 1 Pematangsiantar

17 | Saya tidak pernah tertarik untuk ikut acara
sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

18 | Saya senang jika diajak berdiskusi tentang
sekolah SMK N 1 Pematangsiantar

19 | Saya menghindar jika ada undangan dari sekolah
SMK N 1 Pematangsiantar

20 | Saya ingin aktif dalam kegiatan sekolah SMK N

1 Pematangsiantar sejak awal.




LEMBAR OBSERVASI
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Judul Penelitian: Pengaruh Bauran Promosi terhadap Minat Siswa Baru di

SMK Negeri 1 Pematangsiantar
Observer: ..............

Tanggal ObServasi: .....cicccccvneccscsnnnecsssnnnees
Tempat ObServasi: ....ceeeecrcvneccsssnsrecsssanseces

A. Aspek yang Diamati (Bauran Promosi)

No | Indikator Bauran Deskripsi Aktivitas yang | Skor | Catatan
Promosi Diamati (1-5)
1 | Iklan (Media Sosial, Apakah sekolah aktif
Brosur, Spanduk) menyebarkan informasi
melalui iklan yang
menarik?
2 | Promosi Penjualan Apakah ada pemberian
(diskon/merchandise) insentif khusus saat PPDB?
3 | Penjualan Personal Apakah guru/staf
(pendekatan langsung) memberikan informasi
langsung kepada calon
siswa?
4 | Hubungan Masyarakat Apakah sekolah menjalin
(event, kerja sama) hubungan baik dengan
masyarakat?
5 | Pemasaran Langsung Apakah sekolah aktif
(chat, email, WA) menindaklanjuti calon
siswa secara langsung?
B. Aspek yang Diamati (Minat Siswa Baru)
No | Indikator Minat | Deskripsi Perilaku/Respons Skor | Catatan
Siswa Baru Siswa (1-5)
1 | Perasaan Senang | Apakah siswa terlihat senang saat
berkunjung ke sekolah?
2 | Ketertarikan Apakah siswa tertarik dengan
fasilitas dan program sekolah?
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3 | Perhatian Apakah siswa memperhatikan
informasi promosi yang
diberikan?

4 | Keterlibatan Apakah siswa aktif bertanya atau
mengikuti kegiatan promosi?

C. Skala Penilaian

e 1= _Sangat Kurang

e 2 =Kurang
e 3 =Cukup
e 4=Baik

e 5= Sangat Baik

D. Catatan Umum Observasi:
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