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KATA PENGANTAR 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 Dengan mengucap alhamdulillah dengan segala puji dan Syukur penulis panjatkan 

ke hadirat Allah SWT, yang dengan rahmat dan karunianya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini yang berjudul “Pengaruh Pengetahuan Akuntansi dan Etika 

Profesi Terhadap Persepsi Mahasiswa Akuntansi Universitas Islam Sumatera Utara 

dan Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Mengenai Praktik Creative 

Accounting” sebagai salah satu syarat untuk mencapai gelar Sarjana Akuntansi (S.Ak) 

pada Program Studi Strata I Akuntansi Universitas Islam Sumatra Utara.  

 Penulis menyadari sepenuhnya, bahwa didalam penulisan ini masih banyak 

kekurangan atau masih jauh dari kesempurnaan. Penulis mengharapkan saran, kritikan, 

dan perbaikan dari pembaca yang sifatnya konstruktif. 

 Dalam menyelesaikan skripsi ini penulis banyak mendapatkan bimbingan dan 

motivasi dari berbagai pihak yang tidak ternilai harganya. Untuk itu dalam kesempatan 

ini dengan ketulusan hati penulis ingin mengucapkan banyak terima kasih dan 

penghargaan sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah bersedia membantu, 

memotivasi, membimbing, dan mengarahkan selama penyusunan skripsi. Penulis ingin 

mengucapkan banyak terima kasih sebesar- besarnya terutama kepada : 

1. Prof. Dr. Safrida, S.E., M.Si selaku Rektor Universitas Islam Sumatera Utara. 

2. Bapak Dr. Supriadi, SE, MM.,M.Si selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Islam Sumatera Utara. 
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LAMPIRAN 
  



Lampiran 1  

LAMPIRAN KUESIONER PENELITIAN  

Assalammualaikum wr.wb 

Dengan Hormat,  

Perkenalkan nama saya Nur Wahidah jurusan Akuntansi Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis, Universitas Islam Sumatera Utara yang saat ini sedang melakukan penelitian 

sebagai tugas akhir dengan judul “Pengaruh Pengetahuan Akuntansi dan Etika Profesi 

Terhadap Persepsi Mahasiswa Akuntansi Universitas Islam Sumatera Utara dan 

Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Mengenai Praktik Creative Accounting” 

memohon kesediaan saudara/i meluangkan waktunya untuk mengisi kuisioner ini. 

Petunjuk Pengisian Kuesioner  

1. Baca terlebih dahulu seluruh pernyataan dengan cermat sebelum kamu mengisi 

jawaban.  

2. Jawablah pertanyaan-pertanyaan berikut dengan sejujur-jujurnya karena tidak 

ada jawaban yang benar ataupun salah  

3. Jawaban yang kamu berikan semata-mata hanya digunakan untuk penulisan 

karya ilmiah (skripsi) sehingga jawaban yang kamu berikan tidak akan 

mempengaruhi posisi atau usaha kamu di lingkuan sosial.  

4. Kami menjamin 100% kerahasiaan data responden.  

5. Indikasi Jawaban untuk setiap individu dibawah ini berdasarkan persepsi dan 

pengalaman kamu selama menggunakan sistem jual beli elektronik melalui 

internet “e-commerce” . 

 

Petunjuk pengisian: Mohon Bapak/Ibu memberi (✔) pada jawaban yang dianggap 

paling sesuai.Kuesioner ini menggunakan skala likert, dimana 

poin jawaban dijelaskan pada tabel dibawah ini: 

 



Simbol Penilaian Skor 

SS Sangat Setuju 5 

S Setuju 4 

KS Kurang Setuju 3 

TS Tidak Setuju 2 

STS Sangat Tidak Setuju 1 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

No Aspek Keterangan 

1 

Nama 

Responden    

2 Jenis Kelamin (  ) Laki laki (  ) Perempuan 

3 Institusi  ( ) Universitas 

Islam  

Sumatera Utara 

(  ) Universitas Muslim 

 Nusantara Al-

Washliyah 
 

 

Pengetahuan Akuntansi (X1) 

Kuesioner yang digunakan pada penelitian ini adalah kuesioner dari Nidauz Zakiah (2020) : 

No Pertanyaan  SS S KS TS STS 

1 Saya mengetahui cara memasukkan transaksi ke 

dalam kelompok akun yang sesuai. 

     

2 Saya mengetahui akun-akun yang ada dalam buku 

besar 

     

3 Saya mengetahui cara penyusunan laporan laba/rugi      

4 Saya mengetahui cara penyusunan laporan 

perubahan modal 

     

5 Saya mengetahui cara penyusunan neraca.      

 

  



Etika Profesi (X2) 

Kuesioner yang digunakan pada penelitian ini adalah kuesioner dari Wanda Atria Imaniar 

 (2022) : 

No Pertanyaan  SS S KS TS STS 

1 Setiap akuntan harus memenuhi tanggung jawab 

profesionalnya dengan integritas (kejujuran) 

setinggi mungkin 

     

2 Akuntan eksternal harus jujur dan berterus terang 

tanpa membahayakan privasi klien mereka 

     

3 Akuntan harus menunjukkan objektivitas (netral) 

mereka dalam berbagai situasi 

     

4 Akuntan harus menghindari prasangka yang dapat 

mempengaruhi keputusan profesional 

     

5 Setelah hubungan kerja sama berakhir, penting 

untuk menjaga kerahasiaan informasi klien yang 

diperoleh dari jasa profesional 

     

 

Persepsi Mahasiswa Akuntansi Mengenai Praktik Creative Accounting (Y) 

Kuesioner yang digunakan pada penelitian ini adalah kuesioner dari Wanda Atria Imaniar 

 (2022) : 

No Pertanyaan  SS S KS TS STS 

1 Seorang akuntan tidak diperbolehkan melakukan 

kecurangan pendapatan untuk pendapatan tahun 

berjalan dimasukkan sebagian ke dalam catatan 

tahun sebelumnya dengan tujuan meningkatkan 

kinerja tahun sebelumnya 

     

2 Didalam seorang akuntan melakukan tugas 

profesionalnya pada perusahaan, tidak 

diperbolehkan melakukan semua tugas terkait 

dengan audit keuangan dengan mencampuradukkan 

kepentingan CEO dan perusahaan agar dapat 

melakukan kecurangan pendapatan untuk 

memaksimalkan laba seperti menunda pengeluaran 

dikresioner 

     

3 Manajer yang mengutamakan kepentingan pribadi 

diatas kepentingan orang lain yang menyebabkan 

kerugian para pemegang saham lainnya merupakan 

     



hal yang tidak patut diberi pembenaran dengan 

berbagai alasan 

4 Pihak eksternal perusahaan yang memiliki jabatan 

tertentu harus bisa bertindak tegas kepada orang 

yang terbukti melakukan kecurangan, walaupun 

orang tersebut merupakan orang terdekatnya 

     

 



Lampiran 2 - Tabel Jawaban Responden 

 

Responden  Jenis Kelamin Institusi X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Total X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Total 

1 Perempuan UISU 4 5 3 4 2 18 5 3 4 3 4 19 4 5 4 5 18 

2 Perempuan UISU 5 3 2 4 1 15 4 5 3 4 5 21 4 5 5 4 18 

3 Perempuan UMN AL-Wash 5 3 4 2 1 15 4 5 3 2 4 18 5 5 4 5 19 

4 Perempuan UISU 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 3 5 4 17 

5 Perempuan UISU 4 5 4 5 5 23 5 5 4 5 5 24 5 4 5 2 16 

6 Perempuan UISU 2 4 2 3 3 14 4 3 4 4 4 19 3 4 4 5 16 

7 Perempuan UISU 4 4 4 5 4 21 5 5 5 5 5 25 4 3 4 4 15 

8 Perempuan UISU 4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 5 25 5 3 4 5 17 

9 Perempuan UISU 5 5 5 5 5 25 5 3 3 3 3 17 4 3 2 4 13 

10 Perempuan UISU 5 4 4 4 3 20 5 4 4 5 5 23 5 2 4 5 16 

11 Laki-laki UISU 5 5 5 4 4 23 5 4 5 5 4 23 4 3 3 3 13 

12 Perempuan UISU 3 3 4 3 3 16 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 20 

13 Laki-laki UISU 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 4 24 5 5 5 4 19 

14 Perempuan UISU 5 5 5 5 5 25 5 5 4 4 4 22 4 4 5 5 18 

15 Perempuan UISU 4 5 4 4 4 21 5 4 4 3 4 20 5 4 4 2 15 

16 Perempuan UISU 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 20 

17 Perempuan UISU 4 4 4 4 4 20 5 4 4 4 5 22 5 5 5 5 20 

18 Laki-laki UISU 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 20 

19 Perempuan UISU 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 20 

20 Perempuan UISU 4 3 3 4 4 18 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

21 Perempuan UISU 5 4 4 4 4 21 5 4 4 4 4 21 4 2 4 4 14 

22 Perempuan UISU 4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 20 

23 Perempuan UISU 5 5 5 5 5 25 5 5 4 5 5 24 5 5 5 5 20 



24 Perempuan UISU 4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 20 

25 Perempuan UISU 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 4 4 4 17 

26 Perempuan UISU 4 4 5 5 4 22 5 4 5 4 5 23 5 5 4 4 18 

27 Perempuan UMN AL-Wash 5 4 3 2 3 17 5 4 3 2 1 15 5 4 3 2 14 

28 Perempuan UMN AL-Wash 5 4 3 2 1 15 5 4 3 2 2 16 5 4 2 3 14 

29 Perempuan UMN AL-Wash 5 4 3 2 2 16 5 4 3 4 5 21 4 4 3 2 13 

30 Laki-laki UMN AL-Wash 5 4 3 4 5 21 5 4 3 2 4 18 5 4 2 4 15 

31 Perempuan UMN AL-Wash 4 3 4 3 4 18 5 4 4 5 4 22 5 5 3 5 18 

32 Laki-laki UMN AL-Wash 5 4 3 2 3 17 5 4 3 2 4 18 5 4 3 3 15 

33 Perempuan UMN AL-Wash 3 4 5 4 2 18 4 3 5 2 4 18 3 5 4 5 17 

34 Perempuan UMN AL-Wash 5 3 4 4 5 21 4 3 4 3 5 19 4 5 3 4 16 

35 Perempuan UMN AL-Wash 4 3 5 4 5 21 4 3 4 3 4 18 5 2 5 4 16 

36 Perempuan UMN AL-Wash 2 4 5 4 4 19 4 3 5 4 5 21 5 4 3 5 17 

37 Laki-laki UMN AL-Wash 4 4 4 3 5 20 4 3 5 3 5 20 3 4 5 5 17 

38 Perempuan UMN AL-Wash 4 4 3 4 4 19 3 5 4 4 4 20 4 3 3 4 14 

39 Laki-laki UISU 3 5 4 2 4 18 4 3 4 3 5 19 3 4 2 5 14 

40 Perempuan UISU 4 4 3 5 2 18 3 4 5 2 4 18 3 4 2 4 13 

41 Perempuan UISU 4 3 2 5 2 16 3 5 4 3 4 19 5 3 4 4 16 

42 Perempuan UMN AL-Wash 4 4 4 3 4 19 3 4 4 4 4 19 4 3 4 1 12 

43 Perempuan UISU 2 4 5 3 4 18 3 4 5 3 4 19 4 5 4 5 18 

44 Perempuan UISU 4 5 3 4 5 21 3 4 5 3 2 17 5 4 2 4 15 

45 Perempuan UISU 4 2 3 4 5 18 3 5 4 3 4 19 5 3 4 5 17 

46 Perempuan UISU 3 5 4 3 4 19 3 4 5 2 4 18 5 1 3 2 11 

47 Laki-laki UMN AL-Wash 5 4 4 5 4 22 4 5 4 5 4 22 5 4 3 4 16 

48 Perempuan UISU 3 5 4 3 2 17 4 4 5 2 3 18 4 3 5 3 15 

49 Perempuan UISU 4 5 3 3 5 20 3 4 2 5 4 18 5 5 4 5 19 

50 Perempuan UISU 4 5 3 4 3 19 3 4 3 4 5 19 3 4 3 5 15 



51 Laki-laki UISU 4 3 5 4 3 19 3 4 5 2 4 18 4 3 5 4 16 

52 Perempuan UMN AL-Wash 4 4 4 4 3 19 3 4 3 5 5 20 5 5 5 5 20 

53 Perempuan UISU 4 3 4 4 3 18 3 4 2 2 3 14 4 2 4 4 14 

54 Perempuan UISU 4 4 4 3 5 20 3 4 4 4 5 20 3 4 4 5 16 

55 Perempuan UISU 5 4 3 4 4 20 3 5 4 4 4 20 4 5 4 4 17 

56 Perempuan UISU 5 4 3 4 4 20 4 5 3 4 5 21 4 5 4 3 16 

57 Perempuan UISU 4 4 4 3 4 19 5 5 5 3 4 22 5 4 4 4 17 

58 Laki-laki UMN AL-Wash 3 3 5 3 4 18 5 5 4 3 5 22 4 5 4 4 17 

59 Laki-laki UMN AL-Wash 3 4 3 3 4 17 5 5 4 4 5 23 4 4 5 3 16 

60 Perempuan UISU 4 3 5 4 2 18 4 3 5 3 4 19 3 5 4 5 17 

61 Laki-laki UMN AL-Wash 4 3 4 5 3 19 4 5 4 3 5 21 4 2 3 5 14 

62 Perempuan UISU 4 4 3 4 2 17 4 2 4 5 4 19 3 3 5 3 14 

63 Perempuan UISU 3 4 5 4 3 19 4 4 4 2 3 17 4 4 5 4 17 

64 Perempuan UISU 5 4 3 2 1 15 5 4 3 2 1 15 5 5 3 2 15 

65 Perempuan UISU 5 2 4 3 4 18 3 3 4 3 4 17 5 4 3 4 16 

66 Perempuan UISU 5 4 3 2 1 15 5 4 3 2 1 15 2 1 1 2 6 

67 Perempuan UISU 5 4 3 2 1 15 5 4 3 2 1 15 5 5 4 5 19 

68 Laki-laki UISU 2 3 4 3 5 17 4 3 4 4 3 18 2 4 2 4 12 

69 Perempuan UISU 5 4 3 2 1 15 5 4 3 2 1 15 5 4 3 5 17 

70 Perempuan UISU 5 4 3 2 1 15 5 4 3 2 1 15 3 4 3 1 11 

71 Laki-laki UISU 5 4 3 2 1 15 5 4 3 2 1 15 1 2 3 2 8 

72 Perempuan UISU 4 3 4 5 4 20 3 5 3 4 3 18 3 2 4 3 12 

73 Perempuan UISU 4 3 3 3 4 17 3 4 5 4 3 19 2 3 1 4 10 



Lampiran 3 – Hasil Uji Validitas X1 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Total 

X1.1 Pearson Correlation 1 .126 -.096 .068 -.105 .259* 

Sig. (2-tailed)  .287 .419 .568 .379 .027 

N 73 73 73 73 73 73 

X1.2 Pearson Correlation .126 1 .224 .208 .226 .525** 

Sig. (2-tailed) .287  .056 .077 .054 .000 

N 73 73 73 73 73 73 

X1.3 Pearson Correlation -.096 .224 1 .436** .482** .675** 

Sig. (2-tailed) .419 .056  .000 .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 

X1.4 Pearson Correlation .068 .208 .436** 1 .527** .764** 

Sig. (2-tailed) .568 .077 .000  .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 

X1.5 Pearson Correlation -.105 .226 .482** .527** 1 .783** 

Sig. (2-tailed) .379 .054 .000 .000  .000 

N 73 73 73 73 73 73 

Total Pearson Correlation .259* .525** .675** .764** .783** 1 

Sig. (2-tailed) .027 .000 .000 .000 .000  

N 73 73 73 73 73 73 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

  



Lampiran 4 – Hasil Uji Validitas X2 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total 

X2.1 Pearson Correlation 1 .169 .044 .151 -.041 .363** 

Sig. (2-tailed)  .153 .712 .203 .733 .002 

N 73 73 73 73 73 73 

X2.2 Pearson Correlation .169 1 .098 .335** .224 .527** 

Sig. (2-tailed) .153  .409 .004 .056 .000 

N 73 73 73 73 73 73 

X2.3 Pearson Correlation .044 .098 1 .323** .425** .594** 

Sig. (2-tailed) .712 .409  .005 .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 

X2.4 Pearson Correlation .151 .335** .323** 1 .624** .825** 

Sig. (2-tailed) .203 .004 .005  .000 .000 

N 73 73 73 73 73 73 

X2.5 Pearson Correlation -.041 .224 .425** .624** 1 .783** 

Sig. (2-tailed) .733 .056 .000 .000  .000 

N 73 73 73 73 73 73 

Total Pearson Correlation .363** .527** .594** .825** .783** 1 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000 .000  

N 73 73 73 73 73 73 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

  



Lampiran 5 – Hasil Uji Validitas Y 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 TOTAL 

Y.1 Pearson Correlation 1 .297* .340** .190 .303** 

Sig. (2-tailed)  .011 .003 .108 .009 

N 73 73 73 73 73 

Y.2 Pearson Correlation .297* 1 .284* .375** .441** 

Sig. (2-tailed) .011  .015 .001 .000 

N 73 73 73 73 73 

Y.3 Pearson Correlation .340** .284* 1 .260* .497** 

Sig. (2-tailed) .003 .015  .026 .000 

N 73 73 73 73 73 

Y.4 Pearson Correlation .190 .375** .260* 1 .552** 

Sig. (2-tailed) .108 .001 .026  .000 

N 73 73 73 73 73 

TOTAL Pearson Correlation .303** .441** .497** .552** 1 

Sig. (2-tailed) .009 .000 .000 .000  

N 73 73 73 73 73 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Lampiran 6 – Hasil Uji Reabilitas X1 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.686 4 



Lampiran 7 – Hasil Uji Reabilitas X2  

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.629 5 

 

Lampiran 8 – Hasil Uji Reabilitas Y 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.621 4 

 

 

Lampiran 9 - Hasil Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 73 

Normal 

Parametersa,b 

Mean 0E-7 

Std. 

Deviation 
2,21924702 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,088 

Positive ,053 

Negative -,088 

Kolmogorov-Smirnov Z ,088 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 10 – Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 
Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 5,683 2,059   2,761 ,007     

Pengetahuan 
akuntansi ,032 ,123 ,035 ,264 ,792 ,592 1,689 

Pengetahuan 
etika profesi ,479 ,121 ,517 3,949 ,000 ,592 1,689 

a. Dependent Variable: Persepsi mahasiswa akuntansi mengenai praktik creative 
accounting 

 

Lampiran 11 – Hasil Uji Heterokedastisitas 

 

Lampiran 12 – Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B 
Std. 
Error Beta 

1 (Constant) 5,683 2,059   2,761 ,007 

Pengetahuan 
akuntansi 

,032 ,123 ,035 ,264 ,792 

Pengetahuan 
etika profesi 

,479 ,121 ,517 3,949 ,000 

a. Dependent Variable: Persepsi mahasiswa akuntansi mengenai praktik 
creative accounting 

 



Lampiran 13 – Hasil Uji t  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 
5,683 2,059   2,761 ,007 

Pengetahuan 
akuntansi ,032 ,123 ,035 ,264 ,792 

Pengetahuan 
etika profesi ,479 ,121 ,517 3,949 ,000 

a. Dependent Variable: Persepsi mahasiswa akuntansi mengenai praktik creative 
accounting 

 

Lampiran 14 – Hasil Uji Signifikan Simultan (Uji-F) 

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 171,548 2 85,774 14,352 .000b 

Residual 
418,343 70 5,976     

Total 589,890 72       

a. Dependent Variable: Persepsi mahasiswa akuntansi mengenai praktik creative 
accounting 

b. Predictors: (Constant), Pengetahuan etika profesi, Pengetahuan akuntansi 

 

Lampiran 15 – Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

      Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .539a ,291 ,271 2,44465 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

 


