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LAMPIRAN 

 



 

 
 

1. Tabel Jawaban Responden 

No 

Responden 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Jumlah X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5  Jumlah Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Jumlah 

1 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

2 4 3 3 5 15 4 4 4 3 4 19 4 5 4 3 5 3 24 

3 4 4 4 4 16 4 4 3 4 4 19 4 5 5 5 5 5 29 

4 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 3 4 26 

5 4 4 5 4 17 4 4 3 4 4 19 3 4 3 4 3 4 21 

6 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 24 

7 5 4 4 3 16 3 3 3 3 3 15 4 4 3 4 4 5 24 

8 5 5 4 5 19 5 5 5 5 4 24 5 5 5 5 5 5 30 

9 5 5 5 5 20 4 4 5 5 5 23 5 4 5 5 5 5 29 

10 5 5 5 4 19 5 4 3 5 5 22 5 5 4 5 5 5 29 

11 4 3 3 5 15 4 4 5 5 4 22 4 4 4 3 5 4 24 

12 5 4 5 4 18 4 5 4 5 4 22 5 5 5 4 5 4 28 

13 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

14 5 4 3 4 16 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

15 5 5 5 5 20 5 3 5 5 5 23 5 5 5 5 5 5 30 

16 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

17 5 5 5 5 20 5 5 5 3 3 21 3 5 5 5 5 5 28 

18 5 3 3 4 15 5 4 5 5 5 24 5 5 5 5 5 5 30 

19 5 3 3 5 16 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

20 5 4 4 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 24 

21 5 5 5 5 20 4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 4 5 29 

22 5 5 5 5 20 5 5 3 3 5 21 3 5 5 5 3 5 26 



 

 
 

23 5 4 4 4 17 5 5 3 4 4 21 5 4 4 5 4 4 26 

24 5 4 4 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 5 25 

25 5 4 4 4 17 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

26 5 4 5 4 18 5 4 5 4 5 23 4 4 5 4 5 4 26 

27 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 3 28 

28 5 4 4 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 24 

29 5 4 4 4 17 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

30 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

31 5 3 3 3 14 5 5 5 5 5 25 4 5 5 5 5 5 29 

32 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

33 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

34 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

35 4 4 4 4 16 5 4 3 4 4 20 4 4 4 4 4 4 24 

36 5 4 4 4 17 4 4 4 3 4 19 3 5 4 4 4 5 25 

37 5 4 5 5 19 5 5 4 5 5 24 5 5 4 4 5 5 28 

38 5 4 4 5 18 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

39 5 3 4 4 16 4 5 5 4 4 22 5 5 5 5 5 5 30 

40 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

41 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 

42 5 4 4 5 18 4 3 4 3 5 19 4 5 3 5 5 5 27 

43 5 4 3 4 16 5 4 4 4 4 21 5 5 4 5 5 4 28 

44 5 3 3 4 15 5 5 5 4 4 23 3 4 3 5 5 4 24 

45 5 3 4 5 17 4 5 5 3 5 22 3 5 5 5 4 5 27 

46 4 5 5 3 17 3 4 3 5 4 19 5 3 5 5 4 4 26 

47 3 4 5 4 16 3 5 5 5 5 23 5 4 4 5 3 5 26 



 

 
 

48 3 3 4 5 15 3 4 3 5 5 20 4 4 3 3 4 5 23 

49 3 4 3 5 15 5 4 5 5 4 23 4 3 3 5 5 3 23 

50 4 5 5 3 17 3 5 5 3 3 19 4 5 3 2 5 5 24 

51 4 5 5 3 17 5 3 4 4 5 21 5 5 3 3 5 5 26 

52 5 5 4 4 18 4 5 3 5 5 22 4 5 4 4 3 5 25 



 

 

2. Digitalisasi Akuntansi (X1) 

Hasil Uji Validitas  

Digitalisasi Akuntansi 

Item r hitung  r tabel Keterangan 

X1.1 0,495 0,266 Valid 

X1.2 0,840 0,266 Valid 

X1.3 0,806 0,266 Valid 

X1.4 0,548 0,266 Valid 

Sumber : SPSS 30 diolah peneliti, 2025 

 

3. E-commerce (X2) 

Hasil Uji Validitas  

E-Commerce 

Item r hitung  r tabel Keterangan 

X2.1 0,689 0,266 Valid 

X2.2 0,659 0,266 Valid 

X2.3 0,728 0,266 Valid 

X2.4 0,744 0,266 Valid 

X2.4 0,710 0,266 Valid 

Sumber : SPSS 30 diolah peneliti, 2025 

 

3.Inovasi Pengambilan Keputusan Wirausaha UMKM (Y) 

Hasil Uji Validitas 

 Inovasi Pengambilan Keputusan Wirausaha UMKM 

Item r hitung  r tabel Keterangan 

Y1 0,675 0,266 Valid 

Y2 0,662 0,266 Valid 

Y3 0,784 0,266 Valid 

Y4 0,668 0,266 Valid 

Y5 0,576 0,266 Valid 

Y6 0,546 0,266 Valid 

Sumber : SPSS 30 diolah peneliti, 2025 

 



 

 

Hasil Uji Reabilitas  

Variabel 
Cronbach’s 

Alpha 
Tanda r tabel keterangan 

Digitalisasi 

Akuntansi 

(X1) 

0,620 > 0,266 Reliabel 

E-

Commerce 

(X2) 

0,746 > 0,266 Reliabel 

Inovasi 

Pengambilan 

Keputusan 

Wirausaha 

UMKM (Y) 

0,731 > 0,266 Reliabel 

Sumber : SPSS 30 diolah peneliti, 2025 

 

4.Uji Normalitas 

 

 

 

 

 



 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 52 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,73289081 

Most Extreme Differences Absolute .117 

Positive .082 

Negative -.117 

Test Statistic .117 

Asymp. Sig. (2-tailed) .073 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

5. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa   

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collineriaty 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolerance VIF 

1 (Constant) 6.764 2.722  2.485 .016   

Digitalisasi Akuntansi (X1) .320 .146 .229 2.190 .033 .814 1.229 

E-commerce (X2) .664 .112 .623 5,948 <.001 .814 1.229 

 

 



 

 

Model 
Collinearity Statistic 

Toleance VIF 

Digitalisasi 

Akuntansi 
0,814 1,229 

E-Commerce 0,814 1,229 

Sumber : SPSS 30 diolah peneliti, 2025 

 

6. Uji Heteroskedasitas 

 

7. Regresi Linier Berganda 

coeffiencients 

Model 
Unstadardized Coefficients 

B 

(Constan) 6,764 

Digitalisasi akuntansi 0,320 

E-Commerce 0,664 

Sumber : SPSS 30 diolah peneliti, 2025 

 

 

 

 



 

 

8. Uji Hipotesis (Uji T) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.764 2.722  2.485 .016 

Digitalisasi akuntansi (X1) .320 .146 .229 2.190 .033 

E-commerce (X2) .664 .112 .623 5.948 .001 

 

 

9. Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 197.525 2 98.762 31.599 ,001b 

Residual 153.148 49 3.125   

Total 350.673 51    

 

 

10. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,751a .563 .545 1.768 

 

 

 

 



 

 

11.DOKUMENTASI 

        

            



 

 

KUESIONER PENELITIAN 

Assalammualaikum wr.wb 

Responden yang terhormat, perkenalkan saya Eri Yanti saat ini sedang 

menempuh strata satu program studi Akuntansi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Universitas Islam Sumatera Utara. Saya melakukan penelitian sebagai bentuk 

penyelesaian tugas akhir atau skripsi saya. Dengan judul penelitian: 

 Pengaruh Digitalisasi Akuntansi dan E-commerce Terhadap Inovasi 

Pengambilan Keputusan Wirausaha UMKM di Kecamatan Medan Kota 

 Pada kuesioner ini, terdapat beberapa pertanyaan yang bertujuan untuk 

mengumpulkan data dan informasi Bapak/Ibu/Saudara selaku responden dalam 

penelitian yang saya lakukan. Responden dalam penelitian ini ditujukan pada 

UMKM yang menggunakan Digitalisasi Akuntansi dan E-Commerce yang berada 

di Kecamatan Medan Kota. 

 Adapun tujuan dari penelitian ini semata-mata hanya digunakan untuk 

kepentingan penelitian, sehingga semua data responden yang terkait akan dijaga 

kerahasiaannya dan tidak akan disebarluaskan tanpa persetujuan yang 

bersangkutan. Saya sangat menghargai partisipasi anda dalam penelitian ini 

Demikian permohonan ini saya sampaikan, atas perhatian dan kerjasamanya dalam 

meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini saya ucapkan terimakasih. 

Hormat Saya, 

 

ERI YANTI 

  



 

 

Indentitas responden 

Nama Responden : 

Jenis Kelamin : 

a. Laki - laki 

b. Perempuan 

Usia : 

Tahun UMKM berdiri : 

a. Kurang dari 1 tahun 

b. Lebih dari 1 tahun 

Jenis Digitalisasi Akuntansi Yang di pakai 

a. Software Akuntansi 

b. Aplikasi Pembukuan Online 

Jenis E – Commerce Yang di Pakai 

a. Food delivery 

b. Grabfood 

c.Gofood 

d.Shopefood 

  



 

 

Petunjuk pengisian kuesioner 

Silahkan Bapak/Ibu/Saudara menjawab pertanyaan di bawah ini dengan memilih 

satu jawaban yang disediakan sesuai dengan keadaan anda kerena tidak ada 

jawaban salah maupun benar dalam menjawab pertanyaan ini. Adapun keterangan 

nilai skala antara lain sebagai berikut. 

Alternatif jawaban Skor 

Sangat Setuju (SS)  

Setuju (S) 

Netral (N) 

Tidak Setuju (TS) 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

5 

4 

3 

2 

1 

 

Daftar Pertanyaan 

Variabel Digitalisasi Akuntansi (X1) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 UMKM harus memiliki laporan keuangan           

2 
Laporan keuangan UMKM harus menerapkan 

digitalisasi akuntansi 
          

3 
Pengelola UMKM harus memahami tentang 

digitalisasi akuntansi 
          

4 
Digitalisasi akuntansi diperlukam pada 

laporan keuangan UMKM 
          

 

  



 

 

Variabel E - Commerce (X2) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 E-Commerce menyediakan fasilitas yang 

mudah diakses dimana saja dan kapan saja 
          

2 

E-Commerce menyediakan beragam metode 

pembayaran agar transaksi saya mudah 

dilakukan 

          

3 

Saya menggunakan e-commerce untuk 

memulai usaha karena dapat meminimalisir 

modal yang perlu dikeluarkan  

          

4 

E-Commerce dibuat menggunakan 

pemrograman berbasis web sehingga sistem 

keamanan dapat mengamankan data transaksi 

saya 

          

5 

Saya merasa dengan menggunakan e-

commerce proses pelayanan berlangsung 

dengan cepat 

          

 

Variabel Inovasi Pengambilan Keputusan Wirausaha UMKM (Y) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Saya berniat menjadi wirausaha karena tidak 

ada ketergantungan pada orang lain 
          

2 

Saya berniat menjadi wirausaha karena 

membantu lingkungan sosial dengan 

menciptakan lapangan pekerjaan untuk orang 

lain 

          

3 

Saya berniat menjadi wirausaha karena 

memiliki jiwa kepemimpinan untuk 

mengarahkan dan mengkoordinasikan semua 

orang 

          

4 
Saya memilih berwirausaha karena akan 

mengantarkan pada masa depan yang cerah 
          

5 Saya tertarik menjadi wirausaha            

6 
Saya mempunyai tekad untuk memulai suatu 

usaha           
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