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LAMPIRAN 

Kuesioner Pemasaran Cabai Merah dengan Pendekatan SCP (Structure, 

Conduct, and Performance) di Kecamatan Sei Bingai, Kabupaten Langkat Bagi 

Petani 

Petunjuk Pengisian: 

1. Kuesioner ini bertujuan untuk memahami struktur, perilaku, dan kinerja 

pemasaran cabai merah di Kecamatan Sei Bingai, Kabupaten Langkat. 

2. Mohon isi setiap pertanyaan dengan jawaban yang sesuai dengan kondisi 

Anda. 

3. Data yang Anda berikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan 

untuk tujuan penelitian. 

Identitas Responden: 

1. Nama: ____________________________ 

2. Umur: ____________________________ 

3. Jenis Kelamin: 

o Laki-laki 

o Perempuan 

4. Pendidikan Terakhir: 

o SD 

o SMP 

o SMA 

o Perguruan Tinggi 

5. Lama Usaha Tani Cabai Merah: __________________ tahun 

Struktur Pasar (Market Structure) 

1. Berapa jumlah pedagang pengumpul (toke) yang biasa Anda jual cabai 

merah? __________________ 

2. Berapa jumlah rata-rata produksi cabai merah Anda per musim tanam? 

__________________ kg 

3. Apakah ada hambatan dalam memasuki pasar cabai merah di wilayah Anda? 

o Ya 
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o Tidak 

4. Jika ya, sebutkan hambatan tersebut: 

______________________________________________ 

5. Apakah Anda menjual cabai merah ke pedagang besar? 

o Ya 

o Tidak 

6. Berapa pangsa pasar pedagang besar di wilayah Anda? __________________ 

7. Berapa pangsa pasar pedagang pengumpul di wilayah Anda? 

__________________ 

8. Apakah ada konsentrasi pasar di wilayah Anda? 

o Ya 

o Tidak 

9. Jika ya, sebutkan bentuk konsentrasi tersebut: 

_______________________________________ 

Perilaku Pasar (Market Conduct) 

10. Bagaimana cara Anda menetapkan harga jual cabai merah? 

o Berdasarkan biaya produksi 

o Mengikuti harga pasar 

o Negosiasi dengan pembeli 

11. Bagaimana cara Anda mempromosikan cabai merah? 

o Diskon 

o Iklan 

o Pameran 

o Lainnya: __________________ 

12. Apakah Anda sering melakukan promosi untuk menjual cabai merah? 

o Ya 

o Tidak 

13. Apakah Anda menjual cabai merah ke pasar modern (supermarket, hotel, 

restoran)? 

o Ya 

o Tidak 
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14. Jika ya, bagaimana cara Anda melakukan kerjasama dengan pasar modern 

tersebut? ______________________________________________ 

15. Bagaimana Anda mengatur distribusi cabai merah ke konsumen? 

o Melalui pedagang pengumpul 

o Langsung ke pasar 

o Lainnya: __________________ 

16. Apakah Anda pernah mengalami masalah dalam distribusi cabai merah? 

o Ya 

o Tidak 

17. Jika ya, sebutkan masalah tersebut: 

______________________________________________ 

18. Bagaimana Anda menilai hubungan dengan pedagang pengumpul? 

o Sangat baik 

o Baik 

o Cukup 

o Kurang 

Kinerja Pasar (Market Performance) 

19. Berapa harga jual cabai merah Anda ke pedagang pengumpul? 

__________________ Rp/kg 

20. Berapa harga jual cabai merah di tingkat konsumen akhir? 

__________________ Rp/kg 

21. Berapa biaya yang Anda keluarkan untuk transportasi cabai merah ke pasar? 

__________________ Rp/kg 

22. Apakah Anda merasa puas dengan keuntungan yang Anda peroleh dari usaha 

tani cabai merah? 

o Sangat puas 

o Puas 

o Cukup puas 

o Tidak puas 

23. Apakah menurut Anda pemasaran cabai merah di wilayah Anda sudah 

efisien? 
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o Ya 

o Tidak 

24. Jika tidak, sebutkan alasan ketidakefisienan tersebut: 

______________________________________________ 

25. Berapa margin pemasaran cabai merah yang Anda peroleh? 

__________________ 

26. Berapa efisiensi pemasaran cabai merah di wilayah Anda? 

__________________ 

27. Bagaimana Anda menilai kinerja pemasaran cabai merah secara keseluruhan? 

o Sangat baik 

o Baik 

o Cukup 

o Kurang 

Saran dan Masukan 

28. Apakah Anda memiliki saran untuk meningkatkan pemasaran cabai merah di 

wilayah Anda? 

______________________________________________________________ 

Terima kasih atas partisipasi Anda! 
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Petunjuk Pengisian: 

Mohon isi kuesioner ini dengan jujur dan lengkap. Jawaban Anda sangat berarti dan 

akan dijaga kerahasiaannya. 

I. Informasi Umum 

1. Nama Penjual: 

(Opsional) 

2. Lokasi Penjualan: 

o Pasar Tradisional 

o Pasar Modern/Supermarket 

o Toko Kelontong 

o Lainnya: _____________ 

3. Lama Usaha Berjualan Cabai Merah: 

o < 1 tahun 

o 1-3 tahun 

o 4-6 tahun 

o 6 tahun 

4. Rata-rata Penjualan Per Hari (Kg): 

o < 10 kg 

o 10-20 kg 

o 21-50 kg 

o >50 kg 

II. Structure (Struktur Pasar) 
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5. Berapa jumlah pesaing (penjual cabai merah) di lokasi penjualan Anda? 

o Sedikit (1-5 penjual) 

o Cukup banyak (6-10 penjual) 

o Banyak (> 10 penjual) 

6. Bagaimana Anda menilai tingkat persaingan harga cabai merah di lokasi 

Anda? 

o Sangat ketat 

o Cukup ketat 

o Tidak terlalu ketat 

o Tidak ada persaingan harga 

7. Apakah Anda memiliki akses langsung ke pemasok (petani/pengepul)? 

o Ya 

o Tidak 

8. Dari mana Anda biasanya mendapatkan pasokan cabai merah? 

o Petani langsung 

o Pengepul 

o Distributor besar 

o Lainnya: _____________ 

9. Apakah Anda terikat kontrak dengan pemasok tertentu? 

o Ya 

o Tidak 
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III. Conduct (Perilaku Pasar) 

10. Bagaimana Anda menentukan harga jual cabai merah? 

o Mengikuti harga pasar 

o Berdasarkan biaya dan margin keuntungan 

o Berdasarkan harga dari pemasok 

o Lainnya: _____________ 

11. Apakah Anda melakukan promosi khusus untuk meningkatkan 

penjualan cabai merah? 

o Ya 

o Tidak 

12. Jika ya, promosi apa yang paling sering Anda lakukan? 

o Diskon harga 

o Bonus (misalnya, beli 1 kg dapat tambahan 100g) 

o Kemasan khusus 

o Lainnya: _____________ 

13. Bagaimana Anda menjaga kualitas cabai merah yang Anda jual? (Pilih 

semua yang sesuai) 

o Penyimpanan yang baik 

o Pemilihan cabai berkualitas dari pemasok 

o Pengecekan rutin kualitas 

o Lainnya: _____________ 
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14. Apakah Anda bekerja sama dengan pihak lain dalam pemasaran cabai 

merah (misalnya, kelompok tani, pengepul)? 

o Ya 

o Tidak 

15. Apakah Anda memanfaatkan teknologi (misalnya, media sosial atau 

platform online) untuk penjualan cabai merah? 

o Ya 

o Tidak 

IV. Performance (Kinerja Pemasaran) 

16. Bagaimana Anda menilai tingkat keuntungan dari penjualan cabai 

merah? 

o Sangat menguntungkan 

o Cukup menguntungkan 

o Tidak terlalu menguntungkan 

o Rugi 

17. Apakah penjualan cabai merah Anda stabil sepanjang tahun? 

o Ya 

o Tidak 

18. Jika tidak, di bulan apa saja biasanya penjualan meningkat? (Pilih 

semua yang sesuai) 

o Januari-Maret 

o April-Juni 
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o Juli-September 

o Oktober-Desember 

19. Bagaimana penjualan cabai merah Anda dibandingkan tahun lalu? 

o Meningkat 

o Stabil 

o Menurun 

20. Apa yang menurut Anda menjadi faktor utama yang memengaruhi 

kinerja penjualan cabai merah Anda? 

o Persaingan harga 

o Kualitas produk 

o Strategi pemasaran 

o Kondisi pasar 

o Lainnya: _____________ 

V. Saran dan Masukan 

21. Apa yang menurut Anda bisa dilakukan untuk meningkatkan kinerja 

pemasaran cabai merah? 

 

22. Apakah ada saran bagi pemerintah atau lembaga terkait untuk 

membantu meningkatkan kinerja pemasaran cabai merah? 

 

 

Terima kasih atas partisipasi Anda! 
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