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LAMPIRAN  

1. Daftar Pertanyaan Wawancara  

PANDUAN WAWANCARA 

EFEKTIVITAS MEDIA INSTAGRAM MUSA RAJEKSHAH DALAM 

MEMBANGUN CITRA POLITIK DI KOTA MEDAN 

Responden: 

1. Tokoh politik kota Medan (Musa Rajekshah) 

No Daftar Pertanyaan Daftar Pertanyaan 

1 Connectivity 

(Hubungan)  

1) Menurut anda apakah  media sosial Instagram 

@musa_rajekshah berpengaruh dalam 

membangun citra politik anda ?  

2) Bagaimana upaya agar masyarakat mengetahui 

sosial media Instagram anda, agar dapat melihat 

kegiatan keseharian anda? 

3) Bagaimana cara agar masyarakat dapat 

mencerna informasi yang diberikan? 

4) Bagaimana strategi pengelolaan media 

Instagram? 

5) Apakah informasi yang diberikan memberikan 

dampak baik dalam membangun citra politik 
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Musa Rajekshah? 

6) Bagaimana cara mencari kebutuhan masyarakat 

sebelum menentukan program yang akan 

dijalankan (riset kecil-kecilan)? 

2 Content (Isi pesan)  7) Apakah setiap harinya ada konten yang 

diunggah? 

8) Apakah komentar, like, mempengaruhi bahwa 

konten informasi yang diberikan sesuai dengan 

yang dibutuhkan atau tidak? 

9) Apakah informasi yang diberikan ada tanggapan 

dari followers seperti like, komen, dan share? 

10) Apakah ada target followers harus naik setiap 

hari, minggu, atau bulannya?. Berapa minimal? 

11) Apakah sudah efektif konten atau informasi 

yang diberikan sesuai dengan kebutuhan 

masyarakat? 

12) Bagaimana respon masyarakat terkait konten 

yang diunggah? 

13) Apa saja bentuk komunikasi yang dilakukan 

lembaga masyarakat selain membuat konten di 

media Instagram? 

 

14) Bagaimana cara mengemas konten yang baik 

dan mudah dipahami oleh masyarakat agar 

diterima oleh masyarakat? 

15) Apakah ada kegiatan khusus yang dilakukan 

agar masyarakat melihat pencapaian yang telah 

dilakukan oleh Musa Rajekshah? 

3 Context (Makna)  16) Bagaimana Musa Rajekshah bisa mengatasi 

kendala yang ada? 

17) Apakah ada evaluasi khusus setiap harinya 

mengenai konten yang dibuat dengan respon 

kurang aktif dari masyarakat? 

18) Apakah masyarakat sudah bisa mengakses 

informasi ketika masyarakat membutuhkannya 

dengan membuka media Instagram Musa 

Rajekshah? 

19) Bagaimana cara menanggapi masyarakat ketika 

memberikan komentar kurang baik di unggahan 

media Instagram? 

4. Continuity 

(kesinambungan)  

20) Dalam media instagram ada fitur yang 

dinamakan Komen, Direct Message, jika ada 

followers Anda mengkomentari postingan yang 

anda berikan apakah anda tanggapin ?  

21) Apakah sebelum membuat Instagram banyak 

masyarakat yang mengetahui informasi yang 

diberikan oleh Musa Rajekshah? 
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PANDUAN WAWANCARA 

EFEKTIVITAS MEDIA INSTAGRAM MUSA RAJEKSHAH DALAM 

MEMBANGUN CITRA POLITIK DI KOTA MEDAN 

Responden: 

1. Followers media Instagram Musa Rajekshah dan Admin Instagram  

 

No Daftar Pertanyaan Daftar Pertanyaan 

1 Content dan Connectivity  

(Isi Pesan dan Hubungan 

)  

1) Apa alasan menjadi followers Instagram 

Musa Rajekshah 

2) Bagaimana konten dan cara pengelolaan 

yang disajikan dari Instagram Musa 

Rajekshah ? 

3) Menurut anda feed Isntagram 

@musa_rajekshah sudah baik ?  

4) Seberapa sering anda melihat akun 

instagram @musa_rajekshah ?  

2 Context dan Contiunity 

(Makna dan 

Kesinambungan)  

5) Apa saran dan harapan terhadap 

Instagram Musa Rajekshah dalam 

membangun citra politik di kota Medan? 

6) Menurut anda yang dilakukan di media 

instagram apakah sama dengan 

kehidupan asli Musa Rajekshah ?  

7) Apakah ada persamaan dan perbedaan 

dalam penyampaian informasi 

menggunakan media sosial Instagram 

dalam membangun citra politik di kota 

Medan? 

 

No Daftar Pertanyaan Daftar Pertanyaan 

1 Content (Isi Pesan)  1) Berapa lama waktu yang dibutuhkan 

memproses konten informasi? 

2) Kendala apa saja dalam proses perencanaan 

program? 

3) Apakah ada ketentuan khusus untuk 

mengunggah konten seperti waktu unggah? 

4) Apakah ada ketentuan khusus seperti tema 

yang harus digunakan dalam memberikan 

informasi konten setiap minsggunya? 

5) Apakah ada content plan khusus untuk 

perencanaan? 

6) Apakah ada kegiatan lain kehumasan lain 

selain membuat konten sosial media dalam 

membangun citra politik? 
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2. Dokumentasi  

   

Gambar 3 Menghadiri Kegiatan Musa Rajekshah  DPD MKGR Golkar 

 

 

Gambar 4 Foto Bersama dengan Jack India (Wak Limpol)   
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Gambar 6 Foto Bersama Followers Instagram Musa Rajekshah 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 7 Foto Bersama Followers Instagram Musa Rajekshah 

 

Gambar 5 Foto Bersama Followers Instagram Musa Rajekshah 


