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Hasil Wawancara 

A. Responden  Pertama Saudari Putri Idah Permata Sari Mahasiswa Fisip Prodi 

Ilmu Komunikasi Stambuk 2020 yang mengikuti influencer Tasya farasya. 

1. Apakah saudara/i tau  tasya farasya?Tau,dia merupakan vloger kecantikan 

bahkan dia telah mengeluarkan produk atau brend sendiri. 

2. Sebelumnya tau  tasya farasya dari mana? Dari tiktok 

3. Dimana saudara/i  melihatnya ? media sosial 

4. Apakah saudara/i tertarik dengan tasya farasya?tertarik,karena cantik dan saya 

suka konten make upnya. 

5. Berapa kali saudara/i Melihat konten tasya farasya?sering,dan terakhir melihat 

konten make up asoka. 
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71 
 

6.Konten seperti apa yang sering diposting oleh tasya farasya yang kamu 

ketahui?saya cuman tau konten make up dan selalu lewat fyp saya. 

7.Apakah saudara/i pernah membeli Skincare di Tasya Farasya?pernah,saya 

pernah membeli produk skincare yang direkomendasikan oleh tasya farasya yaitu 

something calemdown,jadi dia merekomendasikan itu untuk kulit yang beruntusan 

bagus memakai mousteraizer tersebut.dan bahwa saya sudah refiel 3x. 

8. Apa yang bikin saudara/i tertarik untuk membeli produk skincare yang 

direkomendasikan tasya farasya? Cara dia menjelaskan efek kandungan skincare 

dan kecantikannya. 

9. Selain Beauty influencer, tasya farasya itu sebagai konten creator apa yang 

saudara/i ketahui?hanya tasya farasya. 

10. Apakah alasan  saudara/i  membeli produk skincare di tasya farasya ? 

Alasan?dengan kejelasan produk,dan berkali kali melihat ulasan positif dan saya 

sudah mencoba bekali kali.  

11. Bagaimana cara saudara/i  memastikan bahwa skincare tersebut cocok didiri 

kamu? Mencoba dan tergantung kebutuhan  kalau cocok saya akan membeli 

kembali.  

12.Apa hal meyakinkan dirimu untuk membeli suatu produk ditasya farasya?saya 

melihat ulasan produknya,di berbagai komen atau ulasan di media lain.misalnya 

seperti cosion .dia bakalan bilang kelebihan dan kekurangan produk itu apa. 

13.apa yang membedakan promosi penjualan di tasya farasya dengan influencer 

lain?tasya farasya selalu jujur tentang apapun yang direkomendasikannya seperti 

make up dan lain lain.dan kalau influencer lain karena mungkin dibayar sama 

brand A cuman menjelaskan baik dari penggunaan skinare terebut. 

14.apakah keberadaan influencer tasya farasya sangat membantu dalam 

pengenalan skincare? Sangat membantu dengan kemudahan mengetahui 

komposisi skincare tanpa harus mencoba terlebih dahulu. 
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B. Responden Kedua Saudara Aliffurahman Mahasiswa Fisip Ilmu Komunikasi 

Stambuk 2020 merupakan pengikut media social tiktok tasya farasya. 

1. Apakah saudara/i tau  tasya farasya? Iya saya tau 

2. Sebelumnya tau  tasya farasya dari mana? Media sosial 

3. Dimana saudara/i  melihatnya ? di tiktok sih 

4. Apakah saudara/i tertarik dengan tasya farasya? Kalau ditanya tertarik mungin 

dari cara dia mempromosikan skincarenya ya,dan juga skincare bukan untuk 

perempuan aja tapi laki laki juga bisa. 

5. Berapa kali saudara/i Melihat konten tasya farasya? Mungkin bisa 3x saya 

melihat konten tasya farasya di fyp tiktok 

6.Konten seperti apa yang sering diposting oleh tasya farasya yang kamu ketahui? 

Ya mungkin tentang keluarga,rekomendasi skincare dan lain lain. 

7.Apakah saudara/i pernah membeli Skincare di Tasya Farasya? Pernah seperti 

sabun muka yang direkomedasikannya untuk laki laki 

8. Apa yang bikin saudara/i tertarik untuk membeli produk skincare yang 

direkomendasikan tasya farasya? Kejujurannya dalam prekomendasiannya 

9. Selain Beauty influencer, tasya farasya itu sebagai konten creator apa yang 

saudara/i ketahui?tidak ada karena saya juga gak terlalu focus dalam hal skincare 

10. Apakah alasan  saudara/i  membeli produk skincare di tasya farasya ? Alasan? 

Banyak promo dan banyak yang trend 

11. Bagaimana cara saudara/i  memastikan bahwa skincare tersebut cocok didiri 

kamu? Terutama saya mencoba dulu  

12.Apa hal meyakinkan dirimu untuk membeli suatu produk ditasya farasya? 

Karena suatu rekomendasian dari adek saya juga salah satunya 

13.apa yang membedakan promosi penjualan di tasya farasya dengan influencer 

lain? Ya mungkin dari penilaian penjualnnya ya,dari komen komentarnya juga 

selalu positif. 
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14.apakah keberadaan influencer tasya farasya sangat membantu dalam 

pengenalan skincare? Membantu  

 

 

C. Informan Ketiga Saydari Siti Aisyah Mahasiswa Fisip Uisu Ilmu Komunikasi 

Stambuk 2020. 

1. Apakah saudara/i tau  tasya farasya? Tau 

2. Sebelumnya tau  tasya farasya dari mana? Media sosial 

3. Dimana saudara/i  melihatnya ? pertama infotaiment lalu tiktok dan instagram 

4. Apakah saudara/i tertarik dengan tasya farasya?Saya tertarik 

5. Berapa kali saudara/i Melihat konten tasya farasya? Gatau berapa kali 

tergantung dia buat konten dan lihat di fyp tiktok 

6.Konten seperti apa yang sering diposting oleh tasya farasya yang kamu 

ketahui?dia suka spil skincare ,liburan dan konten make up 

7.Apakah saudara/i pernah membeli Skincare di Tasya Farasya?kalau beli gak 

pernah tapi ada beberapa rekomendasi yang dia sarankan saya beli 

8. Apa yang bikin saudara/i tertarik untuk membeli produk skincare yang 

direkomendasikan tasya farasya?karena tasya farasya itu reviewny cukup jujur si 

maksudnya kalau dia bilang ada harga ada kualitas ya itu bener. 

9. Selain Beauty influencer, tasya farasya itu sebagai konten creator apa yang 

saudara/i ketahui? Cuman tasya farasya si,kek cuman hildakris tapi dia lebih ke 

konten make up 

10. Apakah alasan  saudara/i  membeli produk skincare di tasya farasya ? 

Alasan?yang pertama tidak ada selain tasya kemudian tasya farasya approve dan 

diskon yang dapat meringankan kantong mahasiswa seperti ssya 

11. Bagaimana cara saudara/i  memastikan bahwa skincare tersebut cocok didiri 

kamu? Saya melihat ulasan terlebih dahulu  
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12.Apa hal meyakinkan dirimu untuk membeli suatu produk ditasya farasya? 

Karena ada barang ada kualitas seperti yangdikatakan tasya farasya 

13.apa yang membedakan promosi penjualan di tasya farasya dengan influencer 

lain? Kadang kalau tasya farasya apporeve itu ada diskon tertentunya pakek kode 

dia gitu si dan dia juga sangat berpengaruh ya didalam konten kecantikan. 

14.apakah keberadaan influencer tasya farasya sangat membantu dalam 

pengenalan skincare? Jawabannya mencangkup dengan pertanyaan no 13. 

 

D. Informan Ke empat Saudari Aulia Rizky Ramadhani Mahasiswa Fisip Uisu 

Ilmu Komunikasi Stambuk 2020. 

1. Apakah saudara/i tau  tasya farasya? Iya,Tau 

2. Sebelumnya tau  tasya farasya dari mana? Saya tau tasya farasya dari social 

media 

3. Dimana saudara/i  melihatnya ?saya melihat di instagram ,muncul di beranda 

4. Apakah saudara/i tertarik dengan tasya farasya?saya tertarik dengan tasya 

farasya 

5. Berapa kali saudara/i Melihat konten tasya farasya?aku liat konten tasya farasya 

gak tau berapa kali 

6.Konten seperti apa yang sering diposting oleh tasya farasya yang kamu 

ketahui?konten kayak vlog,make up,endors skincare 

7.Apakah saudara/i pernah membeli Skincare di Tasya Farasya?iya,aku pernah 

beli sunscreen di rekomen taysa farasya  

8. Apa yang bikin saudara/i tertarik untuk membeli produk skincare yang 

direkomendasikan tasya farasya?aku tertark karena dia ngejelasin produk itu 

kayak betul betul bikin orang tergiur dan aku coba beli dan rupanya bagus. 
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9. Selain Beauty influencer, tasya farasya itu sebagai konten creator apa yang 

saudara/i ketahui?kayak untuk sekarang belum ada yang buat aku yakin selain 

tasya farasya 

10. Apakah alasan  saudara/i  membeli produk skincare di tasya farasya ? Alasan? 

11. Bagaimana cara saudara/i  memastikan bahwa skincare tersebut cocok didiri 

kamu? Pertama kubeli,kalau cocok bakalan terus dipakai tapi kalau enggak stop 

12.Apa hal meyakinkan dirimu untuk membeli suatu produk ditasya farasya? 

Udah banyak yang tau dan cukup lama tasya menjadi beauty influencer banyak 

orang. 

13.apa yang membedakan promosi penjualan di tasya farasya dengan influencer 

lain?tasya farasya itu ngejelasin atau merekomendasikannya itu jelas 

penyampaiannya 

14.apakah keberadaan influencer tasya farasya sangat membantu dalam 

pengenalan skincare? Sangat dibutuhkan untuk orang orang yang memakai 

skincare atau make up 

 

E. Responden Kelima Neha Ruqayah Mahasiswa Fisip Uisu Jurusan ilmu 

komunikasi stambuk 2021. 

1. Apakah saudara/i tau  tasya farasya? Iya saya Tau tasya farasya 

2. Sebelumnya tau  tasya farasya dari mana? Tau awalnya dari instagram terus ke 

tiktok dank e youtube. 

3. Dimana saudara/i  melihatnya ?media sosial 

4. Apakah saudara/i tertarik dengan tasya farasya? Tertariklah tentu saja 

5. Berapa kali saudara/i Melihat konten tasya farasya?sering sekalisih setiap hari 

mungkin 

6.Konten seperti apa yang sering diposting oleh tasya farasya yang kamu 

ketahui?konten promosi seperti make up ,skincare 
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7.Apakah saudara/i pernah membeli Skincare di Tasya Farasya? Pernah 

8. Apa yang bikin saudara/i tertarik untuk membeli produk skincare yang 

direkomendasikan tasya farasya?karena si tasya kalau mau promosi itu dia 

mencoba dulu,terus dijelasinnya itu isi skincare nya. 

9. Selain Beauty influencer, tasya farasya itu sebagai konten creator apa yang 

saudara/i ketahui? Kayak dilla jaidi,clarissa putri 

10. Apakah alasan  saudara/i  membeli produk skincare di tasya farasya ? 

Alasan?karena si tasya ini kalau emang produk ini gak bagus dia gak bakalan 

ngestorykan produk itu,dia coba dan kalau cocok sama dia,dia bakalan posting itu. 

11. Bagaimana cara saudara/i  memastikan bahwa skincare tersebut cocok didiri 

kamu? Itu tergantung kulit kita masing masing juga sih 

12.Apa hal meyakinkan dirimu untuk membeli suatu produk ditasya 

farasya?karena dai tu udah dipercaya banyak orang ya,dan produk yang dia 

rekomendasikan itu banyak yang viral bagus dan dimana mana ada tulisan tasya 

farasya approve. 

13.apa yang membedakan promosi penjualan di tasya farasya dengan influencer 

lain?yang membedakan itu ya itu dia mencoba terlebih dahulu tapi ketika itu gak 

bagus dia tidak akan ngestorykan ke penontonnya. 

14.apakah keberadaan influencer tasya farasya sangat membantu dalam 

pengenalan skincare? Keberadaan dia sangat dibutuhkan dan mempermudah para 

wanita. 

6. Responden Ke-enam  Dina Pramudipta Mahasiswa Fisip Uisu Jurusan ilmu 

komunikasi stambuk 2021. 

1. Apakah saudara/i tau  tasya farasya? Tau 

2. Sebelumnya tau  tasya farasya dari mana? Instagram,tiktok,twitter 

3. Dimana saudara/i  melihatnya ? social media 

4. Apakah saudara/i tertarik dengan tasya farasya? tertarik 
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5. Berapa kali saudara/i Melihat konten tasya farasya?gak tentusi,asal setiap dia 

masukkan video lewat fypya saya lihat 

6.Konten seperti apa yang sering diposting oleh tasya farasya yang kamu 

ketahui?seperti mempromosikan barang barang,tentang liburan,tentang keluarga. 

7.Apakah saudara/i pernah membeli Skincare di Tasya Farasya?pernah,sabun arab 

8. Apa yang bikin saudara/i tertarik untuk membeli produk skincare yang 

direkomendasikan tasya farasya?alasan saya tertarik membeli produk itu karena 

saya liat ulasan ulasan yang udah memakai itu,terus saya coba terus saya pakai 

untuk keseharian saya sampai sekarang. 

9. Selain Beauty influencer, tasya farasya itu sebagai konten creator apa yang 

saudara/i ketahui?banyak sih,seperti jarna,nadia arsita 

10. Apakah alasan  saudara/i  membeli produk skincare di tasya farasya ? 

Alasan?harganya terus ulasan positif yang terdapat disetiap konten miliknya. 

11. Bagaimana cara saudara/i  memastikan bahwa skincare tersebut cocok didiri 

kamu? Ya itu saya mencoba ternyata cocok saya akan memakainya disetiap 

harinya 

12.Apa hal meyakinkan dirimu untuk membeli suatu produk ditasya farasya? 

Selain produk saya sudah lama mengikuti tasya dan sampai sekarang belum 

pernah mengecewakan. 

13.apa yang membedakan promosi penjualan di tasya farasya dengan influencer 

lain?yang membedakan nya kalau yang lain cuman mencoba aja dan gak dipakai 

routine  sedangkan tasya farasya dia makai itu berulang kali terus 

direkomendasikannya ,betul betul efek yang dirasannya dulu,baru 

direkomendasikannya ke orang orang. 

14.apakah keberadaan influencer tasya farasya sangat membantu dalam 

pengenalan skincare?saya dibutuhkan menurut  saya  
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Dokumentasi Wawancara 

1. Informan 1 (satu) Putri. 

 

2. Informan 2 (dua) Alif. 
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3. Informan 3 (tiga) Aisyah. 

 

4. Informan 4 (Empat) Aulia. 
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5. Informan 5 (Lima) Neha. 

 

6.Responden  6 (Enam) Dina. 
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