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LAMPIRAN I
KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH LIVE STREAMING DAN HARGA TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN JINISO
DI APLIKASI SHOPEE
(Studi Kasus pada Mahasiswa FEB UISU Prodi Manajemen Stambuk 2020)
Assalamualaikum Wr Wb.
Responden yang terhormat,

Berkenaan dengan penelitian yang saya lakukan sebagai tugas akhir S1,
saya Shara Muthia Fadilla mahasiswa prodi Manajemen FEB UISU, bermaksud
untuk melakukan penelitian mengenai pengaruh live streaming dan harga terhadap
keputusan pembelian Jiniso di aplikasi Shopee. Kriteria responden yaitu:

1.  Mahasiswa FEB UISU Prodi Manajemen Stambuk 2020
2.  Pernah membeli dan menggunakan produk Jiniso melalui live streaming di
aplikasi Shopee.

Untuk keperluan itu, saya mohon agar anda bersedia mengisi kuesioner
penelitian ini dan menjawab pertanyaan-pertanyaan yang diberikan dengan akurat
dan jujur. Semua informasi responden akan dirahasiakan. Atas partisipasinya
dalam menjawab kuisioner ini, saya ucapkan terima kasih.

Wassalamu'alaikum Wr. Wb.

Hormat saya,

Shara Muthia Fadilla
71200312052



l. IDENTITAS RESPONDEN

Nama Lengkap

Umur
Jenis Kelamin  : 1. Perempuan 2. Laki-Laki
Konsentrasi : 1. Pemasaran 2. Keuangan 3. Msdm

Berapa kali anda membeli produk Jiniso di Aplikasi Shopee?
1. 1-5kali 2. 6-10 Kkali 3. Lebih dari 10 Kkali
Il. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER

Berilah tanda (V) pada pertanyaan-pertanyaan berikut yang berkaitan dengan
penelitian ini sesuai dengan pilihan yang ada pada kolom. Keterangan Jawaban

dan Skor pada kuesioner ini yaitu:

a. STS : Sangat Tidak Setuju (1)

b. TS : Tidak Setuju 2
c. N : Netral 3)
d S : Setuju 4
e. SS : Sangat Setuju 5)
I11. KUESIONER

Daftar Pertanyaan Live Streaming (X;)

No | Indikator Pertanyaan SS| S |N| TS| STS
a | Interaksi 1. Interaksi yang saya
(Interracti lakukan dengan penyiar
on) selama live streaming
membuat saya merasa




hadir secara langsung di

acara tersebut

2. Saya  merasa  puas
dengan informasi yang
diberikan penyiar
mengenai produk Jiniso
ketika berinteraksi.

b | Waktu 1. Adanya fitur live
nyata (real streaming, dapat
time) membuat saya melihat

kondisi produk secara
real time.

2. Saya cenderung
membagikan atau
mengomentari live
streaming Jiniso selama
berlangsung.

c | Alat 1. Dengan live streaming,
Promosi pembeli  dapat lebih

mudah mengetahui
promosi produk yang
dijual.

2. Live streaming Jiniso
memberikan penawaran
kKhusus  atau  diskon
eksklusif bagi penonton
Daftar Pertanyaan Harga (X5)

No | Indikator Pertanyaan SS TS | STS

a | Keterjangk | 1. Harga Jiniso terjangkau




auan Harga

Harga bervariasi sesuai

dengan jenis produk

b | Harga Harga  Jiniso  yang
sesuai ditawarkan  kompetitif
kemampua dengan harga produk
n atau daya lainnya.
saing harga Harga Jiniso lebih murah

daripada produk lain.

¢ | Kesesuaian Harga Jiniso  sesuai
harga dengan kualitas produk.
dengan Kualitas produk yang
kualitas ditawarkan Jiniso tidak
produk mendustai harga yang

dibayar oleh konsumen

d | Kesesuaian Harga Jiniso  sesuai
harga dengan manfaat produk.
dengan Konsumen membeli
manfaat Jiniso karena manfaat
produk yang dirasakan sesuai

dengan jumlah uang
yang dikeluarkan
Daftar Pertanyaan Keputusan Pembelian ()

No | Indikator Pertanyaan SS| S TS | STS

a | Kemantapan Saya merasa kualitas
pada sebuah produk Jiniso bagus.
produk Saya membeli produk

Jiniso karena kualitas
dan harga  sesuai

dengan keinginkan.




Kebiasaan

Saya selalu mencari

dalam informasi sebelum
membeli memutuskan
pembelian.

. Saya membeli Jiniso
setelah
membandingkan
produk yang saya
inginkan dengan
produk toko yang lain

Memberikan Saya selalu
rekomendasi merekomendasikan
kepada kepada orang lain akan
orang lain produk Jiniso
Saya puas dengan
kualitas Jiniso sehingga
saya
merekomendasikan ke
orang lain.
Pembelian Saya rutin melakukan
ulang pembelian berulang

produk Jiniso setiap

bulan

Saya akan melakukan
pembelian ulang

produk Jiniso




LAMPIRAN 11
SKOR VARIABEL

Live Streaming (X1)

Total

24
20
23
25
30
28
24
22
22
28
21

19
22
26

24
22
30
25

18
29
27

22
19
23
25

17
20
24
20
25
24
23
29

Alat Promosi

Live Streaming

Waktu Nyata

Interaksi

Responden
No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33




25
21

22

18
20
22
22
23
22
22
26

22
26

23
21

21

20
27

22
20
25
24
27

24
22
22
24
23
23

34
35

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62




Harga (X2)

Total

28
25
29
32

34

30
32
32
29
29
26
22
29
32

32

24
40

34
25
32
34
29
24
25
32

25
32

30
26
29
32
28
40

29
27

33

Harga dengan
Manfaat Produk

Harga dengan
Kualitas Produk

Harga

Daya Saing
Harga

Keterjangkauan
Harga




27

14
32
28
35
32

31

29
30
29
29
29
32
21

32

26
29
30
30
29
28
26
25
32
31

31




Keputusan Pembelian (Y)
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19
21

28
28
27

28
25
36

28
32

29
29
33

20
32

32

25

28
33

29
33

29
28
35

28
33




LAMPIRAN 111
HASIL ANALISIS OUTPUT SPSS

Tabel Tanggapan Responden

Tanggapan Responden Tentang Live Streaming (X1)

item1
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 ] 8.7 9.7 8.7
3 g 14,5 14.5 242
4 35 56.5 56.5 80.6
] 12 18.4 19.4 100.0
Total 62 100.0 100.0
item?2
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 3 11 17.7 17.7 17.7
4 34 62.9 62.9 80.6
] 12 18.4 19.4 100.0
Total 62 100.0 100.0
item3
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 1 1.6 1.6 1.6
3 15 242 242 258
4 33 532 53.2 78.0
] 13 21.0 21.0 100.0
Total 62 100.0 100.0
item4
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 2 a2 a2 a2
2 g 12.9 12.49 16.1
K| 2 40.3 40.3 f6.5
4 16 258 258 823
] 11 17.7 17.7 100.0
Total 2 100.0 100.0




items

Cumulative
Fregquency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 1 1.6 1.6 1.6
3 16 25.8 25.8 274
4 26 41.9 41.9 69.4
5 18 306 306 100.0
Total 62 100.0 100.0
item6
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid 3 16 258 258 258
4 32 51.6 51.6 774
5 14 22. 22, 100.0
Total G2 100.0 100.0
Tanggapan Responden Tentang Harga (X2)
®2p1
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 1 1.6 1.6 1.6
2 3 4.8 4.8 .5
3 15 24.2 24.2 306
4 33 53.2 53.2 83.9
5 10 16.1 16.1 100.0
Total 2 100.0 100.0
n2p2
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid 2 1 1.6 1.6 1.6
3 4] 8.1 8.1 9.7
4 25 40.3 40.3 50.0
] K 50.0 50.0 100.0
Total 62 100.0 100.0




X2p3

Cumulative
Fregquency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 ] a.1 a1 a.1
K| 16 258 25.8 334
4 35 f6.5 56.5 90.3
5 ] 9.7 9.7 100.0
Total 62 100.0 100.0
x2pd
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid 1 1 1.6 1.6 1.6
2 ] 14.5 14.5 16.1
3 26 41.9 4149 581
4 20 323 32.3 90.3
5 ] 9.7 9.7 100.0
Total 62 100.0 100.0
X2p5h
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid 1 2 3z 3z 3z
2 1 1.6 1.6 4.8
3 21 3349 334 3|7
4 32 516 51.6 90.3
] ] 9.7 9.7 100.0
Total 62 100.0 100.0
X2p6
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 1 1.6 1.6 1.6
2 1 1.6 1.6 32
K| 28 46.8 46.8 50.0
4 28 452 452 952
] 3 4.8 4.8 100.0
Total 62 100.0 100.0




X2p7¥

Cumulative
Fregquency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 7 11.3 11.3 11.3
3 21 338 338 45.2
4 30 45.4 48.4 93.5
5 4 6.5 6.5 100.0
Total 62 100.0 100.0
x2ps8
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid 1 1 1.6 1.6 1.6
2 ] 9.7 9.7 11.3
3 21 338 338 452
4 28 452 452 90.3
5 ] 8.7 9.7 100.0
Total G2 100.0 100.0
Tanggapan Responden Tentang Live Streaming (X1)
ypi
Cumulative
Fregquency Percent | Valid Percent Percent
Valid 3 12 16.4 19.4 16.4
4 40 G4.5 64.5 83.8
] 10 16.1 16.1 100.0
Total 62 100.0 100.0
vp2
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 3 18 28.0 29.0 28.0
4 K| 50.0 50.0 789.0
] 13 21.0 21.0 100.0
Total 62 100.0 100.0




yp3

Cumulative
Fregquency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 2 3z 3z 3z
K| 17 274 274 0.6
4 25 40.3 40.3 71.0
5 18 28.0 249.0 100.0
Total 62 100.0 100.0
vpd
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid 2 3 4.8 4.8 4.8
K| 13 21.0 21.0 258
4 34 54.8 548 80.6
] 12 18.4 19.4 100.0
Total 62 100.0 100.0
vps
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 2 3.2 3.2 3.2
2 a 12.9 12.49 16.1
3 20 32.3 32.3 48.4
4 24 /T .7 ar
5 a 12.49 12.49 100.0
Total 62 100.0 100.0
ypé
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid 1 2 32 32 32
2 4 6.5 6.5 9.7
3 27 434 435 532
4 22 3545 L] a7
5 7 11.3 11.3 100.0
Total 62 100.0 100.0




w7

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Walid 1 5 2.1 2.1 2.1
2 15 242 242 323
3 28 452 452 K
4 13 21.0 21.0 g93.4
] 1 1.6 1.6 100.0
Total G2 100.0 100.0
vps
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 2 3.2 32 3.2
2 v 11.3 11.3 14.5
3 23 v v 51.6
4 25 40.3 40.3 91.9
] 5 8.1 a1 100.0
Total G2 100.0 100.0
Uji Instrumen
Tabel Hasil Uji Validitas
Hasil Uji Validitas Live Streaming (X1)
Correlations
live_streamin
x1p1 x1p2 x1p3 xpd x1p5s ¥1ph g_x1
Spearman's tho  x1p1 Correlation Coeflicient 1.000 531 159 466 081 16 609
Sig. (1-tailed) . .ooo 109 .0oo 265 1858 .0oo
M 62 62 62 62 62 62 62
x1p2 Correlation Coefficient AN 1.000 .07 215 308 189 607
Sig. (1-tailed) .0oo . .o0g 047 oo7 .07 .00o
M 62 62 62 62 62 62 62
x1p3 Correlation Coefficient 158 307 1.000 367 364 37 644
Sig. (1-tailed) 108 .08 002 002 002 .ooo
M 62 62 62 62 62 62 62
®1pd Correlation Coefficient 466 2158 36T 1.000 289 .0z22 o7
Sig. (1-tailed) .0oo .047 .00z 011 432 .00o
M 2 62 62 2 2 62 62
x1p5 Correlation Coefficient o .08 364 288 1.000 386 645
Sig. (1-tailed) 265 .0ao7 .00z 011 .0o1 .00o
M 62 62 62 62 62 62 62
*1pé Correlation Coefficient 16 89 a7 022 .386 1.000 414
Sig. (1-tailed) 1858 .on .00z 432 oo . .00o
M G2 G2 62 62 62 G2 62
live_streaming_x1  Correlation Coefficient (609 607 644 707 .G45 414 1.000
Sig. (1-tailed) .ooo .0oo .0o0o 000 0oo .ooo
M 62 62 62 62 62 62 62

** Correlation is significant atthe 0.01 level (1-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (1-tailed).




Hasil Uji Validitas Harga (X2)

Correlations

x2p1 ®2p2 x2p3 x2pd x2p5 x2ph x2p7 x2p8 harga_x2

Spearman's rho  x2p1 Correlation Coefficient 1.000 553 316 37 056 163 238 260 628
Sig. (1-tailed) . .0oo .006 .ooo 334 067 .0 .o .0oo

N 62 62 62 62 62 62 62 62 62

¥2p2 Correlation Coefficient 593 1.000 8T 077 009 015 -.083 087 265
Sig. (1-tailed) .0oo 1z 277 474 453 237 249 019

N 62 62 62 62 62 62 62 62 62

x2p3 Correlation Coefficient 6 A57 1.000 538 164 349 363 154 589
Sig. (1-tailed) 006 12 . .00o 076 .003 .00z 17 .0oo

N 62 62 62 62 62 62 62 62 62

¥2pd Correlation Coefficient 637 77 538 1.000 177 240 395 .295 626
Sig. (1-tailed) .0oo 277 .ooo . 0e4 030 .om 010 .0oo

N 62 62 62 62 62 62 62 62 62

x2p5 Correlation Coefficient 056 .00g 184 A77 1.000 589 578 344 538
Sig. (1-tailed) 334 A74 .076 .084 . .000 .0oo .o03 .0oo

N 62 62 62 62 62 62 62 62 62

¥2pB Correlation Coefficient 1493 015 348 .240 589 1.000 433 3z 565
Sig. (1-tailed) 067 453 003 030 000 000 oo7 0oo

N 62 62 62 62 62 62 62 62 62

x2p7 Correlation Coefficient 238 -.083 363 .395 578 433 1.000 .G48 755
Sig. (1-tailed) 03 237 .00z .001 000 .000 . .ooo .0oo

N 62 62 62 62 62 62 62 62 62

¥2p8 Correlation Coefficient 260 kg 154 2495 344 a2 648 1.000 624
Sig. (1-tailed) 021 249 "7 010 003 oo7 000 0oo

N 62 62 62 62 62 62 G2 62 62

harga_x2  Correlation Coefficient 628 265 580 686 538 565 755 624 1.000

Sig. (1-tailed) .0oo 019 .ooo .00o 000 .0oo .0oo .ooo
M 62 62 62 62 62 62 62 62 62
** Correlation is significant atthe 0.01 level (1-tailed).
* Correlation is significant atthe 0.05 level (1-tailed).
Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)
Correlations

keputusan_p

ypi yp2 yp3 ypd yps ypé ¥t yp8 embelian_y

Spearman's rho  yp1 Correlation Coefficient 1.000 G610 404 409 337 337 177 187 581
Sig. (1-tailed) ooo 001 .0oo 004 .004 024 072 ooo
N a2 62 62 82 62 a2 62 a2 62

yp2 Correlation Coefficient 610 1.000 411 288 357 380 335 kL G657
Sig. (1-tailed) .0on . .0oo 017 002 .00 004 .003 oo
N a2 62 62 82 62 a2 62 a2 62

yp3 Correlation Coefficient 404 A1 1.000 718 315 223 102 .258 632
Sig. (1-tailed) 001 Qoo 000 006 oM 214 .0 (o]
il 62 62 62 62 62 62 62 62 62

yp4 Correlation Coefficient 409 268 718 1.000 457 il 109 182 610
Sig. (1-tailed) 000 017 oog ooo 008 200 078 ooo

M 62 62 62 62 62 62 62 62 62

¥ps5 Correlation Coefficient 337 357 315 457 1.000 797 370 356 776
Sig. (1-tailed) 004 002 006 ooo 0og o002 002 ooo

M 62 62 62 62 62 62 62 62 62

¥p6 Correlation Coefficient 337 380 223 318 787 1.000 420 338 740
Sig. (1-tailed) 004 o001 041 006 ooo ooo 004 ooo

M 62 62 62 62 62 62 62 62 62

yp7 Correlation Coefficient 177 335 102 109 370 420 1.000 688 5596
Sig. (1-tailed) 084 004 214 .200 ooz .0oo . .0oo ooo

M 62 62 62 82 62 62 62 62 62

yp8 Correlation Coefficient 187 3n .258 182 356 338 .688 1.000 646
Sig. (1-tailed) 072 ooz 021 .o7e ooz .004 ooo ooo

N a2 62 62 82 62 a2 62 a2 62

keputusan_pembelian_y  Correlation Coefficient 581 JB57 B32 B0 776 740 596 646 1.000
Sig. (1-tailed) .0on ooo .0oo .ooo ooo .0on ooo .0on .

N a2 62 62 82 62 a2 62 a2 62

** Correlation is significant atthe 0.01 level (1-tailed).
* Correlation is significant atthe 0.05 level (1-tailed)




Tabel Uji Reliabilitas

Tabel Uji Reliabilitas Live Streaming (X1)

kem-Total Statistics

Scale Carrected Cronbach's
Scale Mean if Yariance if ltem-Total Alpha if ltem
[termn Deletad Item Deleted Correlation Deleted
xlp 77.63 94.0849 A0g .Ba9a
wlp2 73T 95.663 A07 Baa
xlp3 7745 95957 473 8a7
wlpd 77.a7 90.6545 581 894
xlph 77.ar 94.631 A07 896
x1p6 7742 98.346 311 Aa00
x2p 77.61 94,536 486 Ba7
w2p2 77.00 98.2485 A0 A00
x2p3 7771 93.291 B30 8483
x2pd 78.05 92.440 564 894
¥2p5 T7.76 95,301 4462 847
x2p6 77.849 95544 A28 896
w2p7 77.849 94.003 A62 845
x2p8 77.ar 95426 414 84948
¥R 77a2 95772 A1 Bag
yp2 7747 94.876 564 845
yp3 7744 93.430 BaT a5
ypd 77.a0 951349 494 .Bag
ypa 77.94 490.8448 603 8493
yp& 77.94 92.094 Aa4 8494
Ypv 78.55 93.0349 430 845
ypa 78.00 92328 AT 894




Uji Asumsi Klasik

Uji Normalitas

Histogram

Dependent Variable: keputusan_pembelian_y
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Regression Standardized Residual
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Instandardiz
ed Residual
] 62
Mormal Parameters™® Mean 0E-7
Std. Deviation 2 69996573
Most Extreme Differences  Absolute 075
Positive 0748
Megative =081
Kolmogorov-Smirnov £ AG83
Asymp. Sig. (2-tailed) 874

a. Test distribution is Maormal.

h. Calculated from data.

Mean = -3.12E-17
Stel. Dev. = D983
M=52



Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: keputusan_pembelian_y
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Uji Heterokedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: keputusan_pembelian_y
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Uji Multikolinearitas

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t 8ig. | Tolerance WIF
1 (Constan) - 521 2.871 =175 081
live_streaming_x! 830 154 16 6.046 .000 il 1,863
harga_x2 266 110 245 2405 019 605 1.653
a. Dependent Yariable: keputusan_pembelian_y
Uji Autokorelasi
Model Summ:aryﬂ3
Adjusted R Std. Error of Dwirkin-
Maodel R R Square Square the Estimate Watson
1 7938 6249 B17 2745 2224

a. Predictors: (Constant), harga_x2, live_streaming_x1

h. DependentVariable: keputusan_pembelian_y

Runs Test
Unstandardiz
ed Residual

TestValue® 08172
Cases = TestValue N
Cases ==TestValue A
Total Cases 2
Mumber of Runs 35
Z it
Asymp. Sig. (2-tailed) A42

a. Median




Hasil Uji Regresi

Linier Berganda

UujiT
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Cuollinearity Statistics
Model B Stal. Error Beta 1 Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) -521 2.971 -175 B61
live_streaming_x1 830 154 B16 6.045 .000 605 1.653
harga_x2 266 110 245 2.405 019 605 1.653
a. Dependent Variable: keputusan_pembelian_y
Uji F
ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Fegression 755015 2 arr.eov 50.088 .0oo®
Fesidual 444 679 59 76537
Total 1189604 61
a. Dependent Variable: keputusan_pembelian_y
. Predictors: (Constant), harga_x2, live_streaming_x1
Koefisien Determinasi (R2)
Model Summanf3
Adjusted B Std. Error of Durhkin-
Madel R R Sqguare Square the Estimate Watson
1 793® 629 B17 2,745 2.228

a. Predictors: (Constanf), harga_x2, live_streaming_x1
h. DependentVariable: keputusan_pembelian_y




LAMPIRAN IV
TABEL DURBIN WATSON

Nilai Durbin-Watson batas bawah (dL) dan batas atas (dU) pada tingkat
signifikan (o) = 1%, banyaknya variabel prediktor (k) sebesar 1 sampai 5, dan

banyaknya data pengamatan (n) sebesar 15 sampai 200.

k=1 k=2 k=3 k=4 k=5
n dL du dL d(; d‘_ du dL du d‘_ du

15 0.81 1.07 0.70 1.25 0.59 1.46 0.49 1.70 0.39 1.96
16 0.84 1.09 0.74 1.25 0.63 1.44 0.53 1.66 0.44 1.90
17 0.87 1.10 0.77 1.25 0.67 1.43 0.57 1.63 0.48 1.85
18 0.90 1.12 0.80 1.26 0.71 1.42 0.61 1.60 0.52 1.80
19 0.93 1.13 0.83 1.26 0.74 141 0.65 1.58 0.56 1.77
20 0.95 1.15 0.86 1.27 0.77 1.41 0.68 1.57 0.60 1.74
21 0.97 1.16 0.89 1.27 0.80 1.41 0.72 1.55 0.63 1.71
22 1.00 1.17 091 1.28 0.83 1.40 0.75 1.54 0.66 1.69
23 1.02 1.19 0.94 1.29 0.86 1.40 0.77 1.53 0.70 1.67
24 1.04 1.20 0.96 1.30 0.88 1.41 0.80 1.53 0.72 1.66
25 1.05 1.21 0.98 1.30 0.90 1.41 0.83 1.52 0.75 1.65
26 1.07 1.22 1.00 1.31 0.93 1.41 0.85 1.52 0.78 1.64
27 1.09 1.23 1.02 132 0.95 1.41 0.88 1.51 0.81 1.63
28 1.10 1.24 1.04 1.32 0.97 1.41 0.90 1.51 0.83 1.62
29 1.12 1.25 1.05 133 0.99 1.42 0.92 1.51 0.85 1.61
30 1.13 1.26 1.07 1.34 1.01 1.42 0.94 1.51 0.88 1.61
31 1.15 1.27 1.08 1.34 1.02 1.42 0.96 1.51 0.90 1.60
32 1.16 1.28 110 1.35 1.04 1.43 0.98 1.51 0.92 1.60
33 1.17 1.29 L1l 1.36 1.05 1.43 1.00 1.51 0.94 1.59
34 1.18 1.30 1.13 1.36 1.07 1.43 1.01 1.51 0.95 1.59
35 1.19 1.31 1.14 1.37 1.08 1.44 1.03 1.51 0.97 1.59
36 1.21 1.32 1.15 1.38 1.10 1.44 1.04 1.51 0.99 1.59
37 1.22 1.32 1.16 1.38 1.11 1.45 1.06 1.51 1.00 1.59
a8 1.23 1.33 1.18 1.39 1.12 1.45 1.07 1.52 1.02 1.58
39 1.24 1.34 1.19 1.39 1.14 1.45 1.09 1.52 1.03 1.58
40 1.25 1.34 1.20 1.40 1.15 1.46 1.10 1.52 1.05 1.58
45 1.29 1.38 1.24 1.42 1.20 1.48 1.16 1.53 1.11 1.58
50 132 1.40 1.28 1.45 1.24 1.49 1.20 1.54 1.16 1.59
55 1.36 1.43 1.32 1.47 1.28 1.51 1.25 1.55 1.21 1.59
60 1.38 1.45 1.35 1.48 1.32 1.52 1.28 1.56 1.25 1.60
65 1.41 1.47 138 1.50 1.35 1.53 1.31 1.57 1.28 1.61
70 1.43 1.49 1.40 1.52 1.37 1.55 1.34 1.58 1.31 1.61
75 1.45 1.50 1.42 1.53 1.39 1.56 1.37 1.59 1.34 1.62
80 1.47 1.52 1.44 1.54 1.42 1.57 1.39 1.60 1.36 1.62
85 1.48 1.53 1.46 1.55 1.43 1.58 1.41 1.60 1.39 1.63
20 1.50 1.54 1.47 1.56 1.45 1.59 1.43 1.61 1.41 1.64
95 1.51 1.55 149 1.57 1.47 1.60 1.45 1.62 142 1.64
100 1.52 1.56 1.50 1.58 1.48 1.60 1.46 1.63 1.44 1.65
150 1.61 1.64 1.60 1.65 1.58 1.67 1.57 1.68 1.56 1.69
200 1.66 1.68 1.65 1.69 1.64 1.70 1.63 1.72 1.62 1.72

Source: DWSI for n =< 100 and SW77 for n = 150.200 (see text).
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