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LAMPIRAN

Pertanyaan wawancara :
1. Produk utama apa saja yang dijual oleh PT. Perkebunan Nusantara I11?
Jawaban :
PT. Perkebunan Nusantara I11 menjual crude palm oil (cpo), palmkernel oil (pko),

dan palm kernel meal (pkm).

2. Terdapat berapa Pabrik kelapa sawit yang ada pada PT. Perkebunan Nusantara 111?

Jawaban :

1 PABRIK KELAPA SAWIT SEI MERANTI PSMTI
2 PABRIK KELAPA SAWIT SEI DAUN PSDAN
3 PABRIK KELAPA SAWIT TORGAMBA PTORA
4 PABRIK KELAPA SAWIT SEI BARUHUR PSBAR
5 PABRIK KELAPA SAWIT AEK RASO PPARO
6 PABRIK KELAPA SAWIT AEK TOROP PATOR
7 PABRIK KELAPA SAWIT HAPESONG PHPSG
8 PABRIK KELAPA SAWIT SEI SUMUT PSSUT
9 PABRIK KELAPA SAWIT AEK NABARA SELATAN PARAS
10 PABRIK KELAPA SAWIT SEI SILAU PSSIL
11 PABRIK KELAPA SAWIT SEI MANGKEI PSMKI
12 PABRIK KELAPA SAWIT RAMBUTAN PRBTN
13 PABRIK KERNEL SEI MANGKEI PKSMK

Nama Pabrik Kelapa Sawit



3. Bagaimana alur penjualan kelapa sawit pada PT. Perkebunan Nusantara Il atau
bagaimana strategi penjualan yang digunakan pada PT. Perkebunan Nusantara 111?
Jawaban :

PT. Perkebunan Nusantara IIl melakukan kuarsa jual kepada holding PT.
Perkebunan Nusantara 111, kemudian holding PT. Perkebunan Nusantara 111 menjual
kelapa sawit melalui KPBN atau biasa yang dikenal dengan tender dan juga
melakukan penjualan melalui Direct Sale atau biasa menggunakan B2B, Forward,
LTSC, Bid Offer. Kemudian apabila produsen dan pembeli sudah setuju makan
dilakukan pembayaran kepada PT. Perkebunan Nusantara Il yang kemudia PT.
Perkebunan Nusantara 111 mengirimkan barang yang telah dibeli kepada pembeli.
4. Jelaskan mekanisme penjualan minyak kelapa sawit menggunakan Bid Offer dan
LTSC pada PT. Perkebunan Nusantara I1I.
Jawaban :
Bid Offer :
a. Holding menawarkan melalui media platform CRM (Customer
Relationship Management).
b. Holding menerbitkan kontrak (on behalf) PTPN Produsen dan
proforma invoice serta dokumen after sale lainnya.
c. PTPN Produsen akan menerbitkan Invoice dan Delivery Order/Sales
Order serta mendistribusikan barang kepada Pembeli (Fungsi

Logistik).

LTSC (Long Term Supply Contract) :



a. Holding menawarkan penjualan LTSC dengan jangka waktu

minimal 6 bulan dan membuat master kontrak.

b. Sesuai Master Kontrak Holding menerbitkan kontrak (on
behalf) PTPN Produsen dan proforma invoice serta

dokumenatfter sale lainnya.

c. PTPN Produsen akan menerbitkan Invoice dan Delivery
Order/Sales Order serta mendistribusikan barang kepada

Pembeli (Fungsi Logistik).
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