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LAMPIRAN 

Lampiran  1. Kuesioner Penelitian 

Kuesioner ini merupakan instrumen penelitian mengenai: 

“ANALISIS KESEDIAAN MEMBAYAR (WILLINGNESS TO PAY) 

KONSUMEN BERAS ORGANIK DAN FAKTOR-FAKTOR YANG 

MEMPENGARUHINYA” 

(Studi Kasus : Desa Tanah Merah Kec. Perbaungan Kab. Serdang Bedagai) 

Oleh : NABILAH DWI AMANDA 

71200712020 

Jurusan Agribisnis, Fakultas Pertanian  

Universitas Islam Sumatera Utara 

Peneliti mengharapkan kesediaan pelanggan dari produk beras organik agar 

bersedia mengisi kuesioner ini dengan lengkap dan teliti untuk menunjang hasil 

yang objektif. Semua data yang dicantumkan dalam kuesioner ini akan dijaga 

kerahasiannya semata-mata hanya untuk kebutuhan akademik. Atas bantuan dan 

partisipasi saudara, saya mengucapkan terima kasih. 

A. Identitas Responden 

 Nama: 

 Alamat: 

 Jenis Kelamin: L/P (Lingkari yang akan di pilih) 

 Nomor HP: 

B. Pertanyaan untuk responden : 

1. Berapa usia bapak/ibu? 

a. 17-23 tahun   

b. 24-30 tahun
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c. 31-40 tahun 

d. > 40 tahun    

2. Apakah tingkat pendidikan terakhir bapak/ibu? 

a. SD 

b. SMP 

c. SMA 

d. S1 

e. S2 

f. Lainnya (berapa tahun di bangku sekolah)…. 

3. Berapa jumlah tanggungan keluarga yang secara konstan yang menjadi 

tanggungan kepala rumah tangga bapak/ibu ? 

a. 1 

b. 2 

c. 3 

d. 4 

e. Lainnya… 

4. Apakah bapak/ibu akan terus mengonsumsi beras organik di masa 

depan, dan apakah bapak/ibu bersedia membayar lebih jika harganya 

naik? 

a. Ya 

b. Tidak 

5. Berapa kenaikan harga yang bapak/ibu anggap dapat diterima untuk 

beras organik? 

a. 1-3 % 

b. 3-5 % 

c. 5-10 %  

d. Lainnya…. 

6. Apakah bapak/ibu bersedia membayar jika harga beras naik sebanyak 

10%? 

a. Ya 

b. Tidak 

7. Berapakah jumlah pendapatan perbulan bapak/ibu? 
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a. 1-3 Juta 

b. 3-5 Juta 

c. 5-10 Juta 

8. Berapakah jumlah maksimum yang bersedia bapak/ibu bayarkan untuk 

memperoleh manfaat tambahan dari beras organik? 

Harga beras konvensional 5kg : Rp 72.000,- 

Maksimum harga beras organik 5kg yang bersedia bapak/ibu bayarkan: 

a. Rp 75.000,-  

b. Rp 78.000,- 

c. Rp 80.000,- 

d. Rp 85.000,- 

e. Lainnya…. 

 

9. Mengapa bapak/ibu mengkonsumsi beras organik dibanding beras 

konvensional ? 

Jawab : 

 

10. Apakah bapak/ibu sering membeli beras organik? sudah berapa lama 

bapak/ibu menjadi konsumen beras organik? 

Jawab : 

 

11. Dalam satu bulan, berapa kali bapak/ibu mengkonsumsi beras organik? 

Jawab :  
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Lampiran  2. Data Hasil Responden 

 

Lampiran  3 Distribusi Willingness To Pay Responden  

 

 

1 Syukriah >40 tahun D3 3 5-10% 5-10 Juta Rp 85.000,-

2 Khadijah >40 tahun SMA 1 3-5% 3-5 juta Rp 80.000,-

3 Alvina >40 tahun SMA 2 5-10% 5-10 Juta Rp 85.000,-

4 Dainuri >40 tahun S1 4 3-5% 5-10 juta Rp 75.000,-

5 Saufan 17-23 tahun SMA 4 1-3% 3-5 juta Rp 80.000,-

6 Saliza >40 tahun S1 2 3-5% 3-5 juta Rp 85.000,-

7 Erna Sari >40 tahun D3 3 3-5% 1-3 juta Rp 78.000,-

8 Agnes 24-30 tahun S1 2 1-3% 1-3 juta Rp 75.000,-

9 Gisela >40 tahun SMA 3 1-3% 5-10 juta Rp 80.000,-

10 Salsabila 17-23 tahun S1 2 1-3% 1-3 juta Rp 78.000,-

11 Wahyuni >40 tahun D3 2 3-5% 5-10 juta Rp 80.000,-

12 Nelli Harianti >40 tahun S1 3 1-3% 1-3 juta Rp 78.000,-

13 Angelica 24-30 tahun S1 1 3-5% 3-5 juta Rp 78.000,-

14 Fitri Astuti 31-40 tahun S1 2 1-3% 3-5 juta Rp 78.000,-

15 Lenny >40 tahun SMA 3 3-5% 5-10 juta Rp 85.000,-

16 Rohana >40 tahun S1 2 5-10% 5-10 juta Rp 80.000,-

17 Ayuni 24-30 tahun S1 3 3-5% 5-10 juta Rp 80.000,-

18 Chairunnisa >40 tahun S2 1 3-5% 5-10 juta Rp 80.000,-

19 Dini 24-30 tahun S1 2 1-3% 1-3 juta Rp 80.000,-

20 Saripah >40 tahun SMA 2 1-3% 1-3 juta Rp 78.000,-

21 Hasad >40 tahun S2 2 5-10% 5-10 juta Rp 80.000,-

22 Helmi >40 tahun S1 1 3-5% 5-10 juta Rp 80.000,-

23 Windi 24-30 tahun S1 2 1-3% 5-10 juta Rp 78.000,-

24 Sariem >40 tahun SMA 4 3-5% 3-5 juta Rp 75.000,-

25 Halimah >40 tahun S1 3 1-3% 1-3 juta Rp 78.000,-

26 Zaidar 31-40 tahun S1 1 1-3% 1-3 juta Rp 75.000,-

27 Agus 24-30 tahun SMA 2 1-3% 1-3 juta Rp 78.000,-

28 Khairawati >40 tahun SMP 2 1-3% 3-5 juta Rp 78.000,-

29 Arief 24-30 tahun S1 4 5-10% 5-10 juta Rp 85.000,-

30 Wan Fitri 24-30 tahun S2 2 3-5% 3-5 juta Rp 80.000,-

31 Ningsri >40 tahun SMA 2 1-3% 1-3 juta Rp 78.000,-

32 Jasmine 24-30 tahun S2 2 3-5% 5-10 juta Rp 85.000,-

33 Maulana >40 tahun S1 3 3-5% 5-10 juta Rp 80.000,-

Pendapatan

Harga

Yang

Tersedia

No Sampel Umur Pendidikan

Jumlah

Tanggungan

Keluarga

Kenaikan

Harga

1 Rp75.000 4 12,1% Rp300.000

2 Rp78.000 11 33,3% Rp858.000

3 Rp80.000 12 36,4% Rp960.000

4 Rp85.000 6 18,2% Rp510.000

Total 33 100% Rp2.628.000

No WTP (Rp)

Jumlah

Responden

(Orang)

Persentase

(%)

WTP x Jumlah

Responden 

(Rp)
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Lampiran  4. Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .620a .384 .270 2569.762 2.278 

a. Predictors: (Constant), Pendapatan, Jumlah tanggungan, Tingkat pendidikan, 

Umur, Harga 

b. Dependent Variable: WTP 

 

Lampiran  5. Uji Heteroskedastisititas 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 166.191 1543.067  .108 .915 

Umur 4.614 261.861 .003 .018 .986 

Jumlah 

tanggungan 

510.183 318.818 .279 1.600 .121 

Tingkat 

pendidikan 

-219.208 303.773 -.136 -.722 .477 

Harga 747.322 542.295 .350 1.378 .179 

Pendapatan 2.384 405.741 .001 .006 .995 

a. Dependent Variable: Abs_RES 
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Lampiran  6. Uji Normalitas 

 

Lampiran  7. Uji Multikolinearitas 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Toleranc

e 

VIF 

1 

(Constant) 76734.700 2682.153  28.609 .000   

Umur -354.969 455.166 -.124 -.780 .442 .897 1.114 

Jumlah 

tanggungan 

-189.828 554.169 -.053 -.343 .735 .954 1.048 

Tingkat 

pendidikan 

-213.102 528.017 -.067 -.404 .690 .818 1.223 

Harga 2003.835 942.615 .479 2.126 .043 .449 2.226 

Pendapatan 863.612 705.257 .250 1.225 .231 .548 1.826 

a. Dependent Variable: WTP 
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Lampiran  8. Uji Simultan (Uji F) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 111337106.962 5 22267421.392 3.372 .017b 

Residual 178299256.675 27 6603676.173   

Total 289636363.636 32    

a. Dependent Variable: WTP 

b. Predictors: (Constant), Pendapatan, Jumlah tanggungan, Tingkat pendidikan, Umur, Harga 

 

Lampiran  9. Uji Parsial (Uji T) 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 76734.700 2682.153  28.609 .000 

Umur -354.969 455.166 -.124 -.780 .442 

Jumlah tanggungan -189.828 554.169 -.053 -.343 .735 

Tingkat pendidikan -213.102 528.017 -.067 -.404 .690 

Harga 2003.835 942.615 .479 2.126 .043 

Pendapatan 863.612 705.257 .250 1.225 .231 

a. Dependent Variable: WTP 
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