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RINGKASAN EKSEKUTIF 

SULIYENMAN SYAHPUTRA. Analisis Pemasaran Cabai Merah (Capsicum 

annum L.) (Studi Kasus :di Desa Mahato, Kecamatan Tambusai, Kabupaten 

Rokan Hulu). Dibawah bimbingan Dr. Ir. Suwito, MM sebagai ketua dan Dian 

Hendrawan SP. MM sebagai anggota. 

Untuk luas lahan tanaman cabai merah (Capsicum annum L.)  di Rokan Hulu pada 

tahun 2018 dan 2021 mengalami kenaikan sedangkan dari 2018 hingga 2020 

mengalami penurunan yang sangat drastis. Sedangkan untuk produksi mengalami 

kedaan yang tidak stabil dikarenakan mengalami kenaikan maupun penurunan 

setiap tahunnya. 

Dengan menggunakan metode studi kasus, penelitian dilakukan di Desa Mahato, 

Kecamatan Tambusai Utara, Kabupaten Rokan Hulu, Provinsi Riau. Dalam 

pengambilan tempat penelitian dilakukan sengaja (purposive). Alasan diambilnya 

lokasi ini dikarenakan di daerah ini merupakan salah satu tempat penghasil cabai 

merah di wilayah Riau. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Karakteristik responden 

nama umur pendidikan 

jenis 

kelamin 

luas 

lahan 

M2 

pengalaman 

bertani 

produk

si (kg) dijual ke 

paiman 49 SD laki laki 800 5 145 pengecer 

andi 27 SMA laki laki 1200 4 100 pengecer 

sarno 56 SD laki laki 400 10 80 pengecer 

budi harianto 36 D3 laki laki 2000 3 200 agen  

saminah 44 SMP perempuan 2800 8 240 agen  

tukiran 58 SMP laki laki 1600 11 125 agen  

samsul arifin 50 SMA laki laki 400 15 60 pengecer 

siti komariah 39 SD perempuan 7200 4 500 agen  

susianti 46 SMP perempuan 2400 5 110 pengecer 

poniran 61 SMP laki laki 2800 11 150 agen  

indra syahputra 28 SMA laki laki 1200 2 200 agen  

suparman 33 SMP laki laki 800 4 110 pengecer 

ari dwi siswanto 41 SMA laki laki 2000 4 200 agen  

surbakti 28 S1 laki laki 5600 1 700 agen  

ismail 52 SMP laki laki 4000 9 50 agen  

boiran 35 SD laki laki 2400 7 250 pengecer 

siswadi 32 SMA laki laki 5200 2 350 pengecer 

zulham efendi 55 SMA laki laki 6000 10 600 pengecer 

fadli 37 SD laki laki 4000 3 80 agen  

suliadi 32 SD laki laki 8000 5 130 agen  

prayetno 54 SMP laki laki 2800 20 400 agen  

rahmadi laksono 27 S1 laki laki 800 2 190 pengecer 

agung prabowo 30 SMA laki laki 800 5 150 pengecer 

yusni daulay 64 SD laki laki 1600 11 120 agen  

riadi  40 SMP laki laki 8400 9 800 agen  

arianto 42 SMP laki laki 4800 4 500 agen  

jumlah       80000 174 6540   

rata - rata  42,15     3076,92 6,69 251,54   
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Lampiran 2 : Karakteristik pedagang pengecer 1 

no 

umur 

(tahun) 

pendidikan 

terakhir 

lama 

jualan 

(tahun)  

harga beli 

cabai (Rp) 

harga 

jual dibeli dari dijual ke 

1 34 SMA 4 27.000 35.000 petani konsumen 

2 26 SMA 2 28.000 40.000 petani konsumen 

3 57 SMP 12 25.000 36.000 petani konsumen 

4 42 SMA 6 27.000 39.000 petani konsumen 

5 38 SMP 5 25.500 40.000 petani konsumen 

6 45 SD 2 25.000 40.000 petani konsumen 

7 60 SMP 9 26.000 39.000 petani konsumen 

8 44 SD 6 27.000 37.000 petani konsumen 

9 41 SMA 3 27.000 40.000 petani konsumen 

10 32 SMP 1 25.000 40.000 petani konsumen 

11 40 SMP 5 25.000 37.000 petani konsumen 

jumlah 459   55 287.500 423.000     

rata - 

rata 41,73   5 26.136 38.455     
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Lampiran 3 : Karakteristik angen (tengkulak) alur distribusi 2 

no 

umur  

(tahun 

) 

pendidikan 

terakhir 

lama 

jualan 

(tahun) 

harga beli 

cabai (Rp) 

Harga 

jual 

(Rp) 

dibeli 

dari dijual ke 

1 44 SD 5 26.000 31.000 petani pengecer 

2 40 SMA 3 24.000 31.000 petani pengecer 

3 31 D3 6 25.000 35.000 petani pengecer 

4 56 SMP 14 25.000 32.000 petani pengecer 

5 49 SMP 1 25.500 30.000 petani pengecer 

6 33 SD 7 25.000 35.000 petani pengecer 

7 63 SMA 18 25.000 33.000 petani pengecer 

8 57 SD 3 25.000 32.000 petani pengecer 

9 34 SMA 1 24.000 34.000 petani pengecer 

10 44 SMP 2 26.500 38.000 petani pengecer 

11 30 SMA 4 25.000 34.000 petani pengecer 

12 54 SD 8 25.000 31.000 petani pengecer 

13 42 SMA 2 25.500 32.000 petani pengecer 

14 50 SMA 5 26.000 33.000 petani pengecer 

15 33 SMP 2 25.000 30.000 petani pengecer 

jumlah 660   81 377.500 491.000     

rata - 

rata 44   5,4 25.167 32.733     
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Lampiran 4 : karakteristik pedagang pengecer alur distribusi pemasaran 2 

no 

umur 

(tahun) 

pendidikan 

terakhir 

lama 

jualan 

(tahun) 

harga beli 

(Rp) 

harga 

jual 

(Rp) 

dibeli 

dari dijual ke  

1 65 SMP 8 32.000 39.000 agen konsumen 

2 54 SD 10 35.000 43.000 agen konsumen 

3 44 SD 2 30.000 39.000 agen konsumen 

4 33 SMP 6 31.000 45.000 agen konsumen 

5 41 SMA 4 31.000 45.000 agen konsumen 

6 52 SMA 8 33.000 38.000 agen konsumen 

7 35 SMP 5 32.000 38.000 agen konsumen 

8 28 SD 1 35.000 40.000 agen konsumen 

jumlah 352   44 259.000 327.000     

rata - 

rata  44   5,5 32.375 40.875     
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Lampiran 5 : Biaya Pemasaran Alur Distribusi pemasaran 1 

no 

jumlah 

pembelian 

(Kg) 

harga 

beli 

(Rp/Kg) 

transportasi 

(Rp) 

transportasi 

(Rp/Kg) 

tenaga 

kerja 

tenaga 

kerja 

Rp/kg kemasan 

kemasan 

Rp/kg 

1 50 27.000 60.000 1200 50.000 1000 1.000 20 

2 20 28.000 80.000 4000 50.000 2500 1.000 50 

3 85 25.000 50.000 588 50.000 588 1.000 12 

4 50 27.000 20.000 400 50.000 1000 1.000 20 

5 45 25.500 50.000 1111 50.000 1111 1.000 22 

6 20 25.000 60.000 3000 50.000 2500 1.000 50 

7 20 26.000 50.000 2500 50.000 2500 1.000 50 

8 50 27.000 50.000 1000 50.000 1000 1.000 20 

9 40 27.000 35.000 875 50.000 1250 1.000 25 

10 40 25.000 25.000 625 50.000 1250 1.000 25 

11 20 25.000 50.000 2500 50.000 2500 1.000 50 

jumlah       17799   17199   344 

rata - 

rata       1618   1564   31 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



59 

 

 

Lampiran 6 : Biaya Pemasaran agen Alur Distribusi Pemasaran 2 

no 

jumlah 

pembelian 

Kg 

harga 

beli 

Rp/Kg 

transportasi 

Rp 

transportasi 

Rp/Kg 

tenaga 

kerja Rp 

tenaga 

kerja 

Rp/Kg 

kemasan 

Rp 

kemasan 

Rp/Kg 

1 145 26.000 50.000 345 120.000 828 10.000 69 

2 100 24.000 30.000 300 120.000 1200 10.000 100 

3 110 25.000 100.000 909 120.000 1091 10.000 91 

4 200 25.000 80.000 400 120.000 600 10.000 50 

5 240 25.500 50.000 208 120.000 500 10.000 42 

6 125 25.000 150.000 1200 120.000 960 10.000 80 

7 600 25.000 100.000 167 120.000 200 10.000 17 

8 350 25.000 60.000 171 120.000 343 10.000 29 

9 130 24.000 80.000 615 120.000 923 10.000 77 

10 400 26.500 50.000 125 120.000 300 10.000 25 

11 190 25.000 50.000 263 120.000 632 10.000 53 

12 150 25.000 50.000 333 120.000 800 10.000 67 

13 120 25.500 80.000 667 120.000 1000 10.000 83 

14 800 26.000 40.000 50 120.000 150 10.000 13 

15 500 25.000 30.000 60 120.000 240 10.000 20 

jumlah 4160 377500 1000000 5814 1800000 9766 150000 814 

rata - 

rata  277 25167 66667 388 120000 651 10000 54 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



60 

 

 

Lampiran 7 : Biaya Pemasaran Pengecer Alur Distribusi Pemasaran 2 

no 

harga beli 

Rp/Kg 

jumlah 

pembelian 

Kg 

transportasi 

Rp 

transportasi 

Rp/Kg 

tenaga 

kerja 

Rp 

tenaga 

kerja 

Rp/Kg 

kemasan 

Rp 

kemasan 

Rp/Kg 

1 32.000 80 100.000 1250 150.000 1875 15.000 188 

2 35.000 60 150.000 2500 120.000 2000 15.000 250 

3 30.000 100 150.000 1500 150.000 1500 15.000 150 

4 31.000 75 100.000 1333 150.000 2000 15.000 200 

5 31.000 130 100.000 769 100.000 769 15.000 115 

6 33.000 150 120.000 800 120.000 800 15.000 100 

7 32.000 80 150.000 1875 100.000 1250 15.000 188 

8 35.000 100 100.000 1000 100.000 1000 15.000 150 

jumlah 259.000 775 970.000 11.028 990.000 11.194 120.000 1.340 

rata - 

rata 32.375 97 121.250 1.378 123.750 1.399 15.000 168 
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Lampiran 8 : Kegiatan penelitian di lapangan 
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