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Lampiran 2. Diagram Alir Pemasaran Produk Retail PTPN IV

Adapun Diagram alir pemasaran Retail Produk Teh PTPN IV dapat dilihat di

dibawah ini:

Dizgram Alir : Pemazaran Produk Retail

Produksi Digtribusi Penjuzlzn

-Distribus Intes nal Karyawan)

Pergambilan dan N
Digtributor Panaimaan Froduk 3| Dok el (T
\
- Menetapkan HPP
- Menetapkan Harga hia
- Menetapkan Diskon
- Perunjulan [fstributor
Dir/SEVP
|
UnitTeh
Pencatatan | Py M prdukhetiladi
Pradut Retail | Produksi Retai " Bl
\ - Penjualan Internal o Kantor
Diresesi
) - Manjual ECommeez
Bagian OPDA s w - 0 P"'""'"T".‘” P‘_\:JiJ'.’.SI.\'.I'. a - Puncatatan Panjualan
Parsediaan 5iap Jual)

Sumber : Dokumentasi Perusahaan (2022)
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Lampiran 3. Jumlah Penduduk Kota Medan tahun 2021 - 2025

Tahun Jumlah Penduduk (Jiwa)
2016 2.229.408
2017 2.247.425
2018 2.264.145
2019 2.279.894
2020 2.435.252

Sumber : badan Pusat Statistik Medan Kota, (2020)

Tahun Koding (X) Jumlah Penduduk XY X?
2016 -2 2.229.408 -4.458.816 4
2017 -1 2.247.425 -4.494.425 1
2018 0 2.264.145 0 0
2019 1 2.279.894 2.279.894 1
2020 2 2.435.252 4.870.504 4

>'Y = 11.456.124 L XY= 10
1.802.843

Sumber: BPS Medan Kota tahun 2020

Rumus peningkatan jumlah rumah tangga

Menggunakkan trend regresi linear dengan rumus :

Y=a+bX
A =)Yin b =3 XY/ X
= 11.456.124/5 = 1.802.843/10
=2.291.224,8 =180.284,3

Maka diperoleh persamaan y= 2.291.225 + 180.284 x proyeksi jumlah Penduduk
tahun 2021-2025 adalah sebagai berikut :

Tahun Jumlah penduduk
2021 Y=2.291.225 + 180.284 (4) = 3.012.361
2022 Y=2.291.225 + 180.284 (5) = 3.192.645
2023 Y=2.291.225 + 180.284 (6) = 3.372.929
2024 Y=2.291.225 + 180.284 (7) = 3.553.213

2025 Y=2.291.225 + 180.284 (8) = 3.733.497
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Lampiran 4. Daftar Grade Teh Hitam di PTPN 4

)

PTPNa

GRADE |

JENIS/ TYPE

BOP.1

DAFTAR TEH HITAM ORTHODOX
ORTHODOX BLACK TEA LIST

KETERANGAN/ DESCRIPTION
Partikelnya pendek, agak kecil, hitam, terpilin, agak keriting, terutama berasal dari daun muda,

mengandung sedikit tulang daun yang terpilin, sedikit tip atau tanpa tip.

The particles are short, slightly small, black, twisted, slightly curly, mainly from young leaves,
containing a little twisted leaf bones, a little tips or no tip.

GRADE |

BoP

Partikelnya pendek, agak kedil, hitam, terpilin, agak keriting, terutama berasal dari daun muda,
mengandung sedikit tulang daun yang terpilin, sangat sedikit tip atau tanpa tip.

The particles are short, slightly small, black, twisted, slightly curly, mainly from young leaves,
containing a little twisted leaf bones, very few tips or no tip.

GRADE |

BOP.F

Partikelnya pendek, lebih kecil, hitam, terpilin agak keriting , mengandung banyak tip

The particles are short, smaller, black, twisted slightly curly, contain a lot of tips

GRADE |

BP

Partikelnya pendek, lurus berdiri dari tangkai dan tulang daun muda yang tidak terkelupas,
bewarna hitam dan kemerahan

The particles are short, straight up from the stalks and young leaves that do not peel off, black and
reddish in color

GRADE |

BT

Partikelnya agak pipih dan tidak terpilin baik, berwarna kehitaman.
The particles are rather flat and not well twisted, blackish in color.

GRADE |

PF

Partikelnya pendek, hitam terpilin agak keriting , tetapi berukuran besar dari pada Fannings

The particles are short, twisted black slightly curly, but larger than Fannings

GRADE |

D.

Partikelnya berukuran kecil, "Grainy" dan berwarna Hitam
The particles are small, "Grainy" and black in color

GRADE Il

BP.1I

Partikelnya pendek, lurus lebih banyak mengandung tangkai dan tulang daun tua dan terkelupas,
berwarna hitam dan kemerahan.

The particles are short, straight and contain more stalks and old leaf bones and peeled off, blackish
and reddish in color

GRADE Il

BT.I

Partikelnya agak pipih dan tidak terpilin baik, banyak mengandung serat dan berwarna merah

The particles are rather flat and do not twisted well, contain a lot of fiber and reddish in color

10

GRADE Il

PE.Il

Partikelnya pendek, agak kecil, hitam, terpilin agak keriting , tetapi lebih banyak mengandung serat

The particles are short, rather small, black, twisted, slightly curly, but contain more fiber

11

GRADE Il

DIl

Partikelnya berukuran sangat kecil, banyak mengandung serat dan berwarna merah

The particles are very small, contain lots of fiber and are reddish in color

12

GRADE Il

D.m

Partikelnya berukuran sangat kecil, Lebih banyak mengandung serat dan berwarna merah

The particles are very small, contain more fiber and are reddish in color

13

GRADE Il

DUST IV

Partikelnya berukuran sangat kecil, Lebih banyak mengandung serat dan berwarna merah, sedikit
berpasir
The particles are very small, contain more fiber, reddish and slightly sandy

14

GRADE Il

FANN-II

Partikelnya berukuran pendek dan kecil, merah dan banyak mengandung serat

The particles are short and small, reddish and contain lots of fiber

15

GRADE Ill

BM

Campuran dari 2 atau lebih jenis mutu pada teh bubuk kasar (Broken Grades)

A mixture of 2 or more grades of coarse powder tea (Broken Grades)

16

GRADE Ill

FLUFF

Campuran dari semua fraksi mutu 111 / Off Grade selain BM
A mixture of all arade Il / Off Grade fractions other than BM
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Lampiran 5. Informasi Tentang Teh

s Aspek Produksi
Menurut Rohdiana (2015), proses pembuatan teh sebagai berikut :
Berdasarkan Proses pengolahan teh, jenis teh dapat dibedakan menjadi teh
tanpa fermentasi (teh putih dan teh hijau), teh semi fermentasi (teh oolong),
serta teh fermentasi (teh hitam). Belakangan istilah fermentasi menjadi
kurang populer dan diganti dengan istilah yang lebih tepat, yaitu oksidasi

enzimatis atau disingkat menjadi Oksimatis. Bagan proses pengolahan teh

secara sederhana dapat dilihat pada Gambar dibawah ini:

Proses Pengolahan Teh

4 Pengeringan

Teh Putih

Pelayuan Penggulungan Pengeringan

Teh Hijau -

Pelayuan Penggulungan
ngeringan ;’Q

Semi Oksimatis Pel

Teh Oolong

Penggilingan

Oksimatis Pengeringan Q
Teh Hitam

Pelayuan

g i =

Jenis-Jenis Teh :

1. Teh Putih
Diantara jenis teh yang ada, teh putih atau white tea merupakan teh
dengan proses pengolahan paling sederhana, yaitu pelayuan dan

pengeringan. Bahan baku pembuatan teh putih ini pun hanya berasal dari
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pucuk dan dua daun di bawahnya. Pelayuan dapat dilakukan dengan
memanfaatkan panas dari sinar matahari. Biasanya proses pelayuan ini
mampu mengurangi kadar air sampai 12%. Selanjutnya, daun teh yang
sudah layu dikeringkan menggunakan mesin pengering. Pucuk teh
kemudian akan menjadi jenis mutu silver needle, sedangkan dua daun di
bawahnya akan menjadi white poeny.

. Teh Hijau

Secara umum, teh hijau dibedakan menjadi teh hijau China (Panning
Type) dan teh hijau Jepang (Steaming Type). Baik teh hijau China maupun
Jepang, prinsip dasar proses pengolahannya adalah inaktivasi enzim
Polifenol Oksidase untuk mencegah terjadinya oksimatis yang merubah
polifenol menjadi senyawa oksidasinya berupa Teaflavin dan Tearubigin.
Pada proses pengolahan teh hijau China digunakan mesin pelayuan berupa
Rotary Panner untuk menginaktivasi enzim. Sementara itu, proses teh
hijau Jepang menggunakan Steamer dalam menginaktivasi enzimnya.
Daun teh yang sudah dilayukan, kemudian digulung dan dikeringkan
sampai kadar air tertentu.

. Teh Oolong

Setelah sampai di pabrik, daun teh sesegara mungkin dilayukan dengan
memanfaatkan panas dari sinar matahari sambil digulung halus secara
manual menggunakan tangan ataupun menggunakan mesin. Tujuan
penggulungan halus ini adalah untuk mengoksidasi sebagian Polifenol

yang terdapat dalam daun teh. Proses ini dikenal sebagai proses semi
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Oksimatis. Setelah dipandang cukup semi oksimatisnya, daun teh
kemudian dikeringkan.

4. Teh Hitam
Dibandingkan dengan jenis teh lainnya, teh hitam adalah teh yang paling
banyak diproduksi yaitu sekitar 78%, diikuti teh hijau 20% kemudian
sisanya adalah teh oolong dan teh putih yaitu 2%. Teh hitam ini juga
merupakan teh dengan proses pengolahan yang cukup rumit. Berdasarkan
prosesnya teh hitam dibedakan menjadi teh hitam ortodoks dan Crushing-
Tearing-Curling (CTC). Pada proses pengolahan teh hitam ortodoks, daun
teh dilayukan semalam 14-18 jam. Setelah layu, daun teh digulung,
digiling dan dioksimatis selama kurang lebih 1 jam. Sementara itu, proses
pengolahan CTC, pelayuannya lebih singkat yaitu, 8-11 jam dan diikuti
dengan proses penggilingan yang sangat kuat untuk mengeluarkan cairan
sel semaksimal mungkin. Proses selanjutnya adalah pengeringan yaitu
proses pengolahan yang bertujuan untuk menghentikan proses oksimatis
dan menurunkan kadar air. Teh kering selanjutnya disortasi dan di
“Grading” untuk menghasilkan jenis mutu teh tertentu.

« Kandungan Teh

Menurut Anggraini (2017), Teh memiliki kandungan yang sangat bermanfaat

untuk kesehatan seperti :

1. Alkaloid kafein

Berfungsi untuk membentuk rasa yang menyegarkan.
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2. Polifenol catechin

Polifenol catechin merupakan senyawa turunan tanin terkondensasi,
dikenal juga sebagai senyawa polifenol. Senyawa ini berfungsi sebagai
antioksidan untuk menangkap radikal bebas dalam tubuh juga ampuh
mencegah berkembangnya sel kanker dalam tubuh.

Minyak essensial.

Banyak Mengandung Vitamin

Beberapa vitamin yang terkandung dalam teh diantaranya adalah vitamin
C, vitamin B, vitamin A, yang diduga dapat menurun aktivitasnya akibat
proses pengolahan tetapi sebagian masih dapat dimanfaatkan oleh
penikmatnya.

Mineral

Beberapa jenis mineral juga terkandung dalam teh terutama fluorida yang

dapat memperkuat struktur tulang dan gigi.

Manfaat Teh

Adapun Manfaat Teh sebagai Berikut :

Melawan radikal bebas.

Membantu menurunkan berat badan.
Membuat Kulit Lebih Sehat.
Menurunkan risiko diabetes.
Menurunkan kadar kolesterol.
Meningkatkan kesehatan jantung.

Membuat gigi lebih kuat.

O N o a A w e

Meningkatkan metabolisme tubuh.
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Lampiran 6. Kuisioner

Nama Responden :

KUESIONER RESPONDEN
Bersama ini, saya mohon kesediaan Anda untuk meluangkan waktu untuk
mengisi kuesioner tentang Analisis Strategi Pemasaran Teh (Camellia
Sinensis) Di PT. Perkebunan Nusantara IV, Sumatera Utara. Informasi
yang Anda berikan sangat berarti bagi penelitian saya. Atas bantuan Anda,

saya ucapkan terimakasih.

A. PRODUK PTPN IV
1. TEH TOBASARI

B. PROFIL RESPONDEN

Pilih salah satu jawaban sesuai dengan yang sebenarnya.
1. Jenis Kelamin
a. Laki-laki
b. Perempuan
2. Pendidikan terakhir : (Pilih salah satu dibawah ini)
SMP
SMA
Diploma
S1/S2
Lainnya...

®o0 o
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Usia : (Pilih salah satu dibawah ini)
a. 17-20 Tahun
b. 21-30 tahun
c. 31-40 tahun
d. Lebih dari 41 tahun
. Pekerjaan saat ini : (Pilih salah satu dibawah ini)
a. Pelajar/Mahasiswa
b. Wiraswasta
c. Peg.Swasta
d. PNS
e. Lainnya.....
. Penghasilan Per Bulan : (Pilih salah satu dibawah ini)
a. < Rp 500.000
b. Rp 500.000 — Rp 1.000.000
c. Rp 1.000.000 — Rp 2.000.000
d. Rp 2.000.000 — Rp 5.000.000
e. >Rp 5.000.000
. Sudah berapa kali anda mencoba produk teh PTPN IV: (Pilih salah
satu dibawah ini)
a. <3Kali
b. 3-6Kali
c. >6Kali
d. Belum Pernah
. Tanggapan anda tentang produk teh yang di produksi oleh PTPN 1V
(Pilih salah satu dibawah ini)
Cita rasa yang enak
Harga yang terjangkau
Kualitas unggul dibandingkan produk pesaing
Produk minuman terbaru
Produk BUMN

P00 o

. Pertanyaan Penelitian

Petunjuk:

Pilihlah salah satu jawaban yang paling sesuai menurut pendapat
Anda dengan memberikan tanda silang (X) pada kolom jawaban
yang dianggap paling sesuai.

Keterangan :

TS : Tidak Setuju (1 Point)
KS : Kurang Setuju (2 Point)
S : Setuju (3 Point)

SS : Sangat Setuju (4 Point)
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Penilaian
No INDIKATOR KEKUATAN
TS |KS|S |SS

1 | Kualitas bahan baku teh dipilih dari daun

teh terbaik
2 | Konsep Produk inovatif dan Menarik
3 | Harga yang terjangkau
4 | Produk memiliki citara rasa dan aroma

yang menyegarkan dan khas
5 | Produk yang dihasilkan unggul

dibandingkan pesaing
6 | Kemasan yang mudah dibawa dan

praktis
No INDIKATOR KELEMAHAN Penilaian

TS| KS| S| SS

1 | Belum adanya Variasi Produk yang dijual
2 | Minimnya saluran distribusi pemasaran

produk
3 | Kurang terstruktur dalam melakukan

promosi produk
4 | Brand Produk kurang terkenal

dipasaran
5 | Desain kemasan yang membuat bosan
6 | Memasuki pasar yang sudah memiliki

bisnis yang serupa
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Penilaian
No INDIKATOR PELUANG
TS| KS| S| SS

1 | Letak Perusahaan di tempat yang strategis dan

mudah di akses
2 | Meningkatnya kebutuhan Masyarakat akan teh

yang tinggi
3 | Produk punya Perusahaan BUMN yang

sudah teruji kualitasnya
4 | Produk dapat di konsumsi oleh kalangan usia,

ekonomi, dan gender
5 | Adanya musim kemarau di Indonesia

meningkatkan permintaan produk
6 | Tampilan Kemasan produk yang

menarik minat pembeli
No INDIKATOR ANCAMAN Penilaian

TS| KS| S| SS

1 | Kegiatan promosi pesaing yang tinggi
2 | Persaingan yang ketat akan mengurangi pangsa

pasar dan mempengaruhi bisnis
3 | Konsumen Sensitif Tehadap Harga
4 | Produk sejenis yang memiliki kemasan

menarik yang menjadi market leader
5 | Kebijakan pemerintahan dalam menetapkan

harga bahan baku yang tidak stabil
6 | Iklim sangat mempengaruhi potensi

permintaan terhadap produk
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| Total Keseluruhan | 3135 |

Keterangan :

TS : Tidak Setuju (1 Point)
KS : Kurang Setuju (2 Point)
S : Setuju (3 Point)

SS : Sangat Setuju (4 Point)
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N Pertanyaan
o.| NAMA = 2 [ 3 4 5 | 6 7
21- >Rp Belu
Julyansya | Laki- 30 Im Produk
1 h Putra Laki S1/s2 Tah PNS v Pern | BUMN
Juta
un ah
Rp.
1
21- Juta Produk
5 Akhyar Laki- $1/S2 30 | Pelajar/Maha B <3 | Minuma
Nasution Laki Tah siswa R Kali n
un 2p ' Terbaru
Juta
Rp.
1 .
21- Juta Cita
3 Raul Laki- $1/52 30 | Pelajar/Maha | ~™ <3 Rasa
Gilbert Laki Tah siswa R Kali yang
un p- Enak
2
Juta
21- ?'S’i Cita
Adelia | Peremp 30 Pegawai <3 Rasa
4 L S1/S2 - .
Liani uan Tah Swasta R Kali yang
un P Enak
5t
31- ?5’{ ,_ | Cia
5 Rudi Lakl_- $1/52 40 PNS - 5 Rasa
Sugema Laki Tah . yang
Rp. | Kali
un . Enak
5]t
21- 5 ol
Alya | Peremp 30 : .| Produk
6 Zahra uan S1/S2 Tah Wiraswasta — 6_ BUMN
un Rp. | Kali
5]t
Rani 21- < Cita
7 Saputri Peremp $1/52 30 Pelajgr/Maha Rp. <3_ Rasa
uan Tah siswa 500 | Kali yang
Nst 8
un ribu Enak
21- < Harga
8 Alexande | Laki- S1/S2 30 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 yang
r Siahaan | Laki Tah siswa 500 | Kali | terjangka
un ribu u
Rio 31- §gt Cita
9 | Hermawa | S~ | gy/g2 | 40 PNS _ | <3| Rasa
Laki Tah Kali yang
n Rp.
un Enak

5 jt
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Rp.
1 .
21- Juta Cita
10 Roni Laki- $1/52 30 Pegawai N <3 Rasa
Aditya Laki Tah Swasta R Kali yang
un P- Enak
2
Juta
Rp. .
. 21- Cita
Rendi Laki- 30 Pegawai 2t <3 Rasa
11 Putra .| S1/S2 — .
Laki Tah Swasta Kali yang
Angga Rp.
un . Enak
ot
21- ?5’{ ,_ | cia
12 Candra Lakl_- $1/52 30 PNS - 5 Rasa
Putra Laki Tah . yang
Rp. | Kali
un . Enak
5]t
Rp.
1
21- Juta Harga
David Laki- 30 . <3 yang
13 Maulana Laki S1/s2 Tah Wiraswasta R_ Kali | terjangka
un - u
2
Juta
17- < Cita
14 Muhamm | Laki- SMA 20 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 Rasa
ad Hasan Laki tahu siswa 500 | Kali yang
n ribu Enak
17- < Produk
15 Ruth Peremp SMA 20 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 | Minuma
Giovani uan tahu siswa 500 | Kali n
n ribu Terbaru
31- x|, | cita
16 Ray Dwi Lakl_- S1/S2 40 PNS - 5 Rasa
Kusuma Laki Tah . yang
Rp. | Kali
un : Enak
5t
21- <
. Peremp | Diplo | 30 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 | Produk
17/ Rosmita uan ma | Tah siswa 500 | Kali | BUMN
un ribu
21- 5 8t Harga
Dedi Laki- 30 . <3 yang
181 Heriadi Laki | S1/S2 | rqpn | Wiraswasta R_p Kali | terjangka
un 5 jt u
Putri Peremp 21- | Pelajar/Maha | < > 6 Cita
19 Andini uan S1/s2 30 siswa Rp. | Kali Rasa
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Tah 500 yang
un ribu Enak
31- ?5’{ ,_ | cia
Gunawan | Laki- 40 Pegawai Rasa
20 .| S1/S2 — 6
Putra Laki Tah Swasta . yang
Rp. | Kali
un X Enak
5t
Ramadan 17- < Cita
21 svah Laki- | Diplo | 20 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 Rasa
sya Laki ma | tahu siswa 500 | Kali yang
Siagian !
n ribu Enak
Rp.5
. 21- 00 Harga
Ricky . )
22| pwi | S sysa| 30| wiraswasta | MY | 3| yang
Laki Tah — Kali | terjangka
candra
un Rp. u
10t
31- Kualitas
Dedi . Unggul
23 | Rusdiawa | -2K" | sys2 | A9 eNs | >3 | 28 | Gibandin
. Laki Tah juta | Kali
n Lubis gkan
un .
Pesaing
Rp. .
Rio 21- 2t Cita
o4 | Eebrian Lakl_- Diplo | 30 PNS - < 3_ Rasa
. Laki ma | Tah Kali yang
Pasaribu Rp.
un . Enak
5]t
Nadjua 21- ZRgt 3-
djua Peremp | Diplo | 30 Produk
25 | khairani PNS — 6
uan ma | Tah . | BUMN
Hsb Rp. | Kali
un X
5]t
Rp.
21- L Cita
Rani Juta
26 | Kartika Peremp S1/S2 30 Lainnya — < 3. Rasa
. uan Tah Kali yang
Sari Rp.
un 5 Enak
Juta
Mhd 17- <
' Laki- 20 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 | Produk
27| Ramadan |y | SMA T oni | U siswa | 500 | Kali | BUMN
syah Hrp .
n ribu
Madi 21- A Cita
Purnama | Laki- | Diplo | 30 . <3 Rasa
28 | . . . Wiraswasta - .
Simanjun | Laki ma | Tah Kali yang
Rp
tak un Enak
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Heri 17- < Harga
29 Ardiansy | Laki- SMA 20 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 yang
ah Laki tahu siswa 500 | Kali | terjangka
Siregar n ribu u
Puan 1 5
30 Rani Peremp SMA 20 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 | Produk
. uan tahu siswa 500 | Kali | BUMN
Oktavia :
n ribu
17- < Cita
31 Irfan Laki- SMA 20 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 Rasa
Rizki Laki tahu siswa 500 | Kali yang
n ribu Enak
31- Cita
Risma | Peremp 40 >5 | >6 Rasa
32 Maharani uan S1/s2 Tah PNS juta | Kali yang
un Enak
31- ?'3{ ;. | cita
33 R|§k| Lakl_- $1/S2 40 PNS - 5 Rasa
Sanjaya Laki Tah . yang
Rp. | Kali
un . Enak
5]t
31- |, | Harga
Dodi Laki- 40 yang
34| Rusdi Laki S1/s2 Tah PNS . 6 terjangka
Rp. | Kali
un . u
5]t
21- <
35 Dilla Peremp $1/S2 30 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 | Produk
Husna uan Tah siswa 500 | Kali | BUMN
un ribu
AR
.~ . | Peremp 20 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 : .
36 | Khairunis uan SMA tahu siswa 500 | Kali dibandin
a . gkan
n ribu .
Pesaing
21- < Harga
Mawa_ld_da Peremp 30 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 yang
37 h Siti S1/S2 . . 4
uan Tah siswa 500 | Kali | terjangka
Rahma :
un ribu u
21- < Cita
38 Adimed Laki- S1/S2 30 | Pelajar/Maha | Rp. | <3 Rasa
Tara Laki Tah siswa 500 | Kali yang
un ribu Enak
2L A
39 Meti Peremp | Diplo | 30 Pegawai - <3 | Produk
yuanda uan ma | Tah Swasta Rp Kali | BUMN
un X

5 jt
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21- Harga
Zarkasi Laki- 30 . >5 | <3 yang
40 Daulay Laki S1/s2 Tah Lainnya juta | Kali | terjangka
un u
2L A
41 Sophia | Peremp | Diplo | 30 Wiraswasta - <3 | Produk
Indah uan ma | Tah Rp Kali | BUMN
un 5 jt
Rp.
1 .
21- Juta Cita
42 Mayapg Peremp | Diplo | 30 Wiraswasta - <3_ Rasa
Putri uan ma | Tah R Kali yang
un - Enak
2
Juta
2L A
43 Nabila | Peremp SMA 30 Pegawai - <3 | Produk
Hafifah uan Tah Swasta R Kali | BUMN
un b.
5]t
21- ?8& 4 | Harga
Jhonson Laki- | Diplo | 30 yang
44 . PNS - 6 .
Gultom Laki ma | Tah . | terjangka
un Rp. | Kali U

5 jt




