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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Kuisioner Penelitian 

 

KUISIONER PENELITIAN 

 

KAJIAN PREFERENSI KONSUMEN DALAM MEMBELI BUAH 

SEMANGKA DI PASAR TANAH MERAH KECAMATAN AIR PUTIH 

 

A. Karakteristik Responden 

1. Nama (P/L) 

2. Alamat :............................................................................................. 

3. Umur Tahun 

4. Pendidikan (SMP),(SMA), (S1), (S2). 

5. Pekerjaan :............................................................................................. 

 

B. Perilaku Beli Konsumen 

1. Alasan anda membeli buah semangka di pasar tradisional: 

Karena............................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

2. Kapan (berapa kali) anda membeli buah semangka: 

 

1. Setiap hari 
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2. Seminggu sekali 

3. Dua minggu sekali 

4. Tidak tentu, sebutkan ( sebulan berapa kali) 

5. Tidak pernah 

.................................................................................................................. 

  

3. Jumlah pembelian buah semangka 

1. >7 kg 

2. >6 kg 

3. >5 kg 

4. >3 kg 

5. >1 kg 

 

4. Tujuan anda membeli buah semangka 

1. Untuk dibuat kreatifitas 

2. Sebagai obat 

3. Dikonsumsi sendiri 

4. Sebagai oleh - oleh 

5. Untuk diet 

 

C. Preferensi Konsumen Terhadap Atribut Buah Semangka 

1. Bagaimana rasa buah semangka kesukaan anda 

 

1. Tidak ada rasa 



 

54 
 

2. Tidak manis 

3. Kurang manis 

4. Manis 

5. Sangat manis 

Alasan............................................................................................................. 

........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

 

2. Bagaimana warna kulit buah semangka kesukaan anda 

1. Kuning kecoklatan 

2. Kuning 

3. Hijau kekuningan 

4. hijau 

5. Hijau pekat 

Alasan............................................................................................................. 

........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

 

3. Bagaimana tekstur daging buah semangka kesukaan anda 

1. Kasar 

2. Bergerigi 

3. Berair 

 

4. halus 
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5. Sangat halus 

Alasan............................................................................................................. 

........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

 

4. Bagaimana ukuran buah semangka yang menjadi kesukaan anda 

1. >7 kg 

2. >6 kg 

3. >5 kg 

4. >3 kg 

5. >1 kg 

  

Alasan............................................................................................................. 

........................................................................................................................ 

........................................................................................................................ 

 

D. Penilaian Keyakinan Konsumen Terhadap Atribut Buah Semangka 

1. Menurut anda, rasa buah semangka yang anda beli 

1. Sangat tidak baik 

2. Tidak baik 

3. Cukup baik 

4. Baik 

5. Sangat baik 
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2. Menurut anda, warna kulit buah semangka yang anda beli 

1. Sangat tidak baik 

2. Tidak baik 

3. Cukup baik 

4. Baik 

5. Sangat baik 

3. Menurut anda, tekstur buah semangka yang anda beli 

1. Sangat tidak baik 

2. Tidak baik 

3. Cukup baik 

4. Baik 

5. Sangat baik 

 

4. Menurut anda, ukuran buah semangka yang anda beli 

1. Sangat tidak baik 

2. Tidak baik 

3. Cukup baik 

4. Baik 

5. Sangat baik 

 

E. Evaluasi Konsumen Terhadap Atribut Buah Semangka 

1. Menurut anda, keputusan pembelian buah semangka atas dasar rasa adalah: 

1. Sangat tidak penting 

2. Tidak penting 
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3. Cukup penting 

4. Penting 

5. Sangat penting 

 

2. Menurut anda, keputusan pembelian buah semangka atas dasar warna kulit 

adalah: 

1. Sangat tidak penting 

2. Tidak penting 

3. Cukup penting 

4. Penting 

5. Sangat penting 

 

3. Menurut anda, keputusan pembelian buah semangka atas dasar tekstur 

daging adalah: 

1. Sangat tidak penting 

2. Tidak penting 

3. Cukup penting 

4. Penting 

5. Sangat penting 

 

4. Menurut anda, keputusan pembelian buah semangka atas dasar ukuran 

adalah: 

1. Sangat tidak penting 

2. Tidak penting 
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3. Cukup penting 

4. Penting 

5. Sangat penting 
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Lampiran 2. Karakteristik Responden Konsumen Buah Semangka di Daerah 

Penelitian 

No Nama 
Jenis 

Kelamin 
Umur Pendidikan 

Jenis 

Pekerjaan 

1 Naning P 53 SMA IRT 

2 Sumiyati P 44 SMA IRT 

3 Bambang L 43 S1 PNS 

 

4 
Sri Wahyuni P 39 SMA IRT 

5 Dewi Andriyani P 37 S1 PNS 

6 Hernowo L 50 SMA Wiraswasta 

7 Mursito L 61 SMP Wiraswasta 

8 Haryanti P 42 SMA Wiraswasta 

9 
Dwi Nurmala 

Sari 
P 28 SMA 

Pegawai 

Swasta 

10 Femi Ratmawati P 34 S1 
Pegawai 

Swasta 

11 Sumarjono L 48 S1 PNS 

12 Puti Wahyuni P 23 S1 
Pegawai 

Swasta 

13 Ilham Syahrido L 24 S1 
Pegawai 

Swasta 

14 Tika Amalia P 22 Mahasiswa Mahasiswa 

15 Dwi Fadillah P 23 SMA IRT 

16 Nur Ainun Putri P 23 Mahasiswa Mahasiswa 

17 M Fauzi L 24 SMA 
Pegawai 

Swasta 

18 Zulpan L 49 S1 PNS 

19 Gunawan L 43 SMA 
Pegawai 

Swasta 

20 Zefri L 32 S1 PNS 

21 Ningsih P 42 SMA IRT 
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Sumber : Data primer diolah, 2023. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

22 Floresta P 57 S1 PNS 

23 Cayla Sabriah P 28 SMA 

Pegawa

i 

Swasta 

24 Desytria P 24 S1 
Tidak 

Bekerja 

25 Fajar L 37 SMA 

Pegawa

i 

Swasta 

26 Indahsari P 26 S1 
Tidak 

Bekerja 

27 Jamilah P 23 
Mahasis

wa 

Mahasisw

a 

28 Sarifah P 29 S1 PNS 

29 Karisa P 23 
Mahasis

wa 

Mahasisw

a 

30 Kumala Sari P 24 SMA 

Pegawa

i 

Swasta 
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Lampiran 3. Perilaku Beli dan Preferensi Konsumen Terhadap Atribut  

  

 
No 

 
Nama 

Perilaku Beli Preferensi 

B C\\ 

4 3 2 1 4 3 2 1 

1 Naning Adanya Tawar 

Menawar 

4 2 1 1 2 2 3 

2 Sumiyati Lebih Murah 4 2 1 1 2 1 2 

3 Bambang Lebih 

Bervariasi 

3 2 1 1 2 1 2 

4 Sri Wahyuni Dekat Rumah 4 2 1 1 2 2 1 

5 Dewi Andriyani Buka Lebih 

Pagi 

4 3 2 2 1 2 1 

6 Hernowo Lebih Komplit 3 2 1 1 2 1 2 

7 Mursito Dekat Rumah 4 2 1 1 2 1 1 

8 Haryanti Lebih Komplit 3 3 1 2 2 2 2 

9 Dwi Nurmala Sari Dekat Rumah 4 2 1 1 2 3 1 

10 Femi Ratmawati Bisa Ditawar 2 2 1 2 3 2 1 

11 Sumarjono Lebih Murah 3 2 1 1 1 2 2 

12 Puti Wahyuni Dekat Rumah 4 2 1 1 2 2 3 

13 Ilham Syahrido Lebih Komplit 4 3 2 2 1 2 1 

14 Tika Amalia Bisa Ditawar 3 2 1 1 2 2 1 

15 Dwi Fadillah Buka Lebih 

Pagi 

4 2 1 2 3 2 1 

16 Nur Ainun Putri Bisa Ditawar 3 2 1 2 3 2 1 

17 M Fauzi Lebih Komplit 4 2 2 1 2 2 1 

18 Zulpan Bisa Ditawar 4 2 2 1 1 2 1 

19 Gunawan Dekat Rumah 2 1 2 3 2 1 2 

20 Zefri Dekat Rumah 3 2 2 3 1 2 2 

21 Ningsih Harga Murah 4 2 2 1 1 2 3 

22 Floresta Bisa Ditawar 4 2 1 1 2 2 1 
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Sumber : Data primer diolah, 2023. 

 

 

 

 

 

  

23 Cayla Sabriah Dekat Rumah 3 2 2 1 1 2 2 

24 Desytria Dekat Rumah 3 2 2 1 3 2 1 

25 Fajar Bisa Ditawar 4 2 2 1 3 2 2 

26 Indahsari Harga Murah 4 2 3 3 2 1 1 

27 Jamilah Buka Lebih 

Pagi 

3 2 1 2 4 2 2 

28 Sarifah Dekat Rumah 4 2 3 2 1 1 2 

29 Karisa Harga Murah 3 2 4 2 2 1 2 

30 Kumala Sari Lebih Komplit 4 3 3 2 1 2 3 

Total         
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Lampiran 4. Keyakinan/ Kepercayaan dan evaluasi Konsumen 

Terhadap Atribut Buah Semangka 

 
No 

 
Nama 

Keyakinan/Kepercayaan Evaluasi 

D E 

4 3 2 1 4 3 2 1 

1 Naning 4 2 1 1 2 2 1 1 

2 Sumiyati 4 3 2 2 1 2 1 1 

3 Bambang 3 2 1 1 2 1 2 2 

4 Sri Wahyuni 4 2 1 1 2 1 1 1 

5 Dewi Andriyani 3 3 1 2 2 2 2 2 

6 Hernowo 4 2 1 1 2 3 1 1 

7 Mursito 2 2 1 2 3 2 1 1 

8 Haryanti 3 2 1 1 1 2 2 2 

9 Dwi Nurmala Sari 4 2 1 1 2 2 3 3 

10 Femi Ratmawati 4 3 2 2 1 2 1 1 

11 Sumarjono 3 2 1 1 2 2 1 1 

12 Puti Wahyuni 4 2 1 2 3 2 1 1 

13 Ilham Syahrido 3 2 1 2 3 2 1 1 

14 Tika Amalia 4 2 2 1 2 2 1 1 

15 Dwi Fadillah 4 2 2 1 1 2 1 1 

16 Nur Ainun Putri 2 1 2 3 2 1 2 2 

17 M Fauzi 3 2 2 3 1 2 2 2 

18 Zulpan 4 2 2 1 1 2 3 3 

19 Gunawan 4 2 1 1 2 2 1 1 

20 Zefri 3 2 2 1 1 2 2 2 

21 Ningsih 3 2 2 1 3 2 1 1 

22 Floresta 4 2 2 1 3 2 2 2 

23 Cayla Sabriah 4 2 3 3 2 1 1 1 

24 Desytria 3 2 1 2 4 2 2 2 

25 Fajar 4 2 3 2 1 1 2 2 

26 Indahsari 3 2 4 2 2 1 2 2 
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27 Jamilah 4 3 3 2 1 2 3 3 

28 Sarifah 4 2 1 1 2 2 1 1 

29 Karisa 3 2 2 1 1 2 2 2 

30 Kumala Sari 3 2 2 1 3 2 1 1 

Sumber : Data primer diolah, 2023. 



 

65 
 

 

 

 

Lampiran Hasil Chi Square 

 
Case Processing Summary 

Cases 

Valid Missing Total 

N Percent N Percent N Percent 

preferensi * rasa 30 100,0% 0 0,0% 30 100,0% 

preferensi * warna 30 100,0% 0 0,0% 30 100,0% 

preferensi * tekstur 30 100,0% 0 0,0% 30 100,0% 

preferensi * ukuran 30 100,0% 0 0,0% 30 100,0% 

 

preferensi * rasa 

 
Crosstab 

Rasa  
 

Total kurang manis manis sangat 
manis 

preferensi untuk baik Count 3a 7a 6a 16 

% within preferensi 18,8% 43,8% 37,5% 100,0% 

untuk sangat baik Count 0a 3a 11a 14 

% within preferensi 0,0% 21,4% 78,6% 100,0% 

Total Count 3 10 17 30 

% within preferensi 10,0% 33,3% 56,7% 100,0% 

Each subscript letter denotes a subset of rasa categories whose column proportions do not 

differ significantly from each other at the ,05 level. 

 

 

Chi-Square Tests 

 
 

 
Value 

 
 

 
df 

Asymptotic 

Significance (2- 

sided) 

Pearson Chi-Square 5,964a 2 ,041 

Likelihood Ratio 7,164 2 ,028 

Linear-by-Linear Association 5,754 1 ,016 

N of Valid Cases 30 
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a. 3 cells (50,0%) have expected count 

less than 5. The minimum expected 

count is 1,40. 
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preferensi * warna 
 

Crosstab 

Warna  
 

Total hijau kekuningan hijau hijau pekat 

Preferensi untuk baik Count 5a 8a, b 3b 16 

% within preferensi 31,3% 50,0% 18,8% 100,0% 

untuk sangat baik Count 0a 8a, b 6b 14 

% within preferensi 0,0% 57,1% 42,9% 100,0% 

Total Count 5 16 9 30 

% within preferensi 16,7% 53,3% 30,0% 100,0% 

Each subscript letter denotes a subset of warna categories whose column proportions do 

not differ significantly from each other at the ,05 level. 

 

 

Chi-Square Tests 

 
 

 
Value 

 
 

 
df 

Asymptotic 

Significance (2- 

sided) 

Pearson Chi-Square 5,893a 2 ,005 

Likelihood Ratio 7,817 2 ,020 

Linear-by-Linear Association 4,927 1 ,026 

N of Valid Cases 30 
  

a. 4 cells (66,7%) have expected count 

less than 5. The minimum expected 

count is 2,33. 
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preferensi * tekstur 
 

Crosstab 

Tekstur  
 

Total Berair halus sangat halus 

preferensi untuk baik Count 1a 12a 3a 16 

% within preferensi 6,3% 75,0% 18,8% 100,0% 

untuk sangat baik Count 0a 9a 5a 14 

% within preferensi 0,0% 64,3% 35,7% 100,0% 

Total Count 1 21 8 30 

% within preferensi 3,3% 70,0% 26,7% 100,0% 

Each subscript letter denotes a subset of tekstur categories whose column proportions do not differ significantly 

from each other at the ,05 level. 

 

 

Chi-Square Tests 

 
 

 
Value 

 
 

 
df 

Asymptotic 

Significance (2- 

sided) 

Pearson Chi-Square 1,803a 2 ,406 

Likelihood Ratio 2,188 2 ,335 

Linear-by-Linear Association 1,584 1 ,208 

N of Valid Cases 30 
  

a. 4 cells (66,7%) have expected count less than 5. The minimum 

expected count is ,47. 
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preferensi * ukuran 
 
 
 

Crosstab 

ukuran  
 

Total >5kg >3kg >1kg 

preferensi untuk baik Count 4a 6a 6a 16 

% within preferensi 25,0% 37,5% 37,5% 100,0% 

untuk sangat baik Count 0a 6a 8a 14 

% within preferensi 0,0% 42,9% 57,1% 100,0% 

Total Count 4 12 14 30 

% within preferensi 13,3% 40,0% 46,7% 100,0% 

Each subscript letter denotes a subset of ukuran categories whose column proportions do not differ 

significantly from each other at the ,05 level. 

 

 

Chi-Square Tests 

 
 

 
Value 

 
 

 
df 

Asymptotic 

Significance (2- 

sided) 

Pearson Chi-Square 4,171a 2 ,124 

Likelihood Ratio 5,698 2 ,058 

Linear-by-Linear Association 2,942 1 ,086 

N of Valid Cases 30 
  

a. 2 cells (33,3%) have expected count less than 5. The minimum 

expected count is 1,87. 
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