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KATA PENGANTAR 

Assalamualaikum warahmatullahi wabarakatuh 

Alhamdulillahirobbil’alamin, segala puji bagi Allah dan syukur ke hadiran Allah SWT, 

atas izin dan karunianya kepada saya ( Peneliti ), sehingga dapat menyelesaikan skripsi ini 

dengan baik. Sholawat beriringkan salam kepada Nabi Muhammad SAW. Adapun judul 

proposal skripsi yang saya susun ini berjudul “Analisis Daya Saing Terhadap Penjualan 

Secara Online dan Oflinne Untuk Meningkatkan Usaha Mikro Kecil Menengah   ( 

UMKM ) Di Jalan Amaliun Kec.Medan Kota ” proposal skripsi ini merupakan salah satu 

syarat untuk memperoleh gelar serjana ekonomi pada program studi Ekonomi Syariah 

Fakultas Agama Islam. Dengan segala keterbatasaan dan kerendahan hati dalam menyusun 

proposal skripsi ini, penulis sangat menyadari bahwa karya ini masih sangat jauh dari 

kesempurnaan. Maka dari itu saran dan kritik sangat peneliti harapkan demi kelayakaan dan 

kesempurnaan kedepannya agar bisa di terima dan bermanfaat secara penuh oleh khalayak 

umum yang berminat dengan karya ini  

 Proposal Skripsi ini dapat di selesaikan dengan bantuan berbagai pihak, oleh karena itu 

pada kesempataan ini peneliti menyampaikan rasa terimakasih yang sebesar besarnya kepada 

yang saya hormati :  

1. Ibu Dr. Safrida M.Si.Selaku Universitas Islam Sumatra Utara, beserta staff kerjanya 

yang member pengajaraan serta pengalaman dan pelayanaan kepada peneliti  

2. Bapak Dr. Mohammad Firman Maulana, M.Ag Selaku Dekan Fakultas Agama Islam 

Universitas Islam Sumatra Utara  

3. Alhamdulillah tak lupa saya berikan rasa syukur dan terimkasih buat ALLAH,SWT, 

karena masih di berikan kesehatan dan kelancaran untuk penulis agar bisa mengerjakan 

skripsi ini berjalan dengan lancar dan selalu di berikah kemudahan.  

 



  

4. Dan terimakasih buat kedua orang tua Ardian Amsal Marpaung dan Yetty Sabrina   

tercinta yang sangan berjasa dan senantiasa selalu mendoakan saya dan selalu memberi 

dukungan tanpa lelah dan semangat yang tak pernah putus, Semoga allah balas dengan 

syurga aamiin  

5. Dan terimakasih  buat DIRI SENDIRI karena sampai sekarang masih bisa berjuang 

untuk mengerjakan skripsi ini dengan baik dan benar, dan selalu melawan rasa malas   

6. Terimakasih buat para Pembimbing I dan II saya yaitu Bapak Eli Agustami, MA  dan 

Ibu Sumiati SH.,MH yang mau membantu saya dalam mengerjakan skripsi dan sudah 

mau membimbing saya untuk mengerjakan skripsi ini dengan baik dan tidak pernah 

letih untuk mebina saya untuk yang lebih baik lagi  

7. terimakasih banyak buat teman teman yang selalu memberikan dukungan kepada saya 

terimakasihWidi,Aime,Windi,Yulika,Yaya,Erina,Ziza,Putri,Citra,Syuaila 

terimakasih sudah mau mendukung saya yang selalu memeberikan arahan yang terbaik 

buat saya agar lebih giat dalam mengerjakan skripsi ini dengan mudah  

8. Terimakasih juga buat semua keluarga saya yang selalu mendoakan saya dan men 

suporrt saya dalam segala hal   

9. Terimaksih juga buat teman teman seperjuangan yang mau membantu dan mau di 

repotkan oleh penulis  

10. Bapak Dan Ibu staff pengajar di Fakultas Agama Islam Prodi Ekonomi Syariah 

Universitas Islam Sumatra Utara ( UISU ) yang telah memberikan saya ilmu yang 

sangat bermanfaat  

 

 

 

 



  

Peneliti menyadari sepenuhnya hasil penelitian ini maisih banyak kekurangannya dan jauh dari 

kata sempurna baik dalam kata kata yang digunakan, untuk itu saya sebagai penulis sangat 

mengaharap kan kritik dan sarannya, agar peneliti berharap hasil penelitian ini dapat 

bermanfaat bagi kita semua. Atas perhatian semua pihak peneliti mengucapkan terimakasih 

banyak 

          Medan, 

          Peneliti 

 

 

               ROSYA AZZAHRA  

                    NPM:71190215020
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