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Abstrak : Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh digital marketing
dan label halal terhadap keputusan konsumen pada usaha mikro kecil menengah
pastel azima di Kecamatan Medan Johor. Variabel yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu, digital marketing (X1) label halal (X2) dan keputusan
konsumen (Y). Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif.
Data yang digunakan dalam penelitian adalah data primer, responden yang
dijadikan sampel dalam penelitian ini sebanyak 58 orang. Metode yang digunakan
adalah analisis regresi linear berganda dengan bantuan SPSS 16.0 untuk
mendapatkan gambaran umum tentang hubungan antara satu variabel dengan
variabel lainnya. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa variabel digital
marketing dan label halal memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
konsumen.
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