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Lampiran 1 

Lembar Kuesioner 

 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH DIGITAL MARKETING DAN LABEL HALAL TERHADAP 

KEPUTUSAN KONSUMEN PADA USAHA MIKRO KECIL MENENGAH  

PASTEL AZIMA DI KECAMATAN MEDAN JOHOR 

1. Umum 

AssalamualaikumWr Wb. 

Responden yang terhormat, 

Nama saya Linda Ajliana (71190215010). Pertanyaan dibawah ini hanya 

semata-mata digunakan untuk data penelitian dalam rangka penyusunan 

skripsi jurusan Ekonomi Syari’ah Universitas Islam Sumatera Utara (UISU). 

Saya mengharapkan kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuisioner sesuai 

dengan penilaian yang Saudara/i miliki. 

Saya mengucapkan terimakasih atas kerja sama dan bantuan Saudara/i yang 

telah bersedia meluangkan waktu untuk mengisi angket kuesioner penelitian 

ini. 

2. Identitas Responden 

Nama Responden   : 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pertanyaan dengan memberikan tanda (X) 

a. Jenis Kelamin   :       Laki-laki        Perempuan 

b. Usia   :      11-15 tahun              21-25 tahun 

        16-20  tahun     26-30 tahun      

c. Pekerjaan    :      Mahasiswa       Karyawan 

        Guru                   Pedagang 

 Pelajar Ibu rumah tangga 

        Tidak Bekerja            Tukang Sablon 

d. Jenis Aplikasi Order  :      Grab Food                Go Food 

          Shoopee Food           Lainnya 

     

  

  

  

  

  

c           

    

    

c 

c 
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3. Petunjuk Pengisian :  

Saya mohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi jawaban kuesioner secara 

lengkap dan sebenar-benarnya, dengan memberikan tanda centang ( √ ) pada salah 

satu kotak yang sesuai dengan pilihan jawaban anda. Informasi yang diterima dari 

kuisioner ini bersifat rahasia dan dipergunakan untuk kepentingan akademis.  

Keterangan : 

 

SS Sangat Setuju skor 5 

S Setuju skor 4 

N Netral skor 3 

TS Tidak Setuju skor 2 

STS Sangat Tidak Setuju skor 1 

 

 

No 

Digital Marketing (X1) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Saya mengetahui produk usaha mikro 

kecil menengah “Pastel Azima” dari 

promosi online (Digital Marketing) 

     

2 Digital Marketing memberikan 

kemudahan kepada konsumen dalam 

berkomunikasi dengan pemilik usaha 

mikro menengah “Pastel Azima”. 

     

3 Digital Marketing memberikan 

kemudahan kepada konsumen karena 

dapat melakukan transaksi keuangan 

dengan cepat. 
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4 Produk usaha mikro kecil menengah 

“Pastel Azima” yang disajikan melalui 

Digital Marketing (online) sesuai 

dengan produk yang dijual. 

     

5 Digital Marketing menyampaikan 

informasi yang dapat dipercaya dan 

membantu konsumen menyampaikan 

keluhan terhadap pemilik usaha mikro 

kecil menengah “Pastel Azima” 

     

 

 

No 

Label Halal (X2) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Setiap produk makanan harus 

mempunyai label halal resmi dari MUI 

     

2 Setiap produk makanan harus 

mempunyai label halal resmi dari MUI 

     

3 Bahan-bahan yang terdapat pada 

produk usaha mikro kecil menengah 

“Pastel Azima” merupakan bahan-

bahan yang sudah teruji kehalalannya 

karena terdapat label halal dari MUI 

     

4 Saya percaya produk berlogo halal 

telah melalui serangkaian proses uji 

halal yang ketat oleh MUI 

     

5 Kombinasi gambar dan tulisan “Label 

Halal” resmi yang dikeluarkan oleh 

MUI mudah saya pahami 
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No 

Keputusan Konsumen (Y) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Saya selalu yakin dengan pembelian 

produk usaha mikro menengah “Pastel 

Azima” karena sudah memiliki label 

halal 

     

2 Saya yakin bahwa produk usaha mikro 

menengah “Pastel Azima” dengan label 

halal sudah memenuhi syariat 

kehalalan syariat Islam 

     

3 Ketika saya merasa aman dan puas 

akan kualitas usaha mikro kecil 

menengah “Pastel Azima” yang 

berlabel halal, saya akan 

merekomendasikan produk tersebut 

dengan orang lain.  

     

4 Saya tertarik memesan produk usaha 

mikro kecil menengah “Pastel Azima” 

melalui Digital Marketing karena 

mudah dan cepat 

     

5 Saya tertarik memesan “Pastel Azima” 

karena pelayanan yang diberikan oleh 

pemilik usaha mikro kecil menengah 

sangat baik. 
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Lembar Kuesioner 

 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH DIGITAL MARKETING DAN LABEL HALAL TERHADAP 

KEPUTUSAN KONSUMEN PADA USAHA MIKRO KECIL MENENGAH  

PASTEL AZIMA DI KECAMATAN MEDAN JOHOR 

1. Umum 

AssalamualaikumWr Wb. 

Responden yang terhormat, 

Nama saya Linda Ajliana (71190215010). Pertanyaan dibawah ini hanya 

semata-mata digunakan untuk data penelitian dalam rangka penyusunan 

skripsi jurusan Ekonomi Syari’ah Universitas Islam Sumatera Utara (UISU). 

Saya mengharapkan kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuisioner sesuai 

dengan penilaian yang Saudara/i miliki. 

Saya mengucapkan terimakasih atas kerja sama dan bantuan Saudara/i yang 

telah bersedia meluangkan waktu untuk mengisi angket kuesioner penelitian 

ini. 

2. Identitas Responden 

Nama Responden   : SILVI AMALIA 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pertanyaan dengan memberikan tanda (X) 

a. Jenis Kelamin   :       Laki-laki        Perempuan 

b. Usia   :      11-15 tahun              21-25 tahun 

                                                  16-20 tahun     26-30 tahun      

c. Pekerjaan   :           Mahasiswa       Karyawan 

        Guru                   Pedagang 

 Pelajar Ibu rumah tangga 

        Tidak Bekerja            Tukang Sablon 

d. Jenis Aplikasi Order:      Grab Food                Go Food 

          Shoopee Food           Lainnya 

 

     

  

  

  

  

  

c           

    

    

c 

c 
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3. Petunjuk Pengisian :  

Saya mohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi jawaban kuesioner secara 

lengkap dan sebenar-benarnya, dengan memberikan tanda centang ( √ ) pada salah 

satu kotak yang sesuai dengan pilihan jawaban anda. Informasi yang diterima dari 

kuisioner ini bersifat rahasia dan dipergunakan untuk kepentingan akademis.  

Keterangan : 

 

SS Sangat Setuju skor 5 

S Setuju skor 4 

N Netral skor 3 

TS Tidak Setuju skor 2 

STS Sangat Tidak Setuju skor 1 

 

 

No 

Digital Marketing (X1) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Saya mengetahui produk usaha mikro 

kecil menengah “Pastel Azima” dari 

promosi online (Digital Marketing) 

  

 

   

2 Digital Marketing memberikan 

kemudahan kepada konsumen dalam 

berkomunikasi dengan pemilik usaha 

mikro menengah “Pastel Azima”. 

 

 

 

 

   

3 Digital Marketing memberikan 

kemudahan kepada konsumen karena 

dapat melakukan transaksi keuangan 

dengan cepat. 
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4 Produk usaha mikro kecil menengah 

“Pastel Azima” yang disajikan melalui 

Digital Marketing (online) sesuai 

dengan produk yang dijual. 

 

 

    

5 Digital Marketing menyampaikan 

informasi yang dapat dipercaya dan 

membantu konsumen menyampaikan 

keluhan terhadap pemilik usaha mikro 

kecil menengah “Pastel Azima” 

 

 

    

 

 

No 

Label Halal (X2) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Setiap produk makanan harus 

mempunyai label halal resmi dari MUI 

 

 

    

2 Setiap produk makanan harus 

mempunyai label halal resmi dari MUI 

 

 

    

3 Bahan-bahan yang terdapat pada 

produk usaha mikro kecil menengah 

“Pastel Azima” merupakan bahan-

bahan yang sudah teruji kehalalannya 

karena terdapat label halal dari MUI 

 

 

    

4 Saya percaya produk berlogo halal 

telah melalui serangkaian proses uji 

halal yang ketat oleh MUI 

  

 

   

5 Kombinasi gambar dan tulisan “Label 

Halal” resmi yang dikeluarkan oleh 

MUI mudah saya pahami 

 

 

    

 

 

 



97 
 

 

No 

Keputusan Konsumen (Y) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Saya selalu yakin dengan pembelian 

produk usaha mikro menengah “Pastel 

Azima” karena sudah memiliki label 

halal 

 

 

    

2 Saya yakin bahwa produk usaha mikro 

menengah “Pastel Azima” dengan label 

halal sudah memenuhi syariat 

kehalalan syariat Islam 

  

 

   

3 Ketika saya merasa aman dan puas 

akan kualitas usaha mikro kecil 

menengah “Pastel Azima” yang 

berlabel halal, saya akan 

merekomendasikan produk tersebut 

dengan orang lain.  

 

 

 

 

    

4 Saya tertarik memesan produk usaha 

mikro kecil menengah “Pastel Azima” 

melalui Digital Marketing karena 

mudah dan cepat 

  

 

   

5 Saya tertarik memesan “Pastel Azima” 

karena pelayanan yang diberikan oleh 

pemilik usaha mikro kecil menengah 

sangat baik. 
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Lembar Kuesioner 

 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH DIGITAL MARKETING DAN LABEL HALAL TERHADAP 

KEPUTUSAN KONSUMEN PADA USAHA MIKRO KECIL MENENGAH  

PASTEL AZIMA DI KECAMATAN MEDAN JOHOR 

1. Umum 

AssalamualaikumWr Wb. 

Responden yang terhormat, 

Nama saya Linda Ajliana (71190215010). Pertanyaan dibawah ini hanya 

semata-mata digunakan untuk data penelitian dalam rangka penyusunan 

skripsi jurusan Ekonomi Syari’ah Universitas Islam Sumatera Utara (UISU). 

Saya mengharapkan kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuisioner sesuai 

dengan penilaian yang Saudara/i miliki. 

Saya mengucapkan terimakasih atas kerja sama dan bantuan Saudara/i yang 

telah bersedia meluangkan waktu untuk mengisi angket kuesioner penelitian 

ini. 

2. Identitas Responden 

Nama Responden   : AFFANDI ROMADON 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pertanyaan dengan memberikan tanda (X) 

a. Jenis Kelamin   :       Laki-laki        Perempuan 

b. Usia   :      11-15 tahun              21-25 tahun 

                                                  16-20 tahun     26-30 tahun      

c.Pekerjaan    :      Mahasiswa       Karyawan 

        Guru                   Pedagang 

 Pelajar Ibu rumah tangga 

        Tidak Bekerja            Tukang Sablon 

d.Jenis Aplikasi Order  :      Grab Food                Go Food 

          Shoopee Food           Lainnya 

 

     

  

  

  

  

  

c           

    

    

c 

c 
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3. Petunjuk Pengisian :  

Saya mohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi jawaban kuesioner secara 

lengkap dan sebenar-benarnya, dengan memberikan tanda centang ( √ ) pada salah 

satu kotak yang sesuai dengan pilihan jawaban anda. Informasi yang diterima dari 

kuisioner ini bersifat rahasia dan dipergunakan untuk kepentingan akademis.  

Keterangan : 

 

SS Sangat Setuju skor 5 

S Setuju skor 4 

N Netral skor 3 

TS Tidak Setuju skor 2 

STS Sangat Tidak Setuju skor 1 

 

 

No 

Digital Marketing (X1) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Saya mengetahui produk usaha mikro 

kecil menengah “Pastel Azima” dari 

promosi online (Digital Marketing) 

   

 

  

2 Digital Marketing memberikan 

kemudahan kepada konsumen dalam 

berkomunikasi dengan pemilik usaha 

mikro menengah “Pastel Azima”. 

 

 

    

3 Digital Marketing memberikan 

kemudahan kepada konsumen karena 

dapat melakukan transaksi keuangan 

dengan cepat. 
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4 Produk usaha mikro kecil menengah 

“Pastel Azima” yang disajikan melalui 

Digital Marketing (online) sesuai 

dengan produk yang dijual. 

   

 

  

5 Digital Marketing menyampaikan 

informasi yang dapat dipercaya dan 

membantu konsumen menyampaikan 

keluhan terhadap pemilik usaha mikro 

kecil menengah “Pastel Azima” 

  

 

   

 

 

No 

Label Halal (X2) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Setiap produk makanan harus 

mempunyai label halal resmi dari MUI 

 

 

    

2 Setiap produk makanan harus 

mempunyai label halal resmi dari MUI 

 

 

    

3 Bahan-bahan yang terdapat pada 

produk usaha mikro kecil menengah 

“Pastel Azima” merupakan bahan-

bahan yang sudah teruji kehalalannya 

karena terdapat label halal dari MUI 

 

 

 

    

4 Saya percaya produk berlogo halal 

telah melalui serangkaian proses uji 

halal yang ketat oleh MUI 

 

 

    

5 Kombinasi gambar dan tulisan “Label 

Halal” resmi yang dikeluarkan oleh 

MUI mudah saya pahami 
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No 

Keputusan Konsumen (Y) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Saya selalu yakin dengan pembelian 

produk usaha mikro menengah “Pastel 

Azima” karena sudah memiliki label 

halal 

  

 

   

2 Saya yakin bahwa produk usaha mikro 

menengah “Pastel Azima” dengan label 

halal sudah memenuhi syariat 

kehalalan syariat Islam 

  

 

   

3 Ketika saya merasa aman dan puas 

akan kualitas usaha mikro kecil 

menengah “Pastel Azima” yang 

berlabel halal, saya akan 

merekomendasikan produk tersebut 

dengan orang lain.  

  

 

   

4 Saya tertarik memesan produk usaha 

mikro kecil menengah “Pastel Azima” 

melalui Digital Marketing karena 

mudah dan cepat 

 

 

    

5 Saya tertarik memesan “Pastel Azima” 

karena pelayanan yang diberikan oleh 

pemilik usaha mikro kecil menengah 

sangat baik. 

  

 

   

 

 

 

 

 

 

 



102 
 

 

Lembar Kuesioner 

 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH DIGITAL MARKETING DAN LABEL HALAL TERHADAP 

KEPUTUSAN KONSUMEN PADA USAHA MIKRO KECIL MENENGAH  

PASTEL AZIMA DI KECAMATAN MEDAN JOHOR 

1. Umum 

AssalamualaikumWr Wb. 

Responden yang terhormat, 

Nama saya Linda Ajliana (71190215010). Pertanyaan dibawah ini hanya 

semata-mata digunakan untuk data penelitian dalam rangka penyusunan 

skripsi jurusan Ekonomi Syari’ah Universitas Islam Sumatera Utara (UISU). 

Saya mengharapkan kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuisioner sesuai 

dengan penilaian yang Saudara/i miliki. 

Saya mengucapkan terimakasih atas kerja sama dan bantuan Saudara/i yang 

telah bersedia meluangkan waktu untuk mengisi angket kuesioner penelitian 

ini. 

2. Identitas Responden 

Nama Responden   : ANISA GIANTARI 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pertanyaan dengan memberikan tanda (X) 

a.Jenis Kelamin   :       Laki-laki        Perempuan 

b.Usia   :      11-15 tahun              21-25 tahun 

                                                  16-20 tahun     26-30 tahun      

c.Pekerjaan    :      Mahasiswa       Karyawan 

        Guru                   Pedagang 

 Pelajar Ibu rumah tangga 

        Tidak Bekerja            Tukang Sablon 

d.Jenis Aplikasi Order  :      Grab Food                Go Food 

          Shoopee Food           Lainnya 

 

     

  

  

  

  

  

c           

    

    

c 

c 
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3. Petunjuk Pengisian :  

Saya mohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi jawaban kuesioner secara 

lengkap dan sebenar-benarnya, dengan memberikan tanda centang ( √ ) pada salah 

satu kotak yang sesuai dengan pilihan jawaban anda. Informasi yang diterima dari 

kuisioner ini bersifat rahasia dan dipergunakan untuk kepentingan akademis.  

Keterangan : 

 

SS Sangat Setuju skor 5 

S Setuju skor 4 

N Netral skor 3 

TS Tidak Setuju skor 2 

STS Sangat Tidak Setuju skor 1 

 

 

No 

Digital Marketing (X1) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Saya mengetahui produk usaha mikro 

kecil menengah “Pastel Azima” dari 

promosi online (Digital Marketing) 

 

 

    

2 Digital Marketing memberikan 

kemudahan kepada konsumen dalam 

berkomunikasi dengan pemilik usaha 

mikro menengah “Pastel Azima”. 

 

 

    

3 Digital Marketing memberikan 

kemudahan kepada konsumen karena 

dapat melakukan transaksi keuangan 

dengan cepat. 
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4 Produk usaha mikro kecil menengah 

“Pastel Azima” yang disajikan melalui 

Digital Marketing (online) sesuai 

dengan produk yang dijual. 

 

 

  

 

  

5 Digital Marketing menyampaikan 

informasi yang dapat dipercaya dan 

membantu konsumen menyampaikan 

keluhan terhadap pemilik usaha mikro 

kecil menengah “Pastel Azima” 

 

 

  

 

  

 

 

No 

Label Halal (X2) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Setiap produk makanan harus 

mempunyai label halal resmi dari MUI 

  

 

   

2 Setiap produk makanan harus 

mempunyai label halal resmi dari MUI 

     

 

3 Bahan-bahan yang terdapat pada 

produk usaha mikro kecil menengah 

“Pastel Azima” merupakan bahan-

bahan yang sudah teruji kehalalannya 

karena terdapat label halal dari MUI 

  

 

   

4 Saya percaya produk berlogo halal 

telah melalui serangkaian proses uji 

halal yang ketat oleh MUI 

  

 

   

5 Kombinasi gambar dan tulisan “Label 

Halal” resmi yang dikeluarkan oleh 

MUI mudah saya pahami 
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No 

Keputusan Konsumen (Y) 
PENILAIAN 

Pernyataan 
SS S N TS STS 

1 

 

Saya selalu yakin dengan pembelian 

produk usaha mikro menengah “Pastel 

Azima” karena sudah memiliki label 

halal 

   

 

  

2 Saya yakin bahwa produk usaha mikro 

menengah “Pastel Azima” dengan label 

halal sudah memenuhi syariat 

kehalalan syariat Islam 

    

 

 

3 Ketika saya merasa aman dan puas 

akan kualitas usaha mikro kecil 

menengah “Pastel Azima” yang 

berlabel halal, saya akan 

merekomendasikan produk tersebut 

dengan orang lain.  

   

 

  

4 Saya tertarik memesan produk usaha 

mikro kecil menengah “Pastel Azima” 

melalui Digital Marketing karena 

mudah dan cepat 

    

 

 

5 Saya tertarik memesan “Pastel Azima” 

karena pelayanan yang diberikan oleh 

pemilik usaha mikro kecil menengah 

sangat baik. 
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Lampiran 2 

Tabulasi Jawaban Responden 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

No 
Nama 

Reponden 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

DIGITAL MARKETING (X1) 
Skor Total 

(X1) 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

1 Affandi 3 5 5 3 4 20 

2 Alivia 4 4 4 4 4 20 

3 Alvina 4 5 4 4 4 21 

4 Anisa 5 5 3 3 3 19 

5 Arisma 4 4 4 4 4 20 

6 Chairul 4 4 4 4 4 20 

7 Citra 5 5 4 5 4 23 

8 Dahliani 3 4 3 4 3 17 

9 Diah 4 4 4 3 3 18 

10 Dimas 5 3 4 5 4 21 

11 Dina 5 5 5 5 5 25 

12 Dinda 5 3 3 4 3 18 

13 Evan 3 5 5 4 4 21 

14 Fadhilah 3 5 5 4 5 22 

15 Fauziah 5 5 4 5 4 23 

16 Haikal 3 5 5 3 5 21 

17 Herlina 4 4 4 4 4 20 

18 Indri 4 4 5 4 4 21 

19 Jannah 4 4 5 4 4 21 

20 Juni 4 5 5 4 4 22 

21 Juwita 4 4 4 3 4 19 

22 Linda 5 5 4 5 4 23 

23 Mila 5 5 4 5 5 25 

24 Misbah 3 4 4 4 4 19 

25 Misdahwati 4 5 4 4 4 21 

26 Muktar 4 4 5 4 4 21 

27 Nur Afni 5 5 5 5 5 25 

28 Nurmaya 3 4 4 4 4 19 

29 Patimah 4 4 4 4 4 20 

30 Payung 4 4 4 4 4 20 

31 Pebriani 4 4 4 5 4 21 
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No 
Nama 

Reponden 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

DIGITAL MARKETING (X1) 
Skor Total 

(X1) 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

32 Puji 4 4 4 4 4 20 

33 Putri 4 3 4 4 3 18 

34 Rama 4 5 5 4 5 23 

35 Ranti 4 4 4 4 4 20 

36 Rendi 4 4 5 5 3 21 

37 Resti 4 5 5 5 5 24 

38 Rijca 4 4 4 4 4 20 

39 Rima 5 4 5 4 5 23 

40 Riska 4 4 4 4 4 20 

41 Rizka A 5 4 4 4 4 21 

42 Rizkya 4 4 4 4 4 20 

43 Rokiba 4 4 5 4 4 21 

44 Roni 4 4 5 5 5 23 

45 Septi 5 5 5 5 5 25 

46 Silvi 4 5 5 5 5 24 

47 Siti A 4 4 4 4 4 20 

48 Siti S 5 5 4 4 4 22 

49 Suci 3 4 4 4 3 18 

50 Sukma 2 4 4 3 4 17 

51 Susi 5 5 5 5 5 25 

52 Syahril 4 4 4 4 4 20 

53 Tiara 4 4 4 4 4 20 

54 Wahyuni 5 4 5 5 5 24 

55 Wizda 4 4 5 5 5 23 

56 Zahra 4 3 4 4 4 19 

57 Zul 4 5 5 5 5 24 

58 Zulfikar 4 4 4 4 4 20 
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No 
Nama 

Responden 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

LABEL HALAL (X2) 
Skor Total 

(X2) 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

1 Affandi 5 5 5 5 5 25 

2 Alivia 5 4 4 4 4 21 

3 Alvina 5 5 4 5 4 23 

4 Anisa 4 1 4 4 3 16 

5 Arisma 4 4 4 4 4 20 

6 Chairul 4 4 4 4 4 20 

7 Citra 5 4 4 4 3 20 

8 Dahliani 5 3 3 4 4 19 

9 Diah 5 4 5 5 5 24 

10 Dimas 5 5 3 5 4 22 

11 Dina 5 5 5 5 5 25 

12 Dinda 5 5 5 5 5 25 

13 Evan 5 5 5 5 5 25 

14 Fadhilah 5 5 4 5 5 24 

15 Fauziah 4 4 4 4 5 21 

16 Haikal 5 5 4 4 5 23 

17 Herlina 4 4 4 4 4 20 

18 Indri 5 5 4 5 4 23 

19 Jannah 5 4 4 4 4 21 

20 Juni 4 3 4 5 4 20 

21 Juwita 5 4 4 4 4 21 

22 Linda 5 4 4 4 4 21 

23 Mila 5 5 4 5 5 25 

24 Misbah 5 4 4 4 4 21 

25 Misdahwati 5 5 4 4 5 23 

26 Muktar 4 4 4 4 4 20 

27 Nur Afni 5 5 5 5 5 25 

28 Nurmaya 5 4 4 4 4 21 

29 Patimah 4 4 4 4 4 20 

30 Payung 4 4 4 4 4 20 

31 Pebriani 5 5 5 5 4 24 

32 Puji 5 5 4 5 4 23 

33 Putri 5 4 4 4 4 21 

34 Rama 5 5 3 5 5 23 

35 Ranti 5 5 5 5 4 24 
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No 
Nama 

Responden 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

LABEL HALAL (X2) 
Skor Total 

(X2) 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

36 Rendi 5 5 4 5 5 24 

37 Resti 5 5 5 5 5 25 

38 Rijca 5 5 5 5 5 25 

39 Rima 5 3 4 4 4 20 

40 Riska 5 5 4 5 5 24 

41 Rizka A 5 5 5 5 5 25 

42 Rizkya 4 4 4 4 4 20 

43 Rokiba 4 5 5 4 4 22 

44 Roni 4 5 4 5 5 23 

45 Septi 5 5 5 5 5 25 

46 Sillvi 5 5 5 4 5 24 

47 Siti A 4 4 4 4 4 20 

48 Siti S 4 5 4 4 5 22 

49 Suci 5 5 4 3 4 21 

50 Sukma 5 5 3 5 5 23 

51 Susi 5 5 5 5 5 25 

52 Syahril 4 4 4 4 4 20 

53 Tiara 4 4 4 4 4 20 

54 Wahyuni 5 4 5 5 4 23 

55 Wizda 5 5 4 4 4 22 

56 Zahra 4 4 4 4 3 19 

57 Zul 4 3 4 4 5 20 

58 Zulfikar 4 5 4 4 5 22 
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No 
Nama 

Responden 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

KEPUTUSAN KONSUMEN (Y) 
Skor Total 

(Y) 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

1 Affandi 4 4 4 5 4 21 

2 Alivia 4 4 4 4 4 20 

3 Alvina 4 4 4 5 4 21 

4 Anisa 3 2 3 2 4 14 

5 Arisma 4 4 4 4 4 20 

6 Chairul 4 4 4 4 4 20 

7 Citra 3 4 3 3 3 16 

8 Dahliani 3 3 4 4 4 18 

9 Diah 4 4 4 4 4 20 

10 Dimas 3 4 5 5 3 20 

11 Dina 5 5 5 5 5 25 

12 Dinda 5 5 5 4 4 23 

13 Evan 5 5 5 5 5 25 

14 Fadhilah 4 4 5 3 3 19 

15 Fauziah 5 4 5 5 5 24 

16 Haikal 5 5 5 5 3 23 

17 Herlina 4 4 4 4 4 20 

18 Indri 5 5 5 5 4 24 

19 Jannah 4 4 5 5 5 23 

20 Juni 4 4 5 4 4 21 

21 Juwita 3 3 4 3 3 16 

22 Linda 4 5 5 4 5 23 

23 Mila 5 5 5 5 5 25 

24 Misbah 4 4 5 4 4 21 

25 Misdahwati 4 4 5 5 4 22 

26 Muktar 4 4 4 4 4 20 

27 Nur Afni 5 5 5 5 5 25 

28 Nurmaya 4 4 4 4 4 20 

29 Patimah 4 4 4 4 4 20 

30 Payung 4 4 4 4 4 20 

31 Pebriani 5 4 4 4 5 22 

32 Puji 4 4 4 4 5 21 

33 Putri 3 3 3 3 3 15 

34 Rama 5 5 4 4 4 22 

35 Ranti 4 4 4 4 4 20 
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No 
Nama 

Responden 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

KEPUTUSAN KONSUMEN (Y) 
Skor Total 

(Y) 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

36 Rendi 5 5 4 4 5 23 

37 Resti 4 4 4 4 4 20 

38 Rijca 5 5 5 5 5 25 

39 Rima 5 5 4 4 5 23 

40 Riska 4 4 4 4 4 20 

41 Rizka A 5 5 3 4 4 21 

42 Rizkya 4 4 4 4 4 20 

43 Rokiba 4 4 4 4 4 20 

44 Roni 5 5 5 5 4 24 

45 Septi 5 5 5 5 5 25 

46 Sillvi 5 4 5 4 5 23 

47 Siti A 4 4 4 4 4 20 

48 Siti S 5 5 5 4 4 23 

49 Suci 3 4 4 4 4 19 

50 Sukma 4 4 5 4 4 21 

51 Susi 5 5 5 5 5 25 

52 Syahril 4 4 4 4 4 20 

53 Tiara 4 4 4 4 4 20 

54 Wahyuni 5 4 5 5 5 24 

55 Wizda 4 4 4 5 4 21 

56 Zahra 3 4 4 4 4 19 

57 Zul 5 4 4 4 5 22 

58 Zulfikar 4 5 5 5 5 24 
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Lampiran 3 

Hasil Output SPSS 

1. HASIL OUTPUT SPSS UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Digital Marketing 1 4.09 0.683 58 

Digital Marketing 2 4.29 0.593 58 

Digital Marketing 3 4.33 0.574 58 

Digital Marketing 4 4.19 0.606 58 

Digital Marketing 5 4.14 0.605 58 

Skor Total 21.03 2.102 58 

Correlations 

  Digital 

Marketing 

1 

Digital 

Marketing 

2 

Digital 

Marketing 

3 

Digital 

Marketing 

4 

Digital 

Marketing 

5 

Skor Total 

Digital 

Marketing 

1 

Pearson Correlation 1 .110 -.029 .511
**

 .183 0.557 

Sig. (2-tailed)  .412 .831 .000 .169 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Digital 

Marketing 

2 

Pearson Correlation .110 1 .383
**

 .185 .472
**

 0.621 

Sig. (2-tailed) .412  .003 .166 .000 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Digital 

Marketing 

3 

Pearson Correlation -.029 .383
**

 1 .323
*
 .675

**
 0.670 

Sig. (2-tailed) .831 .003  .013 .000 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Digital 

Marketing 

4 

Pearson Correlation .511
**

 .185 .323
*
 1 .454

**
 0.737 

Sig. (2-tailed) .000 .166 .013  .000 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Digital 

Marketing 

5 

Pearson Correlation .183 .472
**

 .675
**

 .454
**

 1 0.809 

Sig. (2-tailed) .169 .000 .000 .000  0.000 

N 58 58 58 58 58 58 
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Reliabilitas 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 58 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 58 100.0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Digital Marketing 1 16.95 3.173 .263 .739 

Digital Marketing 2 16.74 3.107 .393 .677 

Digital Marketing 3 16.71 3.018 .468 .648 

Digital Marketing 4 16.84 2.800 .549 .613 

Digital Marketing 5 16.90 2.621 .659 .563 

 

LABEL HALAL 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Label Halal 1 4.67 0.473 58 

Label Halal 2 4.41 0.773 58 

Label Halal 3 4.22 0.563 58 

Label Halal 4 4.43 0.534 58 

Label Halal 5 4.38 0.587 58 

Skor_Total 22.12 2.112 58 

Skor Total Pearson Correlation .557
**

 .621
**

 .670
**

 .737
**

 .809
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 58 58 58 58 58 58 
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Correlations 

  
Label 

Halal 1 

Label 

Halal 2 

Label 

Halal 3 

Label 

Halal 4 

Label 

Halal 5 
Skor_Total 

Label Halal 

1 

Pearson Correlation 1 0.425 0.214 0.430 0.265 0.619 

Sig. (2-tailed) 
 

0.001 0.106 0.001 0.044 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Label Halal 

2 

Pearson Correlation 0.425 1 0.307 0.453 0.576 0.818 

Sig. (2-tailed) 0.001 
 

0.019 0.000 0.000 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Label Halal 

3 

Pearson Correlation 0.214 0.307 1 0.373 0.322 0.611 

Sig. (2-tailed) 0.106 0.019 
 

0.004 0.014 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Label Halal 

4 

Pearson Correlation 0.430 0.453 0.373 1 0.477 0.747 

Sig. (2-tailed) 0.001 0.000 0.004 
 

0.000 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Label Halal 

5 

Pearson Correlation 0.265 0.576 0.322 0.477 1 0.755 

Sig. (2-tailed) 0.044 0.000 0.014 0.000 
 

0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Skor_Total Pearson Correlation 0.619 0.818 0.611 0.747 0.755 1 

Sig. (2-tailed) 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 
 

N 58 58 58 58 58 58 

 

Reliabilitas 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 58 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 58 100.0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 
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Item-Total Statistics 

 
Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Label Halal 1 17.45 3.445 .450 .255 .736 

Label Halal 2 17.71 2.386 .617 .427 .679 

Label Halal 3 17.90 3.322 .399 .175 .751 

Label Halal 4 17.69 3.060 .597 .372 .687 

Label Halal 5 17.74 2.932 .588 .401 .686 

 

KEPUTUSAN KONSUMEN 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Keputusan Konsumen 1 4.22 0.677 58 

Keputusan Konsumen 2 4.22 0.622 58 

Keputusan Konsumen 3 4.34 0.608 58 

Keputusan Konsumen 4 4.22 0.650 58 

Keputusan Konsumen 5 4.21 0.614 58 

Skor Total 21.22 2.527 58 

Correlation 

  
Keputusan 

Konsumen 

1 

Keputusan 

Konsumen   

2 

Keputusan 

Konsumen 

3 

Keputusan 

Konsumen 

4 

Keputusan 

Konsumen 

5 

Skor Total 

Keputusan 

Konsumen 

1 

Pearson 

Correlation 
1 0.753 0.491 0.522 0.604 0.853 

Sig. (2-tailed) 
 

0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Keputusan 

Konsumen 

2 

Pearson 

Correlation 
0.753 1 0.533 0.611 0.427 0.837 

Sig. (2-tailed) 0.000 
 

0.000 0.000 0.001 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Keputusan 

Konsumen 

Pearson 

Correlation 
0.491 0.533 1 0.644 0.369 0.759 
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3 Sig. (2-tailed) 0.000 0.000 
 

0.000 0.004 0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Keputusan 

Konsumen 

4 

Pearson 

Correlation 
0.522 0.611 0.644 1 0.453 0.812 

Sig. (2-tailed) 0.000 0.000 0.000 
 

0.000 .000 

N 58 58 58 58 58 58 

Keputusan 

Konsumen 

5 

Pearson 

Correlation 
0.604 0.427 0.369 0.453 1 0.715 

Sig. (2-tailed) 0.000 0.001 0.004 0.000 
 

0.000 

N 58 58 58 58 58 58 

Skor Total Pearson 

Correlation 
0.853 0.837 0.759 0.812 0.715 1 

Sig. (2-tailed) 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 
 

N 58 58 58 58 58 58 

Reliabilitas 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 58 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 58 100.0 

a. Listwise deletion based on all 

variables in the procedure. 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Keputusan Konsumen 1 17.00 3.930 .746 .668 .805 

Keputusan Konsumen 2 17.00 4.140 .734 .645 .809 

Keputusan Konsumen 3 16.88 4.424 .623 .454 .837 

Keputusan Konsumen 4 17.00 4.140 .690 .537 .820 

Keputusan Konsumen 5 17.02 4.544 .560 .404 .853 
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2. HASIL OUTPUT SPSS UJI ASUMSI KLASIK 

Hasil Uji Normalitas 
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Hasil Uji Kolmogorov-Smirnov Test 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized Residual 

N 58 

Normal Parameters
a
 Mean .0000000 

Std. Deviation 1.75544223 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .172 

Positive .090 

Negative -.172 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.307 

Asymp. Sig. (2-tailed) 0.066 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Keputusan Konsumen 21.22 2.527 58 

Digital Marketing 21.03 2.069 58 

Label Halal 22.12 2.112 58 

 

Coefficients
a
 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Total DM 0,864 1,157 

Total LH 0,864 1.157 
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3. HASIL OUTPUT SPSS ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA 

Variabel Koefisien Regresi thitung Sig. 

Konstanta -1.457   

X1 0,488 3,965 0,000 

X2 0,561 4,655 0,000 

 Fhitung  = 29,502             

0,000 

R Square = 0,719 

4. HASIL OUTPUT SPSS UJI HIPOTESIS 

Hasil Uji - t 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.457 2.964  -0.492 0.625 

Digital 

Marketing 
0.488 0.123 0.399 3.965 0.000 

Label Halal 0.561 0.121 0.469 4.655 0.000 

 

Hasil Uji F 

ANOVA
b
 

Model 

Sum of 

Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 188.436 2 94.218 29.502 0.000
a
 

Residual 175.650 55 3.194   

Total 364.086 57    
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Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 


