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Lampiran kuisioner penelitian 

1. Kuisioner tentang pemahaman teknologi informasi para petani Desa 

Hilisao’otoniha, Kecamatan Teluk Dalam, Kabupaten Nias Selatan, 

Provinsi Sumatera Utara 

 

No.  Pertanyaan  Ya  Tidak  

1 
Apakah Anda memiliki pemahaman tentang penggunaan 

komputer dan internet dalam kegiatan pertanian? 

  

2 

Apakah Anda tahu bagaimana cara menggunakan ponsel 

pintar (smartphone) untuk mendapatkan informasi terkini 

seputar pertanian? 

  

3 

Apakah Anda familiar dengan penggunaan aplikasi pertanian 

yang dapat membantu Anda memantau cuaca, pemupukan, 

dan penyakit tanaman? 

  

4 

Apakah Anda tahu cara mengakses dan menggunakan 

platform media sosial untuk berbagi pengalaman dan 

informasi tentang pertanian? 

  

5 
Apakah Anda memiliki pengetahuan tentang e-commerce 

atau platform online untuk menjual hasil pertanian Anda? 
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2. Kuisioner tentang pemahaman media sosial pada petani Desa 

Hilisao’otoniha, Kecamatan Teluk Dalam, Kabupaten Nias Selatan, 

Provinsi Sumatera Utara 

 

No.  Pertanyaan  Ya  Tidak  

1 

Apakah Anda memiliki pemahaman tentang penggunaan 

platform media sosial seperti Facebook, Instagram, TikTok 

atau Twitter? 

  

2 

Apakah Anda tahu cara mengakses dan menggunakan media 

sosial untuk berinteraksi dengan petani lain, serta 

memperoleh informasi terbaru seputar pertanian? 

  

3 

Apakah Anda pernah membagikan pengalaman atau 

informasi tentang praktik pertanian Anda di platform media 

sosial? 

  

4 

Apakah Anda mengetahui manfaat dari grup atau komunitas 

pertanian di media sosial yang dapat membantu Anda 

mendapatkan solusi atas masalah pertanian? 

  

5 

Apakah Anda memiliki pengetahuan tentang cara 

memanfaatkan media sosial untuk memasarkan hasil 

pertanian Anda secara lebih luas? 
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3. Kuisioner tentang pemahaman jaringan telekomunikasi di Desa 

Hilisao’otoniha, Kecamatan Teluk Dalam, Kabupaten Nias Selatan, 

Provinsi Sumatera Utara yang berkaitan dengan kegiatan pertanian. 

 

No.  Pertanyaan  Ya  Tidak  

1 
Apakah Anda memiliki akses yang memadai ke jaringan 

telepon seluler (ponsel) di area pertanian Anda? 

  

2 
Apakah Anda merasakan bahwa kualitas sinyal jaringan 

telepon seluler di daerah pertanian Anda cukup baik? 

  

3 

Apakah Anda pernah menggunakan jaringan telekomunikasi 

untuk mengakses informasi terkait perkembangan pasar 

pertanian, harga komoditas, atau teknik pertanian terbaru? 

  

4 

Apakah Anda mampu menggunakan jaringan 

telekomunikasi untuk berkomunikasi dengan petani lainnya, 

konsultan pertanian, atau pihak lain yang berhubungan 

dengan aktivitas pertanian? 

  

5 

Apakah Anda mengetahui bagaimana cara menggunakan 

jaringan telekomunikasi untuk memasarkan produk 

pertanian Anda secara online? 
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4. Kuisioner tentang pemahaman aplikasi TikTok pada petani Desa 

Hilisao’otoniha, Kecamatan Teluk Dalam, Kabupaten Nias Selatan, 

Provinsi Sumatera Utara 

 

No.  Pertanyaan  Ya  Tidak  

1 
Apakah Anda mengetahui tentang aplikasi TikTok, yang 

merupakan platform berbagi video singkat? 

  

2 

Apakah Anda memiliki pemahaman tentang cara 

menggunakan aplikasi TikTok untuk berbagi konten visual 

terkait pertanian? 

  

3 

Apakah Anda tahu bagaimana aplikasi TikTok dapat 

digunakan untuk memperlihatkan teknik pertanian atau hasil 

panen? 

  

4 

Apakah Anda mengetahui bahwa melalui aplikasi TikTok, 

Anda dapat memperluas jaringan dan berinteraksi dengan 

petani atau pengguna lain yang memiliki minat serupa? 

  

5 

Apakah Anda memiliki pengetahuan tentang potensi aplikasi 

TikTok sebagai alat pemasaran untuk produk pertanian 

Anda? 
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5. Kuisioner tentang pengaruh aplikasi TikTok terhadap pendapatan 

petani Desa Hilisao’otoniha, Kecamatan Teluk Dalam, Kabupaten Nias 

Selatan, Provinsi Sumatera Utara 

 

No.  Pertanyaan  Ya  Tidak  

1 

Apakah Anda percaya bahwa penggunaan aplikasi TikTok 

dapat membantu Anda mempromosikan produk pertanian 

Anda kepada calon pembeli? 

  

2 

Apakah Anda melihat peluang dalam menggunakan aplikasi 

TikTok untuk menarik perhatian konsumen terhadap produk 

pertanian Anda? 

  

3 

Apakah Anda berpikir bahwa melalui aplikasi TikTok, Anda 

dapat menjangkau pasar yang lebih luas dan berpotensi 

meningkatkan penjualan produk pertanian? 

  

4 

Apakah Anda merasa bahwa berbagi konten pertanian 

melalui aplikasi TikTok dapat membantu meningkatkan 

popularitas dan citra produk Anda? 

  

5 

Apakah Anda berpendapat bahwa aplikasi TikTok memiliki 

potensi untuk memberikan dampak positif terhadap 

pendapatan dari hasil pertanian Anda? 
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Lampiran hasil pengiolahan data menggunakan UJI SPSS 

Hasil Uji validitas variabel independen X1 

 

Correlations 

 

pertanyaan 

1 

pertanyaan 

2 

pertanyaan 

3 

pertanyaan 

4 

pertanyaan 

5 total 

pertanyaan 

1 

Pearson 

Correlation 
1 .169 .360** .535** .031 .684** 

Sig. (2-

tailed) 
 .210 .006 .000 .817 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

2 

Pearson 

Correlation 
.169 1 .234 .414** .112 .633** 

Sig. (2-

tailed) 
.210  .080 .001 .405 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

3 

Pearson 

Correlation 
.360** .234 1 .255 .083 .632** 

Sig. (2-

tailed) 
.006 .080  .055 .540 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

4 

Pearson 

Correlation 
.535** .414** .255 1 -.017 .717** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .001 .055  .901 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

5 

Pearson 

Correlation 
.031 .112 .083 -.017 1 .382** 

Sig. (2-

tailed) 
.817 .405 .540 .901  .003 

N 57 57 57 57 57 57 

total Pearson 

Correlation 
.684** .633** .632** .717** .382** 1 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .000 .000 .003  

N 57 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Hasil Uji validitas variabel independen X2 

 

Correlations 

 

pertanyaan 

1 

pertanyaan 

2 

pertanyaan 

3 

pertanyaan 

4 

pertanyaan 

5 total 

pertanyaan 

1 

Pearson 

Correlation 
1 .077 .058 .077 .008 .409** 

Sig. (2-

tailed) 
 .571 .669 .571 .954 .002 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

2 

Pearson 

Correlation 
.077 1 .153 1.000** .103 .803** 

Sig. (2-

tailed) 
.571  .256 .000 .448 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

3 

Pearson 

Correlation 
.058 .153 1 .153 .047 .484** 

Sig. (2-

tailed) 
.669 .256  .256 .728 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

4 

Pearson 

Correlation 
.077 1.000** .153 1 .103 .803** 

Sig. (2-

tailed) 
.571 .000 .256  .448 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

5 

Pearson 

Correlation 
.008 .103 .047 .103 1 .426** 

Sig. (2-

tailed) 
.954 .448 .728 .448  .001 

N 57 57 57 57 57 57 

total Pearson 

Correlation 
.409** .803** .484** .803** .426** 1 

Sig. (2-

tailed) 
.002 .000 .000 .000 .001  

N 57 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Hasil Uji validitas variabel independen X3 

 

Correlations 

 

pertanyaan 

1 

pertanyaan 

2 

pertanyaan 

3 

pertanyaan 

4 

pertanyaan 

5 total 

pertanyaan 

1 

Pearson 

Correlation 
1 .103 .077 .792** .153 .762** 

Sig. (2-

tailed) 
 .448 .571 .000 .256 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

2 

Pearson 

Correlation 
.103 1 .008 .014 .047 .412** 

Sig. (2-

tailed) 
.448  .954 .918 .728 .001 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

3 

Pearson 

Correlation 
.077 .008 1 .168 .058 .459** 

Sig. (2-

tailed) 
.571 .954  .210 .669 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

4 

Pearson 

Correlation 
.792** .014 .168 1 .020 .716** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .918 .210  .883 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

5 

Pearson 

Correlation 
.153 .047 .058 .020 1 .456** 

Sig. (2-

tailed) 
.256 .728 .669 .883  .000 

N 57 57 57 57 57 57 

total Pearson 

Correlation 
.762** .412** .459** .716** .456** 1 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .001 .000 .000 .000  

N 57 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Hasil Uji validitas variabel independen X4 

 

Correlations 

 

pertanyaan 

1 

pertanyaan 

2 

pertanyaan 

3 

pertanyaan 

4 

pertanyaan 

5 total 

pertanyaan 

1 

Pearson 

Correlation 
1 .204 -.130 .075 .075 .374** 

Sig. (2-

tailed) 
 .128 .335 .577 .577 .004 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

2 

Pearson 

Correlation 
.204 1 .172 .346** .346** .646** 

Sig. (2-

tailed) 
.128  .200 .008 .008 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

3 

Pearson 

Correlation 
-.130 .172 1 .266* .266* .489** 

Sig. (2-

tailed) 
.335 .200  .045 .045 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

4 

Pearson 

Correlation 
.075 .346** .266* 1 1.000** .846** 

Sig. (2-

tailed) 
.577 .008 .045  .000 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

5 

Pearson 

Correlation 
.075 .346** .266* 1.000** 1 .846** 

Sig. (2-

tailed) 
.577 .008 .045 .000  .000 

N 57 57 57 57 57 57 

total Pearson 

Correlation 
.374** .646** .489** .846** .846** 1 

Sig. (2-

tailed) 
.004 .000 .000 .000 .000  

N 57 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Hasil Uji validitas variabel dependen Y 

 

Correlations 

 

pertanyaan 

1 

pertanyaan 

2 

pertanyaan 

3 

pertanyaan 

4 

pertanyaan 

5 total 

pertanyaan 

1 

Pearson 

Correlation 
1 .354** .316* .091 .893** .835** 

Sig. (2-

tailed) 
 .007 .017 .501 .000 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

2 

Pearson 

Correlation 
.354** 1 .156 .220 .313* .639** 

Sig. (2-

tailed) 
.007  .247 .101 .018 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

3 

Pearson 

Correlation 
.316* .156 1 -.054 .273* .529** 

Sig. (2-

tailed) 
.017 .247  .688 .040 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

4 

Pearson 

Correlation 
.091 .220 -.054 1 .043 .399** 

Sig. (2-

tailed) 
.501 .101 .688  .750 .002 

N 57 57 57 57 57 57 

pertanyaan 

5 

Pearson 

Correlation 
.893** .313* .273* .043 1 .794** 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .018 .040 .750  .000 

N 57 57 57 57 57 57 

total Pearson 

Correlation 
.835** .639** .529** .399** .794** 1 

Sig. (2-

tailed) 
.000 .000 .000 .002 .000  

N 57 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Hasil Uji reliabilitas variabel independen X1 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.742 6 

 

 

Hasil Uji reliabilitas variabel independen X2 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.726 6 

 

 

Hasil Uji reliabilitas variabel independen X3 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.711 6 

 

 

Hasil Uji reliabilitas variabel independen X4 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.755 6 

 

 

Hasil Uji reliabilitas variabel dependen Y 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.754 6 

 

 

 


