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Tabel; Informan Perokok Usia 45-50 Tahun terhadap Dampak Iklan (AIDDCA) 

No Nama 

Dampak Iklan 

A I D D C A 

1 Ade Kurniawan       

2 Affan Surya       

3 Ahmad Imam    x   

4 Arie Wahyudi       

5 Benny Siregar       

6 Dharma Wijaya       

7 Fuadsyah  x     

8 Gunawan Adi       

9 Harris Supratman       

10 Julfadli       

11 M Sidik       

12 Rahmat Hidayat  x     
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TABEL AIDDCA 

No Nama 
Dampak Iklan Analisa 

A I D D C A Attentition Interest Desire Decision Conviction Action 

1 Ade Kurniawan 



Merasa selalu 

ingin 

merokok, 

sudah 

menjadi 

kebiasaan 

gambar di 

bungkus 

rokok dan 

iklan-iklan 

bahaya 

merokok tidak 

mengurangi 

minat beli 

rokok 

ketergantungan 

terhadap rokok 

sudah menjadi 

ketergantungan 

dukungan 

lingkungan 

membuat 

terus 

merokok, 

teman-teman 

yang merokok 

dan 

lingkungan 

tempat tinggal 

mudah 

mendapatkan 

rokok, baik 

beli sendiri 

atau minta 

kepada tema 

Sebagian 

besar 

masyarakat 

tidak 

menyebutkan 

iklan tersebut 

yang 

menyebabkan 

mereka 

merokok.  

pengaruh dari 

teman atau 

saudara 

terkait rokok, 

serta 

masyarakat 

sendiri yang 

memiliki 

karaker yang 

penasaran 

dan ingin 

mencoba hal 

baru. 

 

frekuensi 

paparan iklan 

bahaya 

merokok tidak 

mempengaruhi 

atau dianggap 

memiliki pesan 

dan peran 

dalam 

mengubah 

sudut 

padangnya. 

2 Affan Surya 



3 Ahmad Imam 

 x 

 Merasa 

selalu ingin 

merokok, 

sudah 

menjadi 

kebiasaan 

gambar di 

bungkus 

rokok dan 

iklan-iklan 

bahaya 

merokok tidak 

ketergantungan 

terhadap rokok 

sudah menjadi 

ketergantungan 

 Informan 

tidak 

mendapat 

dukungan 

penuh dari 

lingkungannya 

Sebagian 

besar 

masyarakat 

tidak 

menyebutkan 

iklan tersebut 

frekuensi 

paparan iklan 

bahaya 

merokok tidak 

mempengaruhi 

atau dianggap 
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mengurangi 

minat beli 

rokok 

sehingga 

melakukan  

aktivitas 

merokok 

sangat 

terbatas, apa 

lagi 

dilingkungan 

tenpat tinggal 

informan 

hampir 

seluruh warga 

tidak 

merokok. 

Sehingga 

informan sulit 

melakukan 

aktivitas 

merokok. 

 

yang 

menyebabkan 

mereka 

merokok.  

pengaruh dari 

teman atau 

saudara 

terkait rokok, 

serta 

masyarakat 

sendiri yang 

memiliki 

karaker yang 

penasaran 

dan ingin 

mencoba hal 

baru. 

memiliki pesan 

dan peran 

dalam 

mengubah 

sudut 

padangnya. 

4 Arie Wahyudi 

terhadap 

merasa selalu 

ingin 

merokok, 

sudah 

menjadi 

kebiasaan 

gambar di 

bungkus 

rokok dan 

iklan-iklan 

bahaya 

merokok tidak 

mengurangi 

minat beli 

rokok 

ketergantungan 

terhadap rokok 

sudah menjadi 

ketergantungan 

dukungan 

lingkungan 

membuat 

terus 

merokok, 

teman-teman 

yang merokok 

dan 

lingkungan 

tempat tinggal 

Sebagian 

besar 

masyarakat 

tidak 

menyebutkan 

iklan tersebut 

yang 

menyebabkan 

mereka 

merokok.  

frekuensi 

paparan iklan 

bahaya 

merokok tidak 

mempengaruhi 

atau dianggap 

memiliki pesan 

dan peran 

dalam 

mengubah 

5 Benny Siregar 
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6 Dharma Wijaya 



mudah 

mendapatkan 

rokok, baik 

beli sendiri 

atau minta 

kepada tema 

pengaruh dari 

teman atau 

saudara 

terkait rokok, 

serta 

masyarakat 

sendiri yang 

memiliki 

karaker yang 

penasaran 

dan ingin 

mencoba hal 

baru. 

 

sudut 

padangnya. 

7 Fuadsyah 

 x 

terhadap 

merasa selalu 

ingin 

merokok, 

sudah 

menjadi 

kebiasaan 

Gambar di 

bungkus 

rokok dan 

iklan-iklan 

bahaya 

merokok 

sangat 

berpengaruh 

kepada 

informan dan 

mengurangi 

minat beli 

informan 

ketergantungan 

terhadap rokok 

sudah menjadi 

ketergantungan 

dukungan 

lingkungan 

membuat 

terus 

merokok, 

teman-teman 

yang merokok 

dan 

lingkungan 

tempat tinggal 

mudah 

mendapatkan 

rokok, baik 

beli sendiri 

atau minta 

kepada tema 

Sebagian 

besar 

masyarakat 

tidak 

menyebutkan 

iklan tersebut 

yang 

menyebabkan 

mereka 

merokok.  

pengaruh dari 

teman atau 

saudara 

terkait rokok, 

serta 

masyarakat 

sendiri yang 

memiliki 

karaker yang 

penasaran 

dan ingin 

frekuensi 

paparan iklan 

bahaya 

merokok tidak 

mempengaruhi 

atau dianggap 

memiliki pesan 

dan peran 

dalam 

mengubah 

sudut 

padangnya. 
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mencoba hal 

baru. 

 

8 Gunawan Adi 



Merasa selalu 

ingin 

merokok, 

sudah 

menjadi 

kebiasaan 

Gambar di 

bungkus 

rokok dan 

iklan-iklan 

bahaya 

merokok tidak 

mengurangi 

minat beli 

rokok 

ketergantungan 

terhadap rokok 

sudah menjadi 

ketergantungan 

dukungan 

lingkungan 

membuat 

terus 

merokok, 

teman-teman 

yang merokok 

dan 

lingkungan 

tempat tinggal 

mudah 

mendapatkan 

rokok, baik 

beli sendiri 

atau minta 

kepada tema 

Sebagian 

besar 

masyarakat 

tidak 

menyebutkan 

iklan tersebut 

yang 

menyebabkan 

mereka 

merokok.  

pengaruh dari 

teman atau 

saudara 

terkait rokok, 

serta 

masyarakat 

sendiri yang 

memiliki 

karaker yang 

penasaran 

dan ingin 

mencoba hal 

baru. 

frekuensi 

paparan iklan 

bahaya 

merokok tidak 

mempengaruhi 

atau dianggap 

memiliki pesan 

dan peran 

dalam 

mengubah 

sudut 

padangnya. 

9 Harris Supratman 



10 Julfadli 



11 M Sidik 



12 Rahmat Hidayat 

 x 

 Merasa 

selalu ingin 

merokok, 

sudah 

menjadi 

kebiasaan 

 Gambar di 

bungkus 

rokok dan 

iklan-iklan 

bahaya 

merokok 

sangat 

berpengaruh 

kepada 

ketergantungan 

terhadap rokok 

sudah menjadi 

ketergantungan 

dukungan 

lingkungan 

membuat 

terus 

merokok, 

teman-teman 

yang merokok 

dan 

lingkungan 

Sebagian 

besar 

masyarakat 

tidak 

menyebutkan 

iklan tersebut 

yang 

menyebabkan 

mereka 

frekuensi 

paparan iklan 

bahaya 

merokok tidak 

mempengaruhi 

atau dianggap 

memiliki pesan 

dan peran 

dalam 
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informan dan 

mengurangi 

minat beli 

informan 

tempat tinggal 

mudah 

mendapatkan 

rokok, baik 

beli sendiri 

atau minta 

kepada tema 

merokok.  

pengaruh dari 

teman atau 

saudara 

terkait rokok, 

serta 

masyarakat 

sendiri yang 

memiliki 

karaker yang 

penasaran 

dan ingin 

mencoba hal 

baru. 

mengubah 

sudut 

padangnya. 

 

Keterangan : 

Dari 12 (dua belas) informan, 3 (tiga) yang tidak termasuk kedalam AIDDCA, seperti halnya informan Ahmad Iman, tidak mendapat dukungan 

dari Lingkungannya (Decision) sehingga membuat informan mengurangi volume merokok, selanjutnya informan Fuadsyah, terpengaruh 

terhadap gambar bahaya merokok  (Interest) sehingga tidak berminat/berkurang intensitas merokok, dan berkeinginan untuk berhenti 

merekok, dan informan Rahmat hidayat, sama halnya dengan informan Fuadsyah, dan merasa tidak tertarik untuk merokok setelah sering 

meilihat iklan bahaya merokok, khusus informan Rahmat Hidayat, telah mengidap penyakit paru-paru, sehingga niat untuk merokok semakin 

menurun bagi informan satu ini. 
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HASIL PEMBAHASAN KONSEP AIDDCA 

 

Attention, hasil analisis pada tahapan perhatian  (attention) dapat diketahui bahwa iklan baya 

merokok melalui kotak rokok “Efektif” untuk menarik perhatian  responden yaitu pecandu 

rokok di lingkungan VI Kel. Pangkalan Mansyur, dengan hasil yang didapat disimpulkan 

bahwa iklan bahaya merokok melalui gambar di kotak rokok berhasil menarik perhatian 

responden.  

 

Interest, hasil analisis pada tahapan minat (interest) dapat diketahui bahwa iklan bahaya 

merokok melalui gambar di kotak rokok “Cukup Efektif” untuk menumbuhkan minat 

responden yang berjumlah 3 responden dari 12 responden, dengan hasil yang didapat 

disimpulkan bahwa iklan bahaya merokok melalui gambar di kotak rokok berhasil 

menumbuhkan minat responden setelah menerima dan membaca iklan bahaya merokok 

melalui gambar di kotak rokok.  

 

Desire, hasil analisis pada tahapan ingin (desire) dapat diketahui bahwa iklan bahaya 

merokok melalui gambar di kotak rokok “Cukup Efektif” untuk menimbulkan keinginan 

responden yang berjumlah 3 responden dari 12 responden untuk ingin berhenti menghisap 

produk rokok yang diiklankan melalui iklan bahaya merokok melalui gambar di kotak rokok, 

dengan hasil yang didapat disimpulkan bahwa iklan bahaya merokok melalui gambar di kotak 

rokok berhasil menimbulkan keinginan responden untuk tidak menggunakan produk rokok 

setelah menerima dan membaca iklan bahaya merokok melalui gambar di kotak rokok.  

 

Decision, hasil analisis pada tahapan keputusan (decision) dapat diketahui bahwa iklan 

bahaya merokok melalui gambar di kotak rokok “Tidak Efektif” untuk menimbulkan 

keinginan responden yang berjumlah 9 responden dari 12 responden untuk ingin terus 

menghisap produk rokok yang diiklankan melalui iklan bahaya merokok melalui gambar di 

kotak rokok, dengan hasil yang didapat disimpulkan bahwa iklan bahaya merokok melalui 

gambar di kotak rokok tidak berhasil menimbulkan keputusan responden untuk tidak 

menggunakan produk rokok setelah menerima dan membaca iklan bahaya merokok melalui 

gambar di kotak rokok 
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Conviction, hasil analisis pada tahapan yakin (conviction) dapat diketahui bahwa iklan 

bahaya merokok melalui gambar di kotak rokok  “Tidak Efektif” membuat responden yang 

berjumlah 9 responden dari 12 responden yakin untuk menggunakan produk rokok yang 

diiklankan melalui iklan bahaya merokok di kotak rokok, dengan hasil yang didapat 

disimpulkan bahwa iklan bahaya rokok berhasil membuat responden masih menggunakan 

produk rokok setelah menerima dan membaca iklan bahaya merokok melalui gambar di kotak 

rokok.  

 

Action, hasil analisis pada tahapan tindakan (action) yang merupakan tahap akhir dalam 

kegiatan periklanan dapat diketahui bahwa iklan bahaya merokok melalui gambar di kotak 

rokok “Tidak Efektif” membuat responden yang berjumlah 9 responden dari 12 responden 

melakukan tindakan pembelian produk rokok yang diiklankan melalui iklan bahaya merokok 

melalui gambar di kotak rokok, dengan hasil yang didapat disimpulkan bahwa iklan bahaya 

merokok melalui gambar di kotak rokok tidak berhasil membuat responden melakukan 

tindakan pembelian setelah menerima dan membaca iklan bahaya merokok melalui gambar di 

kotak rokok. 

 



Lampiran :  

 

WAWANCARA NO. 01 

 

 

Nama : Fuadsyah 

Umur : 48 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 9 Januari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah dan selalu lihat 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Kemasan Rokok saya beli 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap membeli Rokok di 

kemasannya ada Iklan peringatan 

merokok 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Tidak Tertarik, menggambarkan hal 

yang mengerikan. 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Foto-foto yang mengerikan seperti 

kanker, dan tengkorak 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Gambar-gambar seperti itu tidak 

pantas di pajang seperti itu 

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Tetap saja pengin merokok 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Karena lingkungan sosial saya, 

teman-teman ketika berkumpul 

selalu merokok 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Secara visual menakutkan dan 

mengerikan, tetapi secara umum 

tidak berdampak bagi saya 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah 

untuk bapak/ibu? 

Tidak ada pengaruhnya, 

kemungkinan kalau harganya naik 

pengaruhnya tentu lebih dipikirkan 

untuk beli rokok 

 

 

 



WAWANCARA NO. 02 

 

 

Nama : Arie Wahyudi 

Umur : 53 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 9 Januari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah, dan sangat sering 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Dibungkus Rokok, Papan 

Reklame di Pinggir Jalan 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari di kemasan bungkus 

rokok yang saya beli 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Sangat Tidak Tertarik karena 

menjijikan dan mengerikan 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Gambar Iklan yang menakutkan 

membuat tertarik untuk 

melihatnya 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Gambar iklan peringatan merokok 

tidak pantas dilekakkan pada 

kemasan  

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Tidak ingin berhenti 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Merokok menambah kesenangan 

dan dapat menghilangkan 

perasaan tidak enak 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Gambar Iklannya menakutkan, 

tetapi saya tetap membeli rokok.  

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah untuk 

bapak/ibu? 

Tidak berpengaruh bagi saya 

 

 

 

 

 



 

WAWANCARA NO. 03 

 

 

Nama : M. Sidik 

Umur : 51 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 9 Januari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Sangat Sering lihatnya 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Bungkus Rokok 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari membeli Rokok 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Tidak sama sekali 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Gambarnya yang menjijikan dan 

menakutkan 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Awalnya sangat sedikit jijik 

dengan adanya gambar tersebut, 

namun karena sering jadi terbiasa 

saja melihatnya. 

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Tidak sama sekali 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Merokok bisa memberikan rasa 

lebih percaya diri bagi saya 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Tidak ada sama sekali 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah untuk 

bapak/ibu? 

Tidak ada pengaruh dan efek jera. 

 

 

 

 

 



WAWANCARA NO. 04 

 

 

Nama : Julfadli 

Umur : 55 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 9 Januari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah melihatnya 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Dikemasan rokok dan spanduk-

spanduk di tepi jalan 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Gambar Iklan menakutkan dan 

mengerikan 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Gambar Iklan kanker paru-paru dan 

kanker tenggorokan 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Menakutkan dan mengerikan foto 

iklan  

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Minat beli rokok saya tetap dan 

tidak berpengaruh keinginan untuk 

berhenti merokok 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Merasakan kenikmatan, ketenagan 

dan insirasi ketika merokok 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Tidak ada  damapak terhadap diri 

sendiri iklan peringatan merokok di 

kemasan rokok dan spanduk-

spanduk 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah 

untuk bapak/ibu? 

Tidak ada, kemungkinan saat ini 

belum bernar-benar merasakan 

dampak bahaya merokok 

 

 

 

 

 

 



WAWANCARA NO. 05 

 

 

Nama : Benny Siregar 

Umur : 49 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 21 Januari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah, dan sangat sering 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Dibungkus Rokok, Papan Reklame 

di Pinggir Jalan 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari di kemasan bungkus 

rokok yang saya beli 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Sangat Tidak Tertarik karena 

menjijikan dan mengerikan 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Gambar Iklan yang menakutkan 

membuat tertarik untuk melihatnya 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Gambar iklan peringatan merokok 

tidak pantas dilekakkan pada 

kemasan  

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Tidak ingin berhenti 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Merokok menambah kesenangan 

dan dapat menghilangkan perasaan 

tidak enak 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Gambar Iklannya menakutkan, 

tetapi saya tetap membeli rokok.  

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah 

untuk bapak/ibu? 

Tidak berpengaruh bagi saya 

 

 

 

 

 

 



 

WAWANCARA NO. 06 

 

 

Nama : Ade Kurniawan 

Umur : 47 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laik-laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 21 Januari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Di kemasan rokok saya dan di 

Baliho pinggir jalan 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Tidak tertarik 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Iklan menakutkan dan 

menyeramkan 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Gambarnya menyeramkan dan 

menakutkan saja 

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Tidak, tetap merokok 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Rokok menjadi kebiasaan saya 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Tidak memiliki dampak 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah 

untuk bapak/ibu? 

Tidak memberikan efek jera 

 

 

 

 

 

 

 



 

WAWANCARA NO. 07 

 

 

Nama : Affan Surya 

Umur : 47 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 21 Januari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah  

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Dibungkus kemasan rokok dan 

billboard di pinggir jalan raya 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari membeli rokok 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Tidak tertarik melihatnya 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Menakutkan dan meberikan kesan 

menjijikkan 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Pandangan saya tentang iklan 

merokok sudah baik 

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Tidak ingin berhenti merokok 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Rokok memberkan senaasi 

ketenangan dan mengeluarkan ide-

ide kreatif saya 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Belum terlihat dampaknya pada 

saya 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah untuk 

bapak/ibu? 

Tidak membuat efek jera 

 

 

 

 

 

 



 

WAWANCARA NO. 08 

 

 

Nama : Dharma Wijaya 

Umur : 49 Tahun  

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 21 Januari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Kemasan Rokok dan Spanduk 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Beberapa hari lalu ketika membeli 

1 bungkus rokok 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Tidak tertarik 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Gambarnya menjijikkan dan 

menakutkan 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Pandangan saya iklannya kurang 

mengena pada perokok 

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Tidak ingin berhenti merokok 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Merokok itu nikmat dan 

memberikan inspirasi 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Belum ada, hanya rasa takut lihat 

gambarnya saja 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah untuk 

bapak/ibu? 

Tidak memberikan efek jera 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

WAWANCARA NO. 09 

 

 

Nama : Ahmad Iman 

Umur : 45 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 2 Februari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Sangat Sering lihatnya 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Bungkus Rokok 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari membeli Rokok 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Tidak sama sekali 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Gambarnya yang menjijikan dan 

menakutkan 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Awalnya sangat sedikit jijik dengan 

adanya gambar tersebut, namun 

karena sering jadi terbiasa saja 

melihatnya. 

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Tidak sama sekali 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Merokok bisa memberikan rasa 

lebih percaya diri bagi saya 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Tidak ada sama sekali 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah 

untuk bapak/ibu? 

Tidak ada pengaruh dan efek jera. 

 

 



 

 

 

WAWANCARA NO. 10 

 

 

Nama : Gunawan Adi 

Umur : 46 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 2 Februari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah melihatnya 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Kemasan Bungkus Rokok, Iklan 

spanduk-spanduk 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari di Kemasan Bungkus 

Rokok 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Tidak Tertarik 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Gambar-gambar yang menakutkan 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Iklannya kecil sekali, harus 

dibesarkan saja, memenuhi 

bungkus rokok yang dijual 

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Tetap saja ingin beli rokok 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Belum ada alasan untuk berhenti 

merokok, sebab merokok itu 

kenikmatan khusus bagi saya 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Dapak langsung tidak ada, dampak 

lain gambar iklannya yang 

mengerikan dan menakutkan 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah 

untuk bapak/ibu? 

Tidak berpengaruh dan  tidak 

memberikan efek jera untuk saya. 

 

 



 

 

 

WAWANCARA NO. 11 

 

 

Nama : Rahmat Hidayat 

Umur : 47 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 2 Februari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah melihatnya 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Kemasan Bungkus Rokok, Iklan 

spanduk-spanduk 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari di Kemasan Bungkus 

Rokok 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Tidak Tertarik 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Gambar Iklan yang menakutkan 

membuat tertarik untuk melihatnya 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Iklannya kecil sekali, harus 

dibesarkan saja, memenuhi 

bungkus rokok yang dijual 

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Ada rasa ingin tidak beli rokok 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Belum ada alasan untuk berhenti 

merokok, sebab merokok itu 

kenikmatan khusus bagi saya 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Dapak langsung tidak ada, dampak 

lain gambar iklannya yang 

mengerikan dan menakutkan 

terutama masalah penyakitnya 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah 

untuk bapak/ibu? 

Tidak berpengaruh dan  tidak 

memberikan efek jera untuk saya. 

 

 

 

TIDAK 

BERSEDIA DI 

FOTO 



 

 

 

WAWANCARA NO. 12 

 

 

Nama : Harris Supratman 

Umur : 53 Tahun 

Jenis 

Kelamin 

: Laki-Laki 

Alamat : Lk. VI, Kel P. Mansyur, M. Johor 

Tanggal : 2 Februari 2023 

1 Apakah bapak/ibu pernah melihat iklan 

peringatan merokok? 

Pernah melihatnya 

2 Dimana bapak/ibu melihat iklan peringatan 

merokok? 

Kemasan Bungkus Rokok, Iklan 

spanduk-spanduk 

3 Kapan terakhir bapak/ibu melihat iklan 

peringatan merokok? 

Setiap hari di Kemasan Bungkus 

Rokok 

4 Apakah bapak/ibu tertarik melihat iklan 

peringatan merokok? 

Tidak Tertarik 

5 Apa yang membuat bapak/ibu tertarik 

melihat iklan peringatan merokok? 

Gambar Iklan yang menakutkan 

membuat tertarik untuk melihatnya 

6 Bagaimana pandangan bapak/ibu tentang 

iklan peringatan merokok? 

Iklannya kecil sekali, harus 

dibesarkan saja, memenuhi 

bungkus rokok yang dijual 

7 Apalah setelah melihat iklan peringatan 

merokok bapak/ibu ada keinginan untuk 

berhenti merokok? 

Ada rasa ingin tidak beli rokok 

8 Apa alasan bapak/ibu berkeinginan/tidak 

untuk berhenti merokok? 

Belum ada alasan untuk berhenti 

merokok, sebab merokok itu 

kenikmatan khusus bagi saya 

9 Menurut bapak/ibu apa dampak iklan 

peringatan merokok terhadap diri sendiri? 

Dapak langsung tidak ada, dampak 

lain gambar iklannya yang 

mengerikan dan menakutkan 

terutama masalah penyakitnya 

10 Apakah iklan peringatan merokok 

berpengaruh atau membuat efek jerah 

untuk bapak/ibu? 

Tidak berpengaruh dan  tidak 

memberikan efek jera untuk saya. 

 

 

 

TIDAK 

BERSEDIA DI 

FOTO 


