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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Karakteristik Sampel Pengaruh Bauran (Mix Marketing) 

Terhadap Keputusan Pembelian Sayuran Hidroponik Pakcoy 

di Kota Medan 

No.  Jenis 

Kelalmin 

Usial Pendidikaln 

Teralkhir 

Pekerjalaln Jumlalh 

Pendalpaltaln 

1 Perempualn 24 SMAl Pegalwali 

Negeri/BUMN 

4500000 

2 Perempualn 24 Diplomal Pegalwali Swalstal 8000000 

3 Perempualn 24 SMAl Wiralswalstal 6000000 

4 Lalki-Lalki 25 SMAl Lalinnyal 1000000 

5 Lalki-Lalki 25 Diplomal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

4500000 

6 Perempualn 25 Salrjalnal Wiralswalstal 6000000 

7 Perempualn 25 SMAl Wiralswalstal 6500000 

8 Perempualn 26 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

9 Lalki-Lalki 26 Salrjalnal Wiralswalstal 2500000 

10 Perempualn 26 Salrjalnal Wiralswalstal 1000000 

11 Perempualn 27 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3500000 

12 Perempualn 27 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

13 Perempualn 27 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

14 Perempualn 28 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3500000 

15 Perempualn 28 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3500000 

16 Lalki-Lalki 28 Salrjalnal Pegalwali Swalstal 7500000 

17 Lalki-Lalki 28 Salrjalnal Pegalwali Swalstal 6500000 

18 Perempualn 29 SMAl Ibu Rumalh Talnggal 3500000 

19 Lalki-Lalki 29 Diplomal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

6000000 

20 Lalki-Lalki 29 SMAl Pegalwali 

Negeri/BUMN 

4000000 

21 Perempualn 29 SMAl Pegalwali 

Negeri/BUMN 

4500000 

22 Perempualn 29 Salrjalnal Pegalwali Swalstal 8000000 

23 Perempualn 29 Diplomal Wiralswalstal 4000000 

24 Perempualn 30 Diplomal Ibu Rumalh Talnggal 2000000 

25 Perempualn 30 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 1000000 

26 Lalki-Lalki 30 Diplomal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

7500000 

27 Lalki-Lalki 30 SMAl Wiralswalstal 4000000 

28 Perempualn 31 SMAl Ibu Rumalh Talnggal 2500000 

29 Perempualn 31 Diplomal Ibu Rumalh Talnggal 4000000 

30 Perempualn 31 SMAl Ibu Rumalh Talnggal 800000 
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31 Perempualn 32 Diplomal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

32 Perempualn 32 Diplomal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

33 Perempualn 32 Diplomal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

34 Perempualn 32 SMAl Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

35 Lalki-Lalki 32 Diplomal Pegalwali Swalstal 5000000 

36 Lalki-Lalki 32 SMAl Wiralswalstal 4000000 

37 Perempualn 32 Salrjalnal Wiralswalstal 4000000 

38 Lalki-Lalki 33 Diplomal Lalinnyal 900000 

39 Lalki-Lalki 33 SMAl Wiralswalstal 900000 

40 Lalki-Lalki 33 Diplomal Wiralswalstal 1000000 

41 Perempualn 33 Diplomal Wiralswalstal 4000000 

42 Perempualn 34 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

6000000 

43 Perempualn 35 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

44 Perempualn 35 Salrjalnal Pegalwali Swalstal 7500000 

45 Perempualn 35 SMAl Pegalwali Swalstal 6000000 

46 Lalki-Lalki 35 Salrjalnal Wiralswalstal 3500000 

47 Lalki-Lalki 35 Salrjalnal Wiralswalstal 3500000 

48 Perempualn 36 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

49 Lalki-Lalki 36 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

7000000 

50 Lalki-Lalki 36 SMAl Wiralswalstal 3500000 

51 Perempualn 37 Salrjalnal Pegalwali Swalstal 8000000 

52 Lalki-Lalki 37 Salrjalnal Wiralswalstal 900000 

53 Perempualn 38 SMAl Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

54 Lalki-Lalki 38 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

6000000 

55 Lalki-Lalki 39 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

5000000 

56 Lalki-Lalki 40 SMAl Wiralswalstal 2500000 

57 Perempualn 40 Salrjalnal Wiralswalstal 2000000 

58 Perempualn 41 SMAl Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

59 Lalki-Lalki 41 SMAl Wiralswalstal 2500000 

60 Perempualn 42 SMAl Lalinnyal 2000000 

61 Perempualn 43 SMAl Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

62 Perempualn 44 SMAl Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

63 Perempualn 44 Diplomal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

64 Perempualn 44 SMAl Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

65 Lalki-Lalki 44 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

6500000 

66 Lalki-Lalki 44 Salrjalnal Wiralswalstal 2500000 

67 Perempualn 45 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 
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68 Lalki-Lalki 45 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

8000000 

69 Lalki-Lalki 46 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

7500000 

70 Lalki-Lalki 46 Salrjalnal Pegalwali Swalstal 6500000 

71 Perempualn 47 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

72 Perempualn 47 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

6500000 

73 Lalki-Lalki 48 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

7000000 

74 Lalki-Lalki 48 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

4500000 

75 Perempualn 49 Salrjalnal Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

76 Perempualn 49 Salrjalnal Pegalwali 

Negeri/BUMN 

5000000 

77 Lalki-Lalki 49 Salrjalnal Pegalwali Swalstal 6000000 

78 Lalki-Lalki 50 Salrjalnal Pegalwali Swalstal 7000000 

79 Lalki-Lalki 51 Salrjalnal Pegalwali Swalstal 8000000 

80 Perempualn 53 SMP Ibu Rumalh Talnggal 3000000 

81 Perempualn 55 SMP Ibu Rumalh Talnggal 800000 

82 Lalki-Lalki 56 Salrjalnal Lalinnyal 800000 

83 Perempualn 57 SMP Lalinnyal 800000 

84 Lalki-Lalki 60 Salrjalnal Lalinnyal 2500000 
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Lampiran 2. Tabulasi Skor Pengaruh Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 

Terhadap Keputusan Pembelian Sayuran Hidroponik Pakcoy 

di Kota Medan 

No. 

Salmpel 

Product (X1) Price (X2) 

X1.1 X1.2 X1.3 Total Rataan X2.1 X2.2 Totall Rataan 

1 4 2 4 10 3,33 3 3 6 3,00 

2 4 4 5 13 4,33 4 4 8 4,00 

3 3 1 3 7 2,33 3 4 7 3,50 

4 3 2 4 9 3,00 3 3 6 3,00 

5 3 3 4 10 3,33 2 2 4 2,00 

6 2 1 3 6 2,00 3 4 7 3,50 

7 3 4 2 9 3,00 4 4 8 4,00 

8 3 4 3 10 3,33 2 4 6 3,00 

9 2 3 4 9 3,00 3 3 6 3,00 

10 4 4 3 11 3,67 4 3 7 3,50 

11 2 3 3 8 2,67 2 2 4 2,00 

12 3 2 1 6 2,00 1 2 3 1,50 

13 4 4 2 10 3,33 2 1 3 1,50 

14 4 3 3 10 3,33 2 4 6 3,00 

15 3 4 4 11 3,67 3 3 6 3,00 

16 2 1 3 6 2,00 2 2 4 2,00 

17 4 2 3 9 3,00 1 2 3 1,50 

18 1 2 4 7 2,33 2 3 5 2,50 

19 3 4 3 10 3,33 4 4 8 4,00 

20 4 3 3 10 3,33 3 4 7 3,50 

21 4 3 2 9 3,00 2 2 4 2,00 

22 2 2 1 5 1,67 3 2 5 2,50 

23 4 3 3 10 3,33 4 4 8 4,00 

24 4 1 2 7 2,33 3 3 6 3,00 

25 3 2 1 6 2,00 2 1 3 1,50 

26 4 3 3 10 3,33 1 3 4 2,00 

27 3 1 4 8 2,67 3 3 6 3,00 

28 4 4 3 11 3,67 4 4 8 4,00 

29 2 4 4 10 3,33 1 3 4 2,00 

30 4 4 3 11 3,67 2 2 4 2,00 

31 3 4 4 11 3,67 3 4 7 3,50 

32 4 4 3 11 3,67 1 2 3 1,50 

33 4 4 1 9 3,00 3 4 7 3,50 
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34 3 2 3 8 2,67 4 2 6 3,00 

35 2 4 2 8 2,67 2 3 5 2,50 

36 4 4 4 12 4,00 3 2 5 2,50 

37 2 3 4 9 3,00 4 4 8 4,00 

38 4 2 4 10 3,33 2 3 5 2,50 

39 4 4 3 11 3,67 3 4 7 3,50 

40 1 4 2 7 2,33 4 3 7 3,50 

41 3 4 1 8 2,67 3 1 4 2,00 

42 3 4 3 10 3,33 4 4 8 4,00 

43 2 4 2 8 2,67 3 1 4 2,00 

44 4 2 3 9 3,00 3 3 6 3,00 

45 2 3 3 8 2,67 4 4 8 4,00 

46 2 3 3 8 2,67 4 4 8 4,00 

47 1 4 2 7 2,33 4 4 8 4,00 

48 4 3 1 8 2,67 3 2 5 2,50 

49 2 3 2 7 2,33 3 4 7 3,50 

50 2 4 3 9 3,00 2 4 6 3,00 

51 4 2 4 10 3,33 4 2 6 3,00 

52 2 4 3 9 3,00 4 3 7 3,50 

53 1 3 4 8 2,67 3 4 7 3,50 

54 4 4 3 11 3,67 4 3 7 3,50 

55 2 2 2 6 2,00 4 2 6 3,00 

56 4 3 4 11 3,67 3 3 6 3,00 

57 4 4 2 10 3,33 3 4 7 3,50 

58 4 3 3 10 3,33 3 2 5 2,50 

59 3 4 4 11 3,67 4 4 8 4,00 

60 2 3 3 8 2,67 3 4 7 3,50 

61 4 2 4 10 3,33 2 1 3 1,50 

62 2 3 3 8 2,67 3 4 7 3,50 

63 2 1 3 6 2,00 4 4 8 4,00 

64 4 2 3 9 3,00 3 4 7 3,50 

65 2 2 4 8 2,67 2 3 5 2,50 

66 3 2 3 8 2,67 3 1 4 2,00 

67 4 3 2 9 3,00 4 4 8 4,00 

68 2 4 3 9 3,00 3 4 7 3,50 

69 2 4 3 9 3,00 2 4 6 3,00 

70 3 3 4 10 3,33 3 3 6 3,00 

71 2 2 3 7 2,33 4 2 6 3,00 
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72 4 4 2 10 3,33 3 4 7 3,50 

73 1 4 4 9 3,00 2 3 5 2,50 

74 4 2 4 10 3,33 3 3 6 3,00 

75 3 4 3 10 3,33 4 2 6 3,00 

76 4 3 2 9 3,00 2 4 6 3,00 

77 2 1 1 4 1,33 4 3 7 3,50 

78 4 4 2 10 3,33 2 2 4 2,00 

79 3 2 4 9 3,00 2 4 6 3,00 

80 3 4 3 10 3,33 2 2 4 2,00 

81 2 2 4 8 2,67 4 3 7 3,50 

82 1 1 4 6 2,00 2 4 6 3,00 

83 4 3 4 11 3,67 3 4 7 3,50 

84 2 4 3 9 3,00 2 4 6 3,00 

  248 250 250 748 249,33 243 257 500 250,00 
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Lampiran 3. Tabulasi Skor Pengaruh Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 

Terhadap Keputusan Pembelian Sayuran Hidroponik Pakcoy 

di Kota Medan (lanjutan) 

No. 

Salmpe

l 

Plalce(X3) Promotion(X4) 

X3.

1 

X3.

2 

X3.

3 

X3.

4 

Total

l 
Rataan 

X4.

1 

X4.

2 

Total

l 
Rataan 

1 2 1 4 4 11 2,75 4 4 8 4,00 

2 4 3 2 2 11 2,75 3 3 6 3,00 

3 4 4 4 4 16 4,00 4 4 8 4,00 

4 3 2 3 3 11 2,75 3 3 6 3,00 

5 4 4 4 3 15 3,75 4 2 6 3,00 

6 3 3 3 4 13 3,25 2 4 6 3,00 

7 4 2 4 2 12 3,00 3 2 5 2,50 

8 1 3 3 3 10 2,50 3 3 6 3,00 

9 3 4 4 4 15 3,75 2 2 4 2,00 

10 4 3 3 2 12 3,00 1 1 2 1,00 

11 1 3 4 2 10 2,50 4 3 7 3,50 

12 3 4 3 1 11 2,75 4 3 7 3,50 

13 4 1 4 2 11 2,75 2 4 6 3,00 

14 3 3 3 2 11 2,75 3 4 7 3,50 

15 3 4 4 1 12 3,00 4 3 7 3,50 

16 2 3 4 2 11 2,75 2 3 5 2,50 

17 4 2 4 3 13 3,25 4 4 8 4,00 

18 1 4 3 4 12 3,00 4 3 7 3,50 

19 3 4 1 1 9 2,25 3 4 7 3,50 

20 4 4 2 2 12 3,00 4 3 7 3,50 

21 3 3 3 3 12 3,00 3 3 6 3,00 

22 4 4 4 2 14 3,50 2 1 3 1,50 

23 4 3 3 4 14 3,50 2 4 6 3,00 

24 3 3 2 3 11 2,75 3 4 7 3,50 

25 2 2 1 2 7 1,75 4 3 7 3,50 

26 2 2 4 4 12 3,00 3 2 5 2,50 

27 4 1 4 3 12 3,00 4 3 7 3,50 

28 4 3 3 4 14 3,50 2 4 6 3,00 

29 3 3 4 3 13 3,25 4 3 7 3,50 

30 4 2 3 1 10 2,50 4 4 8 4,00 

31 3 3 2 4 12 3,00 3 3 6 3,00 

32 2 1 4 1 8 2,00 2 1 3 1,50 

33 2 4 2 4 12 3,00 2 4 6 3,00 
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34 2 3 4 3 12 3,00 4 4 8 4,00 

35 3 2 4 3 12 3,00 1 3 4 2,00 

36 4 3 2 4 13 3,25 1 2 3 1,50 

37 3 4 3 1 11 2,75 4 4 8 4,00 

38 2 2 3 4 11 2,75 3 1 4 2,00 

39 4 4 4 3 15 3,75 2 1 3 1,50 

40 4 3 4 3 14 3,50 2 2 4 2,00 

41 3 3 4 4 14 3,50 4 4 8 4,00 

42 4 4 3 4 15 3,75 4 3 7 3,50 

43 4 3 2 4 13 3,25 2 3 5 2,50 

44 4 2 3 2 11 2,75 2 3 5 2,50 

45 3 1 2 3 9 2,25 3 4 7 3,50 

46 2 3 3 2 10 2,50 4 4 8 4,00 

47 3 4 4 3 14 3,50 3 3 6 3,00 

48 4 3 3 1 11 2,75 2 2 4 2,00 

49 2 4 4 4 14 3,50 3 4 7 3,50 

50 1 2 2 4 9 2,25 4 3 7 3,50 

51 1 2 4 2 9 2,25 3 3 6 3,00 

52 3 3 3 3 12 3,00 2 2 4 2,00 

53 4 3 2 1 10 2,50 2 4 6 3,00 

54 2 4 3 3 12 3,00 4 3 7 3,50 

55 3 4 4 3 14 3,50 3 2 5 2,50 

56 2 3 4 3 12 3,00 4 2 6 3,00 

57 2 3 3 2 10 2,50 3 4 7 3,50 

58 1 4 2 3 10 2,50 2 2 4 2,00 

59 3 2 1 4 10 2,50 2 4 6 3,00 

60 4 3 3 3 13 3,25 3 3 6 3,00 

61 3 3 4 4 14 3,50 4 2 6 3,00 

62 4 2 3 3 12 3,00 3 3 6 3,00 

63 4 1 2 4 11 2,75 1 4 5 2,50 

64 3 1 2 3 9 2,25 3 2 5 2,50 

65 4 2 4 2 12 3,00 4 3 7 3,50 

66 2 3 3 4 12 3,00 2 3 5 2,50 

67 2 3 2 2 9 2,25 4 3 7 3,50 

68 3 4 3 2 12 3,00 3 2 5 2,50 

69 1 3 4 3 11 2,75 2 3 5 2,50 

70 3 3 3 4 13 3,25 2 4 6 3,00 

71 4 2 2 3 11 2,75 1 3 4 2,00 
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72 3 3 3 4 13 3,25 3 4 7 3,50 

73 4 4 4 3 15 3,75 3 3 6 3,00 

74 4 4 3 2 13 3,25 4 3 7 3,50 

75 1 2 4 3 10 2,50 3 3 6 3,00 

76 4 2 3 4 13 3,25 1 4 5 2,50 

77 3 4 2 4 13 3,25 1 3 4 2,00 

78 4 3 4 3 14 3,50 3 1 4 2,00 

79 2 4 2 3 11 2,75 4 2 6 3,00 

80 3 3 2 2 10 2,50 4 3 7 3,50 

81 2 4 4 2 12 3,00 3 4 7 3,50 

82 4 4 3 4 15 3,75 2 4 6 3,00 

83 2 3 4 2 11 2,75 3 2 5 2,50 

84 4 4 1 1 10 2,50 4 3 7 3,50 

     995 248,75   495 247,50 
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Lampiran 4. Tabulasi Skor Pengaruh Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 

Terhadap Keputusan Pembelian Sayuran Hidroponik Pakcoy 

di Kota Medan (lanjutan) 

No. 

Salmpel 

People (X5) Phycsical Evidence (X6) 

X5.1 Totall Rataan X6.1 X6.2 Totall Rataan 

1 4 4 4,00 4 4 8 4,00 

2 1 1 1,00 2 2 4 2,00 

3 3 3 3,00 4 4 8 4,00 

4 4 4 4,00 3 3 6 3,00 

5 4 4 4,00 4 2 6 3,00 

6 3 3 3,00 3 4 7 3,50 

7 2 2 2,00 3 2 5 2,50 

8 3 3 3,00 3 3 6 3,00 

9 4 4 4,00 2 2 4 2,00 

10 3 3 3,00 1 1 2 1,00 

11 3 3 3,00 4 3 7 3,50 

12 1 1 1,00 4 3 7 3,50 

13 2 2 2,00 2 4 6 3,00 

14 3 3 3,00 3 4 7 3,50 

15 4 4 4,00 4 3 7 3,50 

16 3 3 3,00 3 3 6 3,00 

17 3 3 3,00 4 4 8 4,00 

18 4 4 4,00 4 3 7 3,50 

19 3 3 3,00 2 4 6 3,00 

20 3 3 3,00 4 3 7 3,50 

21 2 2 2,00 3 3 6 3,00 

22 1 1 1,00 2 1 3 1,50 

23 3 3 3,00 2 3 5 2,50 

24 2 2 2,00 3 4 7 3,50 

25 1 1 1,00 4 3 7 3,50 

26 3 3 3,00 3 2 5 2,50 

27 4 4 4,00 4 3 7 3,50 

28 3 3 3,00 2 4 6 3,00 

29 4 4 4,00 4 3 7 3,50 

30 3 3 3,00 2 4 6 3,00 

31 3 3 3,00 3 3 6 3,00 

32 3 3 3,00 2 1 3 1,50 

33 1 1 1,00 2 1 3 1,50 

34 3 3 3,00 4 4 8 4,00 
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35 2 2 2,00 1 3 4 2,00 

36 4 4 4,00 1 2 3 1,50 

37 1 1 1,00 4 4 8 4,00 

38 4 4 4,00 3 2 5 2,50 

39 3 3 3,00 2 1 3 1,50 

40 2 2 2,00 2 2 4 2,00 

41 1 1 1,00 4 4 8 4,00 

42 3 3 3,00 4 1 5 2,50 

43 2 2 2,00 2 4 6 3,00 

44 3 3 3,00 2 3 5 2,50 

45 4 4 4,00 3 4 7 3,50 

46 3 3 3,00 4 2 6 3,00 

47 2 2 2,00 3 3 6 3,00 

48 1 1 1,00 2 2 4 2,00 

49 2 2 2,00 3 4 7 3,50 

50 3 3 3,00 4 2 6 3,00 

51 4 4 4,00 3 3 6 3,00 

52 2 2 2,00 2 2 4 2,00 

53 4 4 4,00 2 4 6 3,00 

54 3 3 3,00 4 3 7 3,50 

55 2 2 2,00 4 2 6 3,00 

56 1 1 1,00 4 3 7 3,50 

57 2 2 2,00 3 4 7 3,50 

58 3 3 3,00 2 2 4 2,00 

59 4 4 4,00 2 4 6 3,00 

60 4 4 4,00 3 3 6 3,00 

61 3 3 3,00 4 2 6 3,00 

62 3 3 3,00 3 3 6 3,00 

63 3 3 3,00 1 4 5 2,50 

64 4 4 4,00 3 2 5 2,50 

65 4 4 4,00 4 4 8 4,00 

66 3 3 3,00 4 3 7 3,50 

67 2 2 2,00 4 3 7 3,50 

68 4 4 4,00 3 2 5 2,50 

69 4 4 4,00 2 3 5 2,50 

70 4 4 4,00 2 4 6 3,00 

71 3 3 3,00 1 4 5 2,50 

72 2 2 2,00 3 4 7 3,50 
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73 4 4 4,00 3 3 6 3,00 

74 3 3 3,00 4 3 7 3,50 

75 2 2 2,00 3 3 6 3,00 

76 1 1 1,00 1 4 5 2,50 

77 3 3 3,00 1 3 4 2,00 

78 4 4 4,00 3 1 4 2,00 

79 3 3 3,00 4 2 6 3,00 

80 4 4 4,00 4 3 7 3,50 

81 3 3 3,00 3 4 7 3,50 

82 4 4 4,00 2 4 6 3,00 

83 3 3 3,00 3 2 5 2,50 

84 3 3 3,00 4 3 7 3,50 
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Lampiran 5. Tabulasi Skor Pengaruh Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 

Terhadap Keputusan Pembelian Sayuran Hidroponik Pakcoy 

di Kota Medan (lanjutan) 

 

No. 

Salmpel 

People (X7) 

X7.1 X7.2 Totall Rataan 

1 4 3 7 3,50 

2 2 3 5 2,50 

3 4 4 8 4,00 

4 3 2 5 2,50 

5 4 4 8 4,00 

6 2 3 5 2,50 

7 3 3 6 3,00 

8 3 3 6 3,00 

9 2 4 6 3,00 

10 1 3 4 2,00 

11 4 3 7 3,50 

12 4 4 8 4,00 

13 4 4 8 4,00 

14 3 2 5 2,50 

15 4 4 8 4,00 

16 2 3 5 2,50 

17 4 3 7 3,50 

18 4 4 8 4,00 

19 2 2 4 2,00 

20 4 4 8 4,00 

21 3 3 6 3,00 

22 2 4 6 3,00 

23 2 3 5 2,50 

24 3 4 7 3,50 

25 4 2 6 3,00 

26 3 2 5 2,50 

27 4 1 5 2,50 

28 2 3 5 2,50 

29 4 3 7 3,50 

30 3 2 5 2,50 

31 3 3 6 3,00 

32 2 1 3 1,50 
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33 2 4 6 3,00 

34 4 3 7 3,50 

35 1 2 3 1,50 

36 2 3 5 2,50 

37 4 4 8 4,00 

38 3 3 6 3,00 

39 2 4 6 3,00 

40 2 3 5 2,50 

41 4 2 6 3,00 

42 4 4 8 4,00 

43 2 3 5 2,50 

44 2 2 4 2,00 

45 3 1 4 2,00 

46 4 3 7 3,50 

47 3 4 7 3,50 

48 2 3 5 2,50 

49 4 4 8 4,00 

50 4 2 6 3,00 

51 3 2 5 2,50 

52 2 3 5 2,50 

53 2 3 5 2,50 

54 4 4 8 4,00 

55 2 4 6 3,00 

56 4 3 7 3,50 

57 3 3 6 3,00 

58 2 4 6 3,00 

59 2 2 4 2,00 

60 3 3 6 3,00 

61 4 3 7 3,50 

62 3 2 5 2,50 

63 1 1 2 1,00 

64 3 1 4 2,00 

65 4 2 6 3,00 

66 3 3 6 3,00 

67 4 2 6 3,00 

68 3 4 7 3,50 

69 1 3 4 2,00 

70 3 3 6 3,00 
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71 1 2 3 1,50 

72 3 3 6 3,00 

73 3 4 7 3,50 

74 4 4 8 4,00 

75 3 2 5 2,50 

76 1 2 3 1,50 

77 1 4 5 2,50 

78 3 4 7 3,50 

79 4 4 8 4,00 

80 4 3 7 3,50 

81 3 1 4 2,00 

82 2 4 6 3,00 

83 3 3 6 3,00 

84 4 4 8 4,00 
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Lampiran 6. Tabulasi Skor Pengaruh Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 

Terhadap Keputusan Pembelian Sayuran Hidroponik Pakcoy 

di Kota Medan (lanjutan) 

 

No. 

Salmpel 

Keputusaln Pembelialn (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Totall Rataan 

1 2 1 4 4 4 15 3,00 

2 4 3 4 1 2 14 2,80 

3 4 3 3 3 4 17 3,40 

4 4 4 3 4 3 18 3,60 

5 3 4 3 4 3 17 3,40 

6 3 2 2 3 4 14 2,80 

7 3 3 3 2 2 13 2,60 

8 4 4 3 3 3 17 3,40 

9 3 3 2 4 4 16 3,20 

10 3 1 4 3 2 13 2,60 

11 4 4 2 3 2 15 3,00 

12 1 4 3 1 1 10 2,00 

13 2 3 4 2 2 13 2,60 

14 4 4 4 3 2 17 3,40 

15 4 3 3 4 1 15 3,00 

16 4 4 2 3 2 15 3,00 

17 3 3 4 3 3 16 3,20 

18 3 2 1 4 4 14 2,80 

19 2 3 3 3 1 12 2,40 

20 2 4 4 3 2 15 3,00 

21 3 3 4 2 3 15 3,00 

22 4 4 2 1 2 13 2,60 

23 4 2 4 3 4 17 3,40 

24 3 4 4 2 3 16 3,20 

25 3 3 3 1 2 12 2,40 

26 4 4 4 3 4 19 3,80 

27 3 4 3 4 3 17 3,40 

28 2 2 4 3 4 15 3,00 

29 3 3 2 4 3 15 3,00 

30 4 4 4 3 1 16 3,20 

31 3 2 3 3 4 15 3,00 

32 4 3 4 3 1 15 3,00 

33 3 4 4 1 4 16 3,20 
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34 3 3 3 3 3 15 3,00 

35 4 3 2 2 3 14 2,80 

36 3 4 4 4 4 19 3,80 

37 4 3 2 1 1 11 2,20 

38 4 4 4 4 4 20 4,00 

39 4 3 4 3 3 17 3,40 

40 3 1 1 2 3 10 2,00 

41 1 4 3 1 4 13 2,60 

42 2 2 3 3 4 14 2,80 

43 3 4 2 2 4 15 3,00 

44 3 3 4 3 2 15 3,00 

45 3 4 2 4 3 16 3,20 

46 4 3 2 3 2 14 2,80 

47 3 3 1 2 3 12 2,40 

48 2 3 4 1 1 11 2,20 

49 4 4 2 2 4 16 3,20 

50 3 4 2 3 4 16 3,20 

51 3 4 4 4 2 17 3,40 

52 4 4 2 2 3 15 3,00 

53 4 4 1 4 1 14 2,80 

54 3 4 4 3 3 17 3,40 

55 2 3 2 2 3 12 2,40 

56 4 4 4 1 3 16 3,20 

57 3 3 4 2 2 14 2,80 

58 4 4 4 3 3 18 3,60 

59 3 3 3 4 4 17 3,40 

60 3 4 2 4 3 16 3,20 

61 3 1 4 3 4 15 3,00 

62 2 2 2 3 3 12 2,40 

63 3 3 2 3 4 15 3,00 

64 4 4 4 4 3 19 3,80 

65 4 3 2 4 2 15 3,00 

66 3 4 3 3 4 17 3,40 

67 4 3 4 2 2 15 3,00 

68 3 4 2 4 2 15 3,00 

69 4 2 2 4 3 15 3,00 

70 2 4 3 4 4 17 3,40 

71 2 3 2 3 3 13 2,60 
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72 3 3 4 2 4 16 3,20 

73 4 2 1 4 3 14 2,80 

74 2 4 4 3 2 15 3,00 

75 3 3 3 2 3 14 2,80 

76 4 4 4 1 4 17 3,40 

77 3 3 2 3 4 15 3,00 

78 3 2 4 4 3 16 3,20 

79 2 1 3 3 3 12 2,40 

80 1 3 3 4 2 13 2,60 

81 4 4 2 3 2 15 3,00 

82 2 4 1 4 4 15 3,00 

83 4 3 4 3 2 16 3,20 

84 4 3 2 3 1 13 2,60 
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Lampiran 7. Hasil Uji Validitas dan Reabilitas Pengaruh Bauran Pemasaran 

(Marketing Mix) Terhadap Keputusan Pembelian Sayuran 

Hidroponik Pakcoy di Kota Medan 
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Lampiran 8. Hasil SPSS Uji Asumsi Klasik dan Uji Goodness of Fit Klasik 

Pengaruh Bauran Pemasaran (Marketing Mix) Terhadap Keputusan 

Pembelian Sayuran  Hidroponik Pakcoy di Kota Medan 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 84 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.08790279 

Most Extreme Differences Absolute .042 

Positive .042 

Negative -.038 

Test Statistic .042 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 
 

 

Uji Multikoliniearitas  
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Heterokedastisitas  

Titik dalam Garis Berpencar dan Tidak  Membetuk Pola 
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Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .544a .295 .231 2.18194 

a. Predictors: (Constant), BUKTI FISIK, PRODUK, 

HARGA, ORANG, TEMPAT, PROSES, PROMOSI 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 151.734 7 21.676 4.553 .200b 

Residual 361.825 76 4.761   

Total 513.560 83    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), BUKTI FISIK, PRODUK, HARGA, ORANG, 

TEMPAT, PROSES, PROMOSI 
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