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Nama   : Melda Sari 
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Dengan ini saya mohon kesediaan Abg/Kakak untuk mengisi daftar 

kuaesioner. Informasi yang anda berikan hanya semata-mata untuk melengkapi 
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Keterangan: Berilah tanda checklist (√) pada kotak yang sesuai dengan identitas 

Anda! 

 

 



 

 

II. Identitas Responden  : 

No. Responden :  

 

a. Jenis Kelamin  :     : Laki-Laki 

   

   : Perempuan 

b.   Umur   : 

        : 19-22 Tahun 

 

         : > 22 Tahun 

a. Pendidikan  :    

    : SMP 

    : SMA 

     

    : S1 

 

 

             : S2 
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SS = Sangat Setuju 5 
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KS = Kurang Setuju 3 

TS = Tidak Setuju 2 

STS = Sangat Tidak Setuju 1 

1. Jawablah semua jawaban yang ada tanpa ada yang terlewat. 

 

 

 



 

 

DAFTAR PERTANYAAN 

I. Pembiayaan Promosi Digital (X) 

No Keterangan SS S KS TS STS 

1 Menurut saya promosi digital 

penting bagi nasabah 

 √    

2 promosi digital harus dipahami 

karyawan Bank Muamalat Cabang 

Medan Baru 

√     

3 Digital adalah suatu alat di Bank 

Muamalat Cabang medan Baru 
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4 Bank Muamalat Cabang Medan 
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II. Produk (X2) 
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Baru 
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