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Keterangan: Berilah tanda checklist (√) pada kotak yang sesuai dengan identitas 

Anda! 

 

 



 

 

II. Identitas Responden  : 

No. Responden :  

 

a. Jenis Kelamin  :     : Laki-Laki 

   

   : Perempuan 

b.   Umur   : 

        : 19-22 Tahun 

 

         : > 22 Tahun 

a. Pendidikan  :    
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TS = Tidak Setuju 2 

STS = Sangat Tidak Setuju 1 
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DAFTAR PERTANYAAN 

I. Pembiayaan Promosi Digital (X) 
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