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LAMPIRAN

KUESIONER PENELITIAN

Angket ini bertujuan untuk mengetahui tingkat minat warga dari komunikasi
persuasif yang dilakukan aparatur desa dalam melakukan penyuluhan vaksinasi
COVID-19 yang berada di lingkungan Desa Sei Jawi Jawi. Saya sangat
mengharapkan kerjasama dari Saudara/i untuk mengisi atau menjawab setiap
pertanyaan yang diajukan di dalam angket. Atas perhatian dan kerjasamanya,
Saya mengucapkan terima kasih.

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER

1. Kami Meminta kesediaan anda untuk membaca pertanyaan dengan teliti,
untuk menjawab dengan jujur, benar dan jelas.

2. Berila tanda (¥) pada pilihan jawaban.

3. Untuk jenis pertanyaan tertentu, isilah titik-titik (.....) yang telah
disediakan.

4. Demi kelengkapan data, saya mengharapkan setiap pertanyaan dapat diisi
tanpa ada yang terlewatkan.

Keterangan :
1. STS = Sangat Tidak Setuju 3. K= Kurang Setuju 5. SS = Sangat Setuju
2. TS = Tidak Setuju 4. S = Setuju

IDENTITAS RESPONDEN

3. Jenis Kelamin : [ Pria O Wanita

4. Sudah Melakukan Vaksin: [ Pertama [Kedua [J Ketiga (Booster)



A. Komunikasi Persuasif

84

No

Pertanyaan

STS

TS

SS

1

Aparat desa menyampaikan infomasi vaksinasi
Covid-19 dengan cukup jelas

2

Gaya bicara aparat desa dalam menyampaikan
informasi vaksin Covid-19 memberikan kesan yang
baik

Pesan terkait vaksin Covid-19 yang disampaikan
aparat desa sangat mudah dipahami

Informasi vaksin Covid-19 yang disampaikan
aparat desa sangat membantu

Pesan yang disampaikan aparat desa sudah
memenuhi kebutuhan anda terkait informasi
mengenai vaksin Covid-19

Isi pesan yang disampaikan sangat jelas dalam
memperkenalkan vaksin Covid-19

Informasi yang disampaikan aparat desa membuka
wawasan yang lebih luas terkait vaksin Covid-19

Pesan yang disampaikan mengurangi kekhawatiran
terhadap vaksin Covid-19

Pesan yang disampaikan dalam penyuluhan
menimbulkan hasrat untuk mengenali vaksin
Covid-19

10

Informasi yang disampaikan menimbulkan hasrat
untuk mengenali kegunaan vaksin Covid-19

11

Melalui penyuluhan yang dilakukan menimbulkan
hasrat untuk melakukan vaksin Covid-19

12

Pesan yang disampaikan menimbulkan hasrat
mengajak orang lain untuk melakukan vaksin
Covid-19

13

Peraturan wajib vaksin mempengaruhi keputusan
untuk mematuhi pelaksanaan vaksin Covid-19

14

Pesan ajakan yang dilakukan aparat desa
menimbulkan kesadaran mengenai vaksin Covid-
19

15

Ajakan melakukan vaksin yang disampaikan
menimbulkan kesadaran untuk melakukan vaksin
Covid-19

16

Penyampaian pesan kegunaan vaksin
mempengaruhi keputusan untuk melakukan vaksin
Covid-19
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17

Informasi yang disampaikan dengan cukup jelas
mempengaruhi keputusan untuk mengikuti ajakan
melakukan vaksin

18

Ajakan melakukan vaksin mempengaruhi tindakan
untuk melakukan vaksin Covid-19

19

Pesan yang disampaikan mempengaruhi tindakan
untuk melakukan vaksin Covid-19 sesuai aturan

B. Minat Warga

No

Pertanyaan

STS

TS

SS

20

Mengetahui vaksin Covid-19

21

Mengetahui manfaat vaksin Covid-19 bagi daya
tahan tubuh

22

Mengetahui kegunaan vaksin untuk meminimalisir
resiko paparan Covid-19

23

Mengetahui kewajiban melakukan vaksin Covid-19

24

Memahami bahwa vaksinasi salah satu upaya
dalam memutus rantai penularan Covid-19

25

Memahami bahwa vaksinasi wajib dilakukan
sesuai aturan

26

Memahami vaksin mampu memperkecil
kemungkinan tertular Covid-19

27

Memahami melakukan vaksin sama dengan
membantu memutus penularan Covid-19

28

Melakukan vaksin Covid-19 tanpa adanya paksaan

29

Menginformasikan berita yang benar terkait vaksin
Covid-19 kepada orang lain

30

Mengajak orang lain melakukan vaksin Covid-19
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DATA MENTAH JAWABAN RESPONDEN

X8 | X9 | X10 | X11 | X12 | X13 | X14 | X15 | X16 | X17

X1 | X2 | X3 | X4 | X5 | X6 | X7

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27
28
29
30
31

32

33
34
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35

36
37
38
39

40

41

42

43
44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65

66
67
68
69
70
71

72
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X18 | X19 | Y20 | Y21 | Y22 | Y23 | Y24 | Y25 | Y26 | Y27 | Y28 | Y29 | Y30

73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85
86
87
88
89
90
91

92
93
94
95
96
97
98

Responden
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10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35
36
37

38
39
40

4

42

43

44
45

46

47
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48

49

50
51

52

53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85
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86 4 4 4 4 3 5 3 5 3 2 3 3 2
87 4 2 4 3 3 5 2 5 2 2 2 3 1
88 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4
89 4 4 4 4 3 5 3 4 3 3 3 3 3
90 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4
91 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 2
92 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3
93 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3
94 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3
95 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5
96 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
97 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5
98 4 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3
HASIL PENGELOLAHAN DATA DENGAN SPSS 20.0
HASIL UJI VALIDITAS VARIABEL X (KOMUNIKASI PERSUASIF)
Correlations
X14 X15 X16 X17 X18 X19 Total_Skor
X1 Pearson 428" 444 372" 123 21 144 634"
Correlation
Sig. (2- .000 .000 .000 .228 .235 .156 .000
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98
X2 Pearson 116 .086 .196 -.023 119 197 277"
Correlation
Sig. (2- .257 .400 .054 .821 .245 .052 .006
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98
X3 Pearson 445" .074 .368™ 573" .263" .233" 675"
Correlation
Sig. (2- .000 .466 .000 .000 .009 .021 .000
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98
X4 Pearson .167 .081 267" .294™ .092 191 .534"

Correlation
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Sig. (2- 101 .428 .008 .003 .366 .060 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X5 Pearson .400™ -.296™ 131 .366™ .058 .310™ 420

Correlation

Sig. (2- .000 .003 .200 .000 .569 .002 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X6 Pearson 237" 137 .334™ 222" 111 .262™ .604™

Correlation

Sig. (2- .019 178 .001 .028 275 .009 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X7 Pearson .450™ .450™ 587" 123 .094 134 .692™

Correlation

Sig. (2- .000 .000 .000 .228 .357 .187 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X8 Pearson 448 -.065 404 449 .298™ 482" .598™

Correlation

Sig. (2- .000 525 .000 .000 .003 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X9 Pearson 410" .081 492" 561" .286™ .519" .532"

Correlation

Sig. (2- .000 428 .000 .000 .004 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X10 Pearson .260™ 676" 558" 112 .083 123 .575™

Correlation

Sig. (2- .010 .000 .000 274 416 .229 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X11 Pearson .320" .364" 546 .108 .118 .300™ .629”

Correlation

Sig. (2- .001 .000 .000 .291 .245 .003 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
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X12 Pearson 177 .460™ .408™ 332 210" .076 510"

Correlation

Sig. (2- .082 .000 .000 .001 .038 457 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X13 Pearson .290™ -.024 .038 -.108 .208" .039 181

Correlation

Sig. (2- .004 817 711 .288 .040 .699 .075

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X14 Pearson 1 226" 598" 373" .390™ .275™ .669™

Correlation

Sig. (2- .025 .000 .000 .000 .006 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X15 Pearson 226" 1 .484™ .098 .228" .055 .448™

Correlation

Sig. (2- .025 .000 .338 .024 .590 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X16 Pearson .598™ .484™ 1 4707 .526™ B77 .799™

Correlation

Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X17 Pearson 373" .098 470" 1 414 511 .586™

Correlation

Sig. (2- .000 .338 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X18 Pearson .390™ .228" .526™ 4147 1 4147 4747

Correlation

Sig. (2- .000 .024 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
X19 Pearson 275" .055 577" 511" A14™ 1 .556™

Correlation
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Sig. (2- .006 .590 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98
Total_Skor | Pearson .669" 448" 799" .586™ 4747 .556™ 1
Correlation
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98
relation is significant at the 0.01 level (2-tailed).~
relation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
HASIL UJI VALIDITAS VARIABEL Y (MINAT WARGA)
Correlations
Y25 Y26 Y27 Y28 Y29 Y30 Total_Skor
Y20 Pearson .017 434" .384" .489™ 312" .360™ 578"
Correlation
Sig. (2- .871 .000 .000 .000 .002 .000 .000
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98
Y21 Pearson .052 473" .498" .635" 537" 572" 733"
Correlation
Sig. (2- .609 .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98
Y22 Pearson -212" .589" .608™ .538" .593" .536" .690™
Correlation
Sig. (2- .036 .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98
Y23 Pearson 419 -.031 .034 .200" .085 .040 .229"
Correlation
Sig. (2- .000 .765 .739 .048 .408 .695 .024
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98
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Y24 Pearson .265™ .829™ 467 449" .294™ .540™ 748"

Correlation

Sig. (2- .008 .000 .000 .000 .003 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
Y25 Pearson 1 21 -.286™ -.103 -.106 -.004 .153

Correlation

Sig. (2- .234 .004 .313 .300 .967 .133

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
Y26 Pearson 121 1 .621™ .621™ A57 .668™ .835™

Correlation

Sig. (2- .234 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
Y27 Pearson -.286™ 621" 1 677" 531" .488™ 711

Correlation

Sig. (2- .004 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
Y28 Pearson -.103 621" 677" 1 775" .643™ .832"

Correlation

Sig. (2- .313 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
Y29 Pearson -.106 A57™ .531™ 775" 1 .764™ 753

Correlation

Sig. (2- .300 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
Y30 Pearson -.004 .668™ .488™ .643™ 764" 1 .825™

Correlation

Sig. (2- .967 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 98 98 98 98 98 98 98
Total_Skor | Pearson .153 .835™ 711 .832™ 753" .825™ 1

Correlation
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Sig. (2- .133 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 98 98 98 98 98 98 98

relation is significant at the 0.01 level (2-tailed).~

relation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

OUTPUT UJI REABILITAS

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Valid 98 100.0
Cases  Excluded? 0 .0
Total 98 100.0
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.
Reliability Statistics
Cronbach's N of Items
Alpha
.909 30

OUTPUT UJI NORMALITAS

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

One-Sample Kolmogorov-Smirnov

Test

Unstandardized

Residual

N

Normal Parametersab

Mean

Std. Deviation

98
OE-7
3.88190682




Absolute .097
Most Extreme Differences Positive .097
Negative -.071
Kolmogorov-Smirnov Z .958
Asymp. Sig. (2-tailed) .318
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
OUTPUT UJI KORELASI
Correlations
X Y
Pearson Correlation 1 .605™
X Sig. (2-tailed) .000
N 98 98
Pearson Correlation .605™ 1
Y Sig. (2-tailed) .000
N 98 98

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Model Summary

OUTPUT KOEFISIEN DETERMINASI

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 .6052 .366 .359 3.902

a. Predictors: (Constant), Komunikasi
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OUTPUT REGRESI LINIER SEDERHANA

Coefficients?

98

Model Unstandardized Coefficients Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 11.076 4.226 2.621 .010
! Komunikasi .455 .061 .605 7.444 .000

a. Dependent Variable: Minat
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DOKUMENTASI LAPANGAN

Foto Bersama Camat Sei Kepayang Barat Bapak Suwage, S.E Dan Kepala Desa

Sei Jawi-Jawi Bapak Husinsyah, Beserta Aparatur Desa Lainnya.
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Proses Wawancara Terkait Komunikasi Yang Dilakukan Aparatur Desa Dalam Mengajak
Masyarakat Melakukan Vaksinasi COVID-19
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DESA SEI JAWI JAWI DESA SEI JANI JAWI
KEC SEI KEPAYANG BARAT KEC 'SE| KEPAYANG BARAT
7/ T KABUP TEN A AN

[
H
1
i
!
!
2
i

Kantor Kepala Desa Sei Jawi-Jawi
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Nabila, 17 Tahun, Perempuan Nurul, 18 Tahun, Perempuan

Foto Beberapa Responden



