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4. Naik turunnya harga merupakan ketetapan pemerintah serta lembaga –

lembaga pemasaran yang terlibat serta adanya biaya – biaya yang harus

dikeluarkan di setiap saluran pemasaran.

b. Saran

1. Petani kelapa sawit di Desa Rantau Panjang yang tidak memiliki angkutan

sendiri sebaiknya menerapkan saluran pemasaran ketiga agar mendapatkan

harga yang baik dan keuntungan lebih tinggi.

2. Kepada pemerintah diharapkan membuat ketetapan harga yang sesuai dan

berpihak kepada petani serta transparasi harga kelapa sawit.

DAFTAR PUSTAKA

Badan Pusat Statistik Kota Subulussalam. 2018. Subulussalam Municipality In

Figures 2018. https://subulussalamkota.bps.go.id/ . (Diakses pada tanggal

22 Februari 2021).

Hafif, B, et al. 2014. Peluang Peningkatan Produktivitas Kelapa Sawit Rakyat Di

Provinsi Lampung. Jurnal Litri. 20 (2) : 100

Hasibuan, N, Y. 2019. Pengaruh Harga Sawit dan Produktivitas Terhadap

Kesejahteraan Petani Kelapa Sawit Di Desa Siamporik Kecamatan

Kualuh Selatan Kabupaten Labuhan batu Utara. Skripsi. UINSU. Medan.

Istanti, E. 2013. Audit Manajemen Dan Penilaian Kinerja Pemasaran. Jurnal

WIGA. 3 (1) : 37 – 38.

Istiyanti, E. 2010. Efisiensi Pemasaran Cabai Merah Keriting Di Kecamatan

Ngemplak Kabupaten Sleman. Jurnal Pertanian MAPETA Universitas

Muhammadiyah Yogyakarta. 12 (2) : 117.



43

Ningrum, A, T. et al. 2020. Analisis Fungsi Pemasaran Buah Manggis Di Hutan

Rakyat Desa Air Kubang Kabupaten Tanggamus. Jurnal Hutan Tropis. 8

(2) : 222.

Novida, A. 2017. Analisis Efisiensi Pemasaran Kelapa Sawit Petani Rakyat Di

Desa Prapapat Janji Kecamatan Buntu Pane Kabupaten Asahan. Skripsi.

Universitas Medan Area.

Novita, R. 2019. Analisi Pemasaran Tandan Buah Segar Kelapa Sawit Pola Pir Di

Desa Indrapuri Kecamatan Tapung Kabupaten Kampar Provinsi Riau.

Skripsi. Universitas Islam Riau.

Sumiati, et al. 2017. Analisis Saluran Pemasaran Kelapa Sawit Di Desa Baku-

Baku Kecamatan Malangke Barat Kabupaten Luwu Utara. Jurnal

TABARO. 1 (1) : 40.

Syiradjuddin, I. 2015. Dampak Perkebunan Kelapa Sawit Terhadap Perekonomian

Wilayah Di Kabupaten Rokan Hulu. Jurnal Agroteknologi UIN Sultan

Syarif Hasyim Kasim Riau. 5 (2) : 7 – 8.

Wibowo, H, R. 2019. Analisis Pemasran Kelapa Sawit Rakyat (Studi Kasus : Desa

Asam Jawa Kecamatan Torgamba Kabupaten Labuhan Batu Selatan).

Skripsi. UMSU. Medan.

Wulandari, S. 2020. Analisis Pemasaran Kelapa Sawit Rakyat (Studi Kasus : Di

Desa Bakal Buah Kecamatan Simpang Kiri Kota Subulussalam). Skripsi.

UMSU. Medan.



44

LAMPIRAN

Lampiran 1. Karakteristik Responden

Karakteristik Responden Petani

Karakteristik Sampel
Umur Luas Lahan Pengalaman Jenis

Kelamin
No Nama

Responden
Tahun Pekerjaan (Ha) (Tahun)

Petani

1 Rahmat HSB 52 Petani 16 22 Laki – laki
2 Saniman 62 Petani 20 25 Laki – laki
3 Giso 49 Petani 12 20 Laki – laki
4 Sudiro 48 Petani 13 20 Laki – laki
5 Hoerudin 42 Petani 10 20 Laki – laki
6 Sutoro 41 Petani 5 15 Laki – laki
7 Ano 36 Petani 4 15 Laki – laki
8 Adi 44 Wiraswasta 3 10 Laki – laki
9 Julianus 58 Petani 3 25 Laki – laki
10 Khabib ali 40 Petani 5 20 Laki – laki
11 Ibu Waltiyah 58 IRT 2 25 Perempuan
12 Ibu Warni 55 IRT 2 1/2 25 Perempuan
13 Dedi 30 Petani 2 10 Laki – laki
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14 Heru 31 Petani 6 15 Laki – laki
15 Rohadi 37 Petani 1 1/2 15 Laki – laki
16 Sujarwo 32 Petani 2 15 Laki – laki
17 Sanen 63 Petani 1 1/4 25 Laki – laki
18 Giok 37 Petani 2 20 Laki – laki
19 Ibu sugiem 68 IRT 5 25 Perempuan
20 Endang 68 Petani 1 25 Laki – laki
21 Ibu Ngadiah 65 Petani 1 25 Perempuan
22 Udin 40 Petani 2 15 Laki – laki
23 Hasan 40 Petani 2 15 Laki – laki
24 Iwan 43 Petani 2 15 Laki – laki
25 Mistar 5 Petani 6 20 Laki – laki
26 Suratmin 7 Petani 6 20 Laki – laki
27 Deni 31 Petani 2 10 Laki – laki
28 Sugiardi 33 Petani 2 15 Laki – laki
29 Mingan 55 Petani 3 20 Laki - laki
30 Yanto 54 Petani 5 22 Laki – laki
31 Anirman 42 Petani 2 15 Laki – laki
32 Suryani 45 IRT 3 10 Perempuan
33 Mariono 59 Petani 3 20 Laki – laki
34 Tio 43 Petani 2 10 Laki – laki
35 Ijon 45 Petani 4 20 Laki – laki
36 Awaluddin 31 Guru 1 5 Laki – laki
37 Ngapin 50 Petani 20 25 Laki – laki
38 Abdul Haris 47 Petani 15 20 Laki – laki
39 Mungi 45 Petani 2 20 Laki – laki
40 Hadi 60 Petani 2 25 Laki – laki
41 Sito 47 Petani 4 20 Laki – laki
42 Warno 56 Petani 2 1/2 20 Laki – laki
43 Puji Harianto 45 Wiraswasta 20 20 Laki – laki
44 Ibu Rahimah 50 Bidan 4 15 Perempuan
45 Ibu Muslimah 45 IRT 2 15 Perempuan

Jumlah 2034 118 829
Rata – rata 45.2 2.62 18.42

Karakteristik Sampel Agen

No Nama
Responden

Umur Luas Lahan Pengalaman Jenis

( Tahun ) Pekerjaan ( Ha ) ( Tahun ) Kelamin
Agen Laki – laki
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1 Hermono 52 PNS 6 20 Laki – laki
2 Suyitno 62 Petani 20 25 Laki - laki
3 Giso 49 Petani 12 15 Laki - laki
4 Rahmat HSB 52 Petani 16 5 Laki - laki
5 Sutoro 41 Petani 5 8 Laki - laki
6 Adi 44 Wiraswasta 3 5 Laki - laki
7 Endro Basuki 48 Petani 13 10 Laki - laki
8 Abdul Haris 45 Petani 15 15 Laki - laki
9 Hoerudin 42 Petani 10 10 Laki - laki
10 Ano 36 Petani 4 15 Laki - laki

Jumlah 471 104 167
Rata - rata 47 10 17

Karakteristik Responden Pedagang Besar

No Nama
Responden

Umur Pekerjaan Luas Lahan Pengalaman Jenis

( Tahun ) ( Ha ) ( Tahun ) Kelamin
Pedagang
Besar

1 Mahrudin
Sinaga

46 Kades 20 8 Laki - Laki

2 Hendro Yudi
Wanto

41 Wirausaha 40 10 Laki - Laki

Jumlah 87 60 25
Rata - rata 43.5 30 12.5
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Lampiran 2. Harga Jual Setiap Saluran Pemasaran

No Saluran Nama Harga Jual Produksi
( Rp/Kg ) ( Kg )

1 I Rahmat HSB 2850 ( PLB ) 8000
2 I Saniman 2850 ( BSL ) 10000
3 I Giso 2850 ( BSL ) 7000
4 I Sudiro 2850 ( BSL ) 5000
5 I Hoerudin 2850 ( BSL ) 9000
6 I Sutoro 2850 ( BSL ) 4000
7 I Ano 2850 ( BSL ) 4000
8 I Adi 2850 ( BSL ) 4000

Jumlah 28500 52000
Rata - rata 2850 5200

9 II Julianus 2630 800
10 II Khabib ali 2650 1300
11 II Ibu Waltiah 2630 1000
12 II Ibu Marni 2630 1000
13 II Dedi 2650 600
14 II Heru 2650 1500
15 II Rohadi 2630 800
16 II Sujarwo 2630 1000
17 II Sanen 2650 1500
18 II Giok 2630 800
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19 II Ibu sugiem 2650 4000
20 II Endang 2650 2000
21 II Ibu Ngadiah 2630 600
22 II Udin 2630 700
23 II Hasan 2630 1000
24 II Iwan 2650 1200
25 II Mistar 2650 5000
26 II Suratmin 2650 4000
27 II Deni 2630 1500
28 II Sugiardi 2650 2000
29 II Mingan 2650 2000
30 II Adi 2650 2000
31 II Anirman 2630 800
32 II Suryani 2650 1500
33 II Mariono 2650 1200

Jumlah 66030 39800
Rata - rata 2641 1592

34 III Tio 2630 800
35 III Ijon 2700 3000
36 III Awaluddin 2650 1000
37 III Ngapin 2700 10000
38 III Abdul Haris 2700 10000
39 III Mungi 2650 2000
40 III Hadi 2650 2000
41 III Sito 2700 4000
42 III Warno 2650 2000
43 III Puji Harianto 2700 15000
44 III Ibu Rahimah 2700 6000
45 III Ibu Muslimah 2630 800

Jumlah 32060 56600
Rata - rata 2672 4717

Harga Jual Agen

No Nama Harga
Beli

Produksi Harga
Jual

1 Hermono 2650 15000 2850
2 Suyitno 2650 25000 2850
3 Giso 2650 15000 2850
4 Rahmat HSB 2650 12000 2850
5 Sutoro 2650 9000 2850
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6 Adi 2650 8000 2850
7 Hendro Basuki 2650 10000 2850
8 Abdul Haris 2650 20000 2850
9 Hoerudin 2650 10000 2850
10 Ano 2650 7000 2850

Jumlah 26500 131000 28500
Rata – rata 2650 13000 2850

Harga Jual Pedagang Besar

No Nama Harga
Beli

Produksi Harga
Jual

1 Mahrudin
Sinaga

2700 2850

2 Hendro Yudi
Wanto

2700 2850

Jumlah 5400 5700
Rata – rata 2700 2850

Haarga Jual Pabrik

No Nama Harga Beli
1 PT.Bangun Sempurna Lestari 2850
2 PT.Lembah Bakti 2850
3 PT.Bumi Daya Abadi 2850

Jumlah 8550
Rata - rata 2850
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Lampiran 3. Analisis Biaya Pemasaran

No Lembaga Biaya Biaya Total Biaya
Pemasaran Transport Bongkar Muat

1. Petani 80 35 115

2. Petani 90 35 115

3. Petani 90 35 115

4. Petani 80 35 115

5. Petani 80 35 115

6. Petani 80 35 115

7. Petani 80 35 115

8. Petani 80 35 115

Jumlah 660 280 980

Rata – rata 82.5 35 115

9. Agen 100 50 150

10. Agen 90 45 135
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11. Agen 100 45 145

12. Agen 100 45 145

13. Agen 100 45 145

14. Agen 90 45 135

15. Agen 100 45 145

16. Agen 100 45 145

17. Agen 90 45 135

18. Agen 100 45 145

Jumlah 970 455 1425

Rata – Rata 97 45.5 142.5

19. Pedagang Besar 90 35 125

20. Pedagang Besar 90 35 125

Jumlah 180 70 250

Rata – Rata 90 35 125


