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KATA PENGANTAR

Assalamu`alaikum. Wr. Wb

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan Rahmat dan

HidayahNya kepada penulis sehingga dapat menyelesaikan proposal skripsi ini.

Selanjutnya shalawat beriring salam kepada Nabi Muhammad SAW yang telah

membawa risalahnya kepada seluruh umat manusia.

Penulis menyelesaikan proposal skripsi ini guna memperoleh gelar

Sarjana Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Al-Washliyah. Skripsi ini

berisikan rancangan penelitian yang akan dilakukan penulis dengan judul

“Analisis Sertifikat Produk Halal dalam Meningkatkan Minat Konsumen pada PT

HNI-HPAI Kelurahan Sarirejo”

Dalam penulisan proposal skripsi ini penulis menyadari bahwa banyak

kesulitan yang dihadapi, namun berkat usaha dan dukungan dari berbagai pihak

akhirnya proposal skripsi ini dapat penulis selesaikan walaupun masih jauh dari

kesempurnaan. Untuk itu penulis dengan kelapangan hati menerima kritik serta

saran yang sifatnya membangun untuk kesempurnaan proposal skripsi ini.

Pada kesempatan ini dengan sepenuh hati penulis mengucapkan terima

kasih kepada :

1. Bapak Rektor Universitas Islam Sumatera Utara, beserta staf kerjanya yang

memberi pengajaran serta pengalaman dan pelayanannya kepada peneliti.



iii

2. Bapak Dr. Mohammad Firman Maulana, M.Ag. selaku Dekan Fakultas

Agama Islam UISU.

3. Ibu Arifa Pratami,SE.I.,ME.K, selaku Ketua Program Studi Ekonomi

Syari’ah yang telah membantu memberikan bimbingan, dukungan, petunjuk

dan nasehat yang membangun sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi

ini.

4. Bapak Drs. H. Ahmad Adib Nst, MM, selaku Dosen Pembimbing I dan

Bapak Dr. H. Jamaluddin, MA selaku Dosen Pembimbing II yang telah

membantu memberikan bimbingan, petunjuk dan pengarahan dalam

penulisan skripsi ini.
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No Nama/Kode
Angket

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

1 A 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

2 B 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

3 C 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

4 D 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

5 E 5 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 1 4 4

6 F 5 3 4 4 4 3 2 2 3 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 2 4 3

7 G 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 2 1

8 H 3 3 3 3 3 3 2 2 3 4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 5 3 3 2 3 4

9 I 4 4 4 3 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 2 4 4

10 J 4 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 2 4 4 4 4 5 5 5 5 3 4 2 4 4

11 K 4 4 4 4 4 3 2 2 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 2 3 4

12 L 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3

13 M 4 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 1 3 3

14 N 1 1 1 1 1 1 2 2 1 1 1 2 2 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 2 1
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No Nama/Kode
Angket

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

15 O 4 3 3 4 4 3 3 5 5 5 5 3 4 4 2 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3

16 P 4 3 3 4 4 4 2 5 5 5 5 4 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3

17 Q 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 2 3 3

18 R 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4

19 S 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 1 3 3

20 T 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 4 4 2 2 4

21 U 4 3 3 4 4 4 3 3 4 3 4 3 5 5 5 5 3 4 4 3 3 3 3 3 3

22 V 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 1 4 4

23 W 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 5 5 5 5 3 3 3 5 5 5 5 4 4

24 X 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4

25 Y 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4

26 Z 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4

27 AA 3 4 4 3 4 4 2 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 2 3 3

28 AB 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 2 3 4
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No Nama/Kode
Angket

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

29 AC 4 4 3 4 4 4 2 3 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 1 4 4

30 AD 3 3 3 1 1 3 3 1 3 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1

31 AE 4 4 4 4 4 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 2 2 4

32 AF 4 3 4 4 4 4 2 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 1 3 3

33 AG 5 5 5 5 5 5 4 4 4 2 1 3 2 3 3 2 2 2 4 2 2 2 1 3 2

34 AH 5 5 5 5 5 5 2 3 4 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 2 2 3

35 AI 5 5 5 5 5 5 2 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 4 2 4 4

36 AJ 5 5 5 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 3 2 3 3

37 AK 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 5 5 5 5 3 2 3 3

38 AL 2 1 1 1 1 2 2 1 1 1 2 1 2 1 1 1 1 2 1 1 1 1 2 1 1

39 AM 4 4 4 4 4 4 2 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 2 3 4

40 AN 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 3 2 4 3 3 3 2 3 3 3 3 4 2 3 4

41 AO 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

42 AP 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
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No Nama/Kode
Angket

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

43 AQ 4 4 3 4 3 3 3 3 3 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 4 3 4 2 3 3

44 AR 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

45 AS 5 5 5 5 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 2 3 3

46 AT 5 5 5 5 3 4 2 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4

47 AU 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 2 3 4

48 AV 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

49 AW 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 1 4 4

50 AX 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 2 4 4


