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Lampiran 1 

KUESIONER 

 Kuesioner penelitian ini disusun dengan maksud untuk pencarian data 

penelitian demi melengkapi skripsi yang berjudul “ Pengaruh Harga Dan Kualitas 

Produk Terhadap Minat Beli Kosmetik Lipstick Emina (Study Kasus Mahasiswi 

Fakultas Ekonomi Univertitas Islam Sumatera Utara Jurusan Manajemen Stambuk 

2017-2019)” Disususn oleh Tety Novita Sari Hasibuan Mahasiswi fakultas Ekonomi 

Universitas Islam Sumatera Utara. 

 Oleh karena itu mohon kesediaan anda untuk dapat mengisi dan menjawab 

pertanyaan dalam kuesioner ini. 

PERTANYAAN VERIFIKASI 

Berilah tanda checklist (√) pada jawaban yang sesuai dengan keadaan anda 

1. Anda mengetahui tentang lipstick emina 

 Ya    Tidak 

2. Anda memiliki lipstick emina 

 Ya    Tidak 

PERTANYAAN BAGIAN I 

Berilah keterangan tentang Nama, Nim dan tanda checklist (√) pada jawaban 

yang sesuai dengan keadaan anda 

Identitas Responden 

1. Nama   : 

2. Npm   : 

3. Umur   : 

4. Jenis Kelamin  : Perempuan 

5. Program Studi  : 

6. Pendapatan uang saku yang diterima setiap bulan: 

 

<Rp.1.000.000   <Rp.1.000.000 – Rp.2.000.000 >Rp.2.000.000 

 

 



PERTANYAAN BAGIAN II 

Berilah tanda checklist (√) pada skor jawaban yang menurut Anda paling sesuai 

dengan keadaan Anda untuk masing-masing item pertanyaan 

Ket : 1 =  sangat tidak setuju 

 2 = tidak setuju 

 3 = kurang setuju 

 4 = setuju 

 5 = sangat setuju 

A. Variabel Harga (X1) 

No Pertanyaan STS TS KS S SS 

1 Saya membeli produk Lipstick Emina 

karena harganya terjangkau. 

     

2 Saya membeli produk Lipstic Emina karena 

harga sesuai dengan kualitasnya. 

     

3 Saya membeli produk Lipstick Emina 

karena harganya lebih murah dibanding 

merek lain dengan kualitas yang sama. 

     

4 Saya membeli produk Lipstick Emina 

karena harganya sesuai dengan manfaat 

yang dirasakan. 

     

5 Saya membeli produk Lipstick Emina 

sesuai dengan kemampuan saya. 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



B. Variabel Kualitas Produk (X2) 

No Pertanyaan STS TS KS S SS 

 

1 

Saya membeli produk Lipstick Emina 

karena bentuk fisik dari Emina berbeda 

dengan merek lain. 

     

2 Saya membeli produk Lipstick Emina 

karena terdapat manfaat yang tidak dimiliki 

merek lain. 

     

3 Saya membeli produk Lipstick Emina 

karena nyaman digunakan. 

     

4 Saya membeli produk Lipstick Emina 

karena sesuai dengan kualitas yang 

dijanjikan oleh emina. 

     

5 Saya membeli produk Lipstick Emina 

karena tahan lama dan ringan ketika 

dipakai. 

     

6 Saya membeli produk Lipstick Emina 

karena mudah digunakan dengan hasil 

yang memuaskan. 

     

 

C. Variabel Minat Beli (Y) 

No Pertanyaan STS TS KS S SS 

1 Saya lebih tertarik pada produk Lipstick 

Emina dibandingkan produk kosmetik 

merek lain. 

     

2 Saya akan menyarankan orang lain untuk 

membeli produk Lipstick Emina. 

     

3 Saya akan langsung membeli produk 

Lipstick Emina tanpa melihat merek lain. 

     

4 Saya mencari informasi tentang produk 

Lipstick Emina sebelum membelinya. 

     

 



Lampiran 2 

Data Kuesioner Variabel Harga (X1) 

No 

Responden 

Pertanyaan Harga  (X1) 
Jumlah (X1) 

1 2 3 4 5 

1 3 4 3 3 3 16 

2 3 4 3 3 3 16 

3 4 3 4 3 5 19 

4 3 5 2 5 5 20 

5 4 4 1 3 5 17 

6 5 4 3 4 3 19 

7 4 4 4 4 4 20 

8 4 4 4 4 4 20 

9 5 5 5 5 5 25 

10 4 4 4 4 4 20 

11 4 4 3 4 4 19 

12 5 4 3 4 4 20 

13 3 4 4 5 4 20 

14 4 3 4 3 5 19 

15 4 4 4 3 3 18 

16 5 5 5 4 4 23 

17 4 3 4 4 3 18 

18 4 4 4 4 4 20 

19 4 5 5 5 4 23 

20 4 4 4 4 4 20 

21 5 5 5 5 3 23 

22 5 5 1 5 5 21 

23 5 5 5 5 5 25 

24 5 5 4 5 5 24 

25 5 4 4 4 4 21 

26 5 5 4 5 5 24 

27 4 5 4 4 4 21 

28 5 5 5 5 5 25 

29 5 5 5 5 5 25 

30 4 4 3 3 2 16 

31 4 4 4 4 4 20 

32 4 5 4 4 4 21 

33 2 2 2 2 2 10 

34 5 5 5 5 5 25 



35 5 5 4 4 5 23 

36 4 5 5 4 4 22 

37 5 5 4 3 5 22 

38 5 5 5 5 5 25 

39 4 4 3 3 3 17 

40 4 4 5 3 4 20 

41 4 3 3 3 2 15 

42 4 4 2 3 2 15 

43 4 4 3 3 3 17 

44 5 4 3 3 3 18 

45 5 5 4 3 4 21 

46 4 4 4 3 4 19 

47 3 3 2 2 2 12 

48 3 3 3 3 3 15 

49 3 2 3 3 2 13 

50 3 3 3 3 2 14 

51 4 5 4 4 3 20 

52 3 3 4 3 3 16 

53 3 3 3 4 2 15 

54 3 4 5 4 3 19 

55 5 5 4 5 4 23 

56 3 3 3 3 3 15 

57 4 4 4 5 4 21 

58 4 4 5 4 3 20 

59 4 3 3 3 4 17 

60 4 4 5 5 5 23 

61 4 4 5 5 5 23 

62 3 3 3 3 4 16 

63 4 4 4 4 5 21 

64 3 4 4 3 3 17 

65 5 5 4 4 4 22 

66 3 4 4 3 3 17 

67 4 5 4 4 5 22 

68 4 5 5 5 5 24 

69 3 3 3 3 2 14 

70 5 4 4 4 4 21 

71 5 5 5 5 2 22 

72 4 3 3 2 3 15 

73 5 4 5 5 5 24 

74 2 4 4 4 1 15 

75 3 2 3 3 3 14 



76 4 3 4 3 3 17 

77 5 5 5 5 2 22 

78 3 3 3 3 3 15 

79 3 3 3 3 3 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Data Kuesioner Variabel Kualitas Produk (X2) 

No 

Responden 

Pertanyaan Kualitas Produk (X2) Jumlah 

(X2) 1 2 3 4 5 6 

1 3 3 5 5 4 4 24 

2 3 3 5 4 3 4 22 

3 4 4 5 5 5 5 28 

4 5 4 4 4 5 2 24 

5 2 2 4 4 3 4 19 

6 5 2 4 4 4 4 23 

7 4 4 4 4 4 4 24 

8 5 5 5 5 5 5 30 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 4 3 4 4 5 5 25 

11 3 4 5 4 4 4 24 

12 3 3 4 5 2 5 22 

13 3 3 5 4 3 4 22 

14 3 3 4 3 4 3 20 

15 4 4 5 5 5 5 28 

16 3 3 4 4 3 3 20 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 5 4 4 5 4 5 27 

19 4 4 4 4 4 4 24 

20 3 3 4 3 3 3 19 

21 5 5 5 5 5 5 30 

22 5 5 5 5 5 5 30 

23 4 5 5 5 5 5 29 

24 3 3 3 3 3 3 18 

25 4 4 5 5 5 5 28 

26 4 4 4 4 4 4 24 

27 5 5 5 5 5 5 30 

28 5 5 5 5 5 5 30 

29 3 2 4 3 4 4 20 

30 4 4 4 4 4 4 24 

31 4 3 4 4 4 4 23 

32 2 2 2 2 2 2 12 

33 5 5 4 4 4 4 26 

34 4 5 5 4 4 4 26 

35 4 3 4 4 4 4 23 

36 3 3 5 5 5 5 26 



37 5 5 5 5 5 5 30 

38 4 4 4 4 4 4 24 

39 3 5 4 4 3 3 22 

40 3 2 3 2 3 4 17 

41 2 2 5 5 5 4 23 

42 3 3 4 3 3 4 20 

43 3 3 5 5 5 5 26 

44 3 3 4 5 5 4 24 

45 3 2 3 3 3 3 17 

46 2 2 3 3 4 3 17 

47 2 2 2 3 3 3 15 

48 3 1 2 3 3 3 15 

49 2 2 3 3 3 3 16 

50 3 3 4 5 4 4 23 

51 3 3 4 3 4 3 20 

52 4 5 3 4 5 3 24 

53 4 4 4 5 3 4 24 

54 5 4 3 4 5 5 26 

55 2 3 3 2 3 3 16 

56 3 4 5 4 4 5 25 

57 5 5 4 5 4 5 28 

58 3 3 4 4 4 3 21 

59 3 3 5 5 4 4 24 

60 4 5 4 5 4 5 27 

61 3 3 4 3 4 3 20 

62 4 5 3 4 5 4 25 

63 3 3 4 3 3 3 19 

64 5 4 5 3 5 5 27 

65 3 3 3 3 4 4 20 

66 3 5 5 4 4 5 26 

67 5 4 5 5 5 4 28 

68 2 3 3 3 2 2 15 

69 4 4 4 4 4 4 24 

70 5 4 5 5 5 5 29 

71 2 2 4 3 4 4 19 

72 5 4 4 5 5 4 27 

73 3 3 3 5 5 5 24 

74 3 3 4 4 3 3 20 

75 3 4 3 3 3 3 19 

76 5 4 5 5 5 5 29 

77 3 3 4 3 4 3 20 



78 3 3 4 3 4 3 20 

79 3 3 4 3 4 4 21 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Data Kuesioner Variabel Minat Beli (Y) 

No 

Responden 

Pertanyaa Minat Beli (Y) Jumlah 

(Y) 1 2 3 4 

1 3 3 2 3 11 

2 3 5 2 3 13 

3 4 4 3 5 16 

4 3 4 5 4 16 

5 3 4 3 4 14 

6 2 4 2 4 12 

7 4 4 4 4 16 

8 3 4 3 4 14 

9 4 4 4 5 17 

10 4 5 3 5 17 

11 3 4 3 4 14 

12 3 4 3 2 12 

13 3 5 2 3 13 

14 4 3 3 3 13 

15 4 3 4 5 16 

16 2 3 3 4 12 

17 4 4 4 4 16 

18 5 4 5 4 18 

19 4 4 4 4 16 

20 2 2 2 5 11 

21 5 5 5 5 20 

22 5 5 3 5 18 

23 4 4 4 4 16 

24 3 3 3 3 12 

25 5 5 5 5 20 

26 4 4 4 4 16 

27 5 5 5 5 20 

28 5 5 5 5 20 

29 3 3 3 4 13 

30 4 4 4 4 16 

31 4 4 4 4 16 

32 2 2 2 2 8 

33 4 4 4 4 16 

34 5 4 4 4 17 

35 3 4 3 4 14 

36 3 4 2 5 14 

37 5 5 5 5 20 

38 4 4 4 4 16 

39 5 4 3 2 14 

40 2 3 2 2 9 

41 2 3 2 2 9 

42 3 3 2 1 9 

43 3 3 2 3 11 



44 3 3 3 3 12 

45 3 3 3 2 11 

46 2 2 2 2 8 

47 2 2 2 2 8 

48 2 3 2 2 9 

49 2 3 2 2 9 

50 3 3 2 4 12 

51 3 3 3 4 13 

52 4 2 4 4 14 

53 3 4 4 5 16 

54 4 5 4 5 18 

55 2 2 2 4 10 

56 4 4 5 4 17 

57 4 4 5 5 18 

58 3 3 3 4 13 

59 5 5 5 4 19 

60 5 5 5 4 19 

61 3 3 3 4 13 

62 5 4 3 4 16 

63 3 3 3 4 13 

64 4 4 3 4 15 

65 3 3 3 4 13 

66 4 5 4 5 18 

67 5 4 4 4 17 

68 2 2 2 5 11 

69 4 3 3 3 13 

70 5 5 5 5 20 

71 3 2 2 2 9 

72 5 5 5 5 20 

73 3 2 2 1 8 

74 3 2 2 3 10 

75 3 3 3 4 13 

76 5 5 5 5 20 

77 3 3 3 5 14 

78 3 3 3 3 12 

79 3 3 3 4 13 

 

 

 

 

 



Lampiran 3 

Karakteristik Responden Berdasarkan Usia 

Usia Responden Jumlah Responden Persentase (%) 

17 – 18 7 8,9 

19 7 8,9 

20 17 21,5 

<21 48 60,7 

Jumlah 79 100 

 

Karakteristik Responden Berdasarkan Pendapatan Uang Saku Per 

Bulan 

Uang Saku Per Bulan Jumlah Responden Persentase (%) 

<1.000.000 30 38 

1.000.000 – 2.000.000 39 49,4 

>2.000.000 10 12,6 

Jumlah 79 100 

 

Lampiran 4 

Tanggapan Resoponden Terhadap Variabel Harga (X1) 

Tanggapan STS TS KS S SS Total 

Pernyataan F % F % F % F % F % F % 

1 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

karena 

- - 2 2,5 18 22,8 35 44,3 24 30,4 79 100 



harganya 

terjangkau. 

2 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstic 

Emina 

karena 

harga sesuai 

dengan 

kualitasnya. 

- - 3 3,8 17 21,5 33 41,8 26 32,9 79 100 

3 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

karena 

harganya 

lebih murah 

dibanding 

merek lain 

dengan 

kualitas 

yang sama. 

2 2,5 4 5,1 22 27,8 32 40,5 19 24,1 79 100 

4 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

karena 

harganya 

sesuai 

dengan 

manfaat 

yang 

dirasakan 

- - 3 3,8 30 38 25 31,6 21 26,6 79 100 

5 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

sesuai 

1 1,3 11 13,9 22 27,8 24 30,4 21 26,6 79 100 



dengan 

kemampuan 

saya. 

 

Lampiran 5 

Tanggapan Resoponden Terhadap Variabel Kualitas Produk (X2) 

Tanggapan STS TS KS S SS Total 

Pernyataan F % F % F % F % F % F % 

1 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

karena 

bentuk fisik 

dari Emina 

berbeda 

dengan 

merek lain. 

- - 9 11,4 33 41,8 20 25,3 17 21,5 79 100 

2 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

karena 

terdapat 

manfaat 

yang tidak 

dimiliki 

merek lain. 

1 1,3 11 13,9 29 36,7 23 29,1 15 19 79 100 



3 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

karena 

nyaman 

digunakan. 

- - 3 3,8 13 16,5 38 48,1 25 31,6 79 100 

4 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

karena 

sesuai 

dengan 

kualitas 

yang 

dijanjikan 

oleh emina. 

- - 3 3,8 21 26,6 28 35,4 27 34,2 79 100 

5 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

karena tahan 

lama dan 

ringan 

ketika 

dipakai. 

- - 3 3,8 18 22,8 33 41,8 25 31,6 79 100 

6 

Saya 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina 

karena 

mudah 

digunakan 

dengan hasil 

yang 

memuaskan. 

- - 3 3,8 20 25,3 32 40,5 24 30,4 79 100 

 

 



Lampiran 6 

Tanggapan Resoponden Terhadap Variabel Minat Beli (Y) 

Tanggapan STS TS KS S SS Total 

Pernyataan F % F % F % F % F % F % 

1 

Saya lebih 

tertarik pada 

produk 

Lipstick 

Emina 

dibandingkan 

produk 

kosmetik 

merek lain. 

- - 12 15,1 30 38 21 26,6 16 20,3 79 100 

2 

Saya akan 

menyarankan 

orang lain 

untuk 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina. 

- - 10 12,7 25 31,6 28 35,4 16 20,3 79 100 

3 

Saya akan 

langsung 

membeli 

produk 

Lipstick 

Emina tanpa 

melihat 

merek lain. 

- - 21 26,6 27 34,2 17 21,5 14 17,7 79 100 

4 

Saya mencari 

informasi 

tentang 

produk 

Lipstick 

Emina 

sebelum 

membelinya. 

2 2,5 11 13,9 10 12,7 35 44,3 21 26,6 79 100 

 



Lampiran 7 

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardiz

ed 

Coefficient

s 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Toleran

ce 

VIF 

1 

(Constant) -2.684 1.677  -1.601 .114   

Harga (X1) .099 .065 .102 1.523 .132 .984 1.017 

Kualitas Produk 

(X2) 
.649 .054 .797 11.918 .000 .984 1.017 

 

Lampiran 8 

Hasil Histogram Uji Normalitas 

                             
 



Lampiran 9 

Hasil Plot Uji Normalitas 

                
 

Lampiran 10 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardiz

ed 

Coefficient

s 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Toleran

ce 

VIF 

1 

(Constant) -2.684 1.677  -1.601 .114   

Harga (X1) .099 .065 .102 1.523 .132 .984 1.017 

Kualitas Produk 

(X2) 
.649 .054 .797 11.918 .000 .984 1.017 

 

 

 



Lampiran 11 

Hasil Grafik Scatterplot 

                            
 

Lampiran 12 

Uji Validitas Variabel Harga (X1) 

No 
Item 

Kuesioner 
r-tabel r-hitung Kesimpulan 

1 X1.1 .1864 .664 Valid 

2 X1.2 .1864 .739 Valid 

3 X1.3 .1864 .529 Valid 

4 X1.4 .1864 .730 Valid 

5 X1.5 .1864 .568 Valid 

 

 

 

 



Lampiran 13 

Uji Validitas Variabel Kualitas Produk (X1) 

No 
Item 

Kuesioner 
r-tabel r-hitung Kesimpulan 

1 X2.1 .1864 0.710 Valid 

2 X2.2 .1864 .658 Valid 

3 X2.3 .1864 .646 Valid 

4 X2.4 .1864 .748 Valid 

5 X2.5 .1864 .694 Valid 

6 X2.6 .1864 .720 Valid 

 

Lampiran 14 

Uji Validitas Variabel Minat Beli (Y) 

No 
Item 

Kuesioner 
r-tabel r-hitung Kesimpulan 

1 Y.1 .1864 .775 Valid 

2 Y.2 .1864 .730 Valid 

3 Y.3 .1864 .807 Valid 

4 Y.4 .1864 .593 Valid 

 

Lampiran 15 

Uji Reliabilitas Variabel Harga (X1) 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.835 5 

 



Lampiran 16 

Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X2) 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.883 6 

 

Lampiran 17 

Uji Reliabilitas Variabel Minat Beli (Y) 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.870 4 

 

Lampiran 18 

Hasil Uji Signifikansi Simultan (Uji-F) 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 616.903 2 308.452 75.736 .000b 

Residual 309.527 76 4.073   

Total 926.430 78    

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y) 

 

 

 



Lampiran 19 

Hasil Uji Signifikansi Parsial (Uji-t) 

 
Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) -2.684 1.677  -1.601 .114 

Harga (X1) .099 .065 .102 1.523 .132 

Kualitas Produk (X2) .649 .054 .797 11.918 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y) 

 

Lampiran 20 

Hasil Pengujian Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .816a .666 .657 2.01810 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk (X2), Harga (X1) 

 


