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Lampiran 1: Karakteristik sampel pedagang wortel di Pasar Induk Lau Cih medan Tuntungan 

No Nama Umur Jenis Kelamin Pengalaman Tanggungan Pendidikan 

1 Manta Perangin – angin 37 Laki-laki 10 3 SMA 

2 Nuraida Tarigan 43 Perempuan 10 4 S1 

3 Bania Ginting 42 Laki-laki 6 6 SMA 

4 Mimpin Ginting 38 Laki-laki 8 3 SMA 

5 Heriati Karo-karo 45 Perempuan 9 6 SMA 

6 Suderni Perangin-perangin 60 Perempuan 5 2 SLTP 

7 Lamria Perangin-perangin 38 Perempuan 9 6 SMP 

8 Ibu Nuel 59 Perempuan 30 7 SMA 

9 Esterlina Perangin-perangin 32 Perempuan 10 5 SMA 

10 Iramayanti Sembiring 34 Perempuan 12 5 SMA 

11 Noveni Ginting 42 Perempuan 16 4 S1 

12 Emanita Surbakti 38 Perempuan 13 3 SMA 

13 Yunerti Singarimbun 34 Perempuan 14 4 SMA 

14 Listra Surbakti 40 Perempuan 10 4 SMA 

15 Delly Susanti Sembiring 38 Perempuan 14 5 S1 

16 Sarmilla Tagore Surbakti 36 Perempuan 12 4 D3 

17 Sukma Eka Ginting 33 Perempuan 12 5 SMA 

18 Malimsyah Ginting 45 Laki-laki 4 5 SD 

19 Damerta Surbakti 48 Perempuan 6   4 SMA 

20 Merniati Surbakti 46 Perempuan 15 4 SD 

21 Susi Kembaren 44 Perempuan 7 4 SMP 

22 Permadi Sitepu 37 Laki-laki 5 4 SMA 

23 Prima Senjaya Simbolon 30 Laki-laki 4 2 S1 

24 Brema Pinem 29 Laki-laki 3 3 SMA 

25 Bastanta Tarigan 33 Laki-laki 4 2 SMA 

26 Pardamean Sihotang 42 Laki-laki 9 5 SMA 

27 Malem Jenda Tarigan 37 Laki-laki 5 4 S1 

28 Paradep Perangin-perangin 42 Laki-laki 10 5 SMA 

29 Emeliasta Sinuhaji 41 Perempuan 5 5 SMA 

30 Suranta Barus 42 Laki-laki 13 5 SMA 

  

 Karakteristik sampel penelitian dibedakan berdasarkan jenis kelamin, usia, 

status kepemilikan tempat berdagang, pengalaman berdagang, pendidikan, dan 

jumlah tanggungan keluarga. Lampiran ini dibuat untuk mempermudah saya 

untuk dapat mengolah data dengan baik dan benar. 

  



 

Lampiran 2: Foto dengan ibu Suderni Perangin-angin sebagai pedagang pengecer 

setelah selesai melakukan wawancara dengan ibu tersebut untuk mengisi 

kuisioner. (Tanggal 11 Desember 2018, Pukul 07.00 WIB). 

 

 

Lampiran 3: Foto dengan ibu Listra Surbakti sebagai pedagang besar setelah 

selesai melakukan wawancara dengan ibu tersebut untuk mengisi kuisioner. 

(Tanggal 10 Desember 2018, Pukul 23.30 WIB). 

  



 

Lampiran 4: Foto dengan ibu Sukma Eka Ginting sebagai pedagang besar pada 

saat melakukan wawancara dengan ibu tersebut untuk mengisi kuisioner. (Tanggal 

13 Desember 2018, Pukul 07.30 WIB) 

 

 

Lampiran 5: Foto dengan ibu Merniati Surbakti sebagai pedagang besar setelah 

selesai melakukan wawancara dengan ibu tersebut untuk mengisi kuisioner. 

(Tanggal 13 Desember 2018, Pukul 04.00 WIB) 

 

 


