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KUESIONER 

I. Identitas Penulis 

Nama   : Fauziah.A 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Jurusan  : Ekonomi Syariah 

Fakultas  : Agama Islam 

Asal Perguruan Tinggi: Universitas Islam Sumatera Utara 

Judul Penelitian  : Pengaruh Jual Beli Menggunakan Sistem E-

Commerse Terhadap Pendapatan Usaha Mikro Kecil 

Menengah Di Kecamatan Pasir Limau Kapas 

Dengan ini saya mohon kesediaan Abg/Kakak untuk mengisi daftar 

kuaesioner. Informasi yang anda berikan hanya semata-mata untuk melengkapi data 

penelitian dalam rangka penyusunan skripsi. Untuk itu, isilah kuesioner ini dengan 

jawaban yang sebenar-benarnya. Atas kesediaan saudara/i, saya ucapkan 

terimakasih. 

Medan,   Maret 2023 

Peneliti 

 

        FAUZIAH.A 

      NIM:71190215019 

 

 

Keterangan: Berilah tanda checklist (√) pada kotak yang sesuai dengan identitas 

Anda! 

 

 



 
 

 
 

II. Identitas Responden  : 

1. Nama Responden : 

2. Jenis Kelamin  :  Laki-laki 

:  Perempuan 

3. Umur   : <21 Tahun 

: >25 Tahun 

:   25 Tahun ke atas 

4. Pendidikan   :  SMA   Diploma / D3 

                 Sarjana  / S1  Pasca Sarjana/ S2 

5. Usaha UMKM  : 

 

III. Petunjuk Pengisian : 

1. Pilihlah jawaban paling tepat menurut anda. 

2. Bacalah setiap pertanyaan dengan seksama. 

3. Isilah semua nomor dengan memilih satu diantara 5 alternatif jawaban 

dengan memberikan tanda cheklist (√) pada kolom yang sudah disediakan. 

4. Alternatif jawaban adalah sebagai berikut : 

Keterangan : Nilai 

 

SS = Sangat Setuju 5 

S = Setuju 4 

KS = Kurang Setuju 3 

TS = Tidak Setuju 2 

STS = Sangat Tidak Setuju 1 

1. Jawablah semua jawaban yang ada tanpa ada yang terlewat. 

 

 

 



 
 

 
 

DAFTAR PERTANYAAN 

1. Jual Beli Menggunakan Sistem E-Commerse (X) 

 

No  Butiran pernyataan SS S R TS STS 

1 Konsumen membayar dengan 

aplikasi OVO 

     

2 Konsumen membayar dengan 

aplikasi DANA 

     

3 Konsumen membayar dengan 

aplikasi Gopay 

     

4 Konsumen membayar dengan 

aplikasi Shopee Pay 

     

5 Konsumen membayar dengan 

kartu ATM 

     

6 Transaksi dengan aplikasi E-

Commerse lebih praktis 

     

7 Transaksi dengan aplikasi E-

Commerse lebih mudah 

     

8 Transaksi dengan aplikasi E-

Commerse lebih cepat 

     

9 Transaksi dengan aplikasi E-

Commerse lebih aman 

     

10 Transaksi dengan aplikasi E-

Commerse lebih baik 

     



 
 

 
 

II. Pendapatan Usaha (Y) 

 

No  Butiran pernyataan SS S R TS STS 

1 Transaksi dengan E-Commerse 

membuat penjualan bertambah 

     

2 Transaksi dengan E-Commerse 

membuat penjualan bertambah per 

hari 

     

3 Transaksi dengan E-Commerse 

membuat penjualan bertambah per 

bulan 

     

4 Transaksi dengan E-Commerse 

membuat penjualan bertambah per 

tahun 

     

5 Transaksi dengan E-Commerse 

membuat omzet bertambah 

     

6 Transaksi dengan E-Commerse 

membuat pendapatan bertambah 

per hari 

     

7 Transaksi dengan E-Commerse 

membuat pendapatan bertambah 

per minggu 

     

8 Transaksi dengan E-Commerse 

membuat pendapatan bertambah 

per bulan 

     

9 Transaksi dengan E-Commerse 

membuat pendapatan bertambah 

per tahun 

     

10 Penggunaan E-Commerse 

berpengaruh terhadap pendapatan 

usaha 

     



 
 

 
 

Lampiran 2 

Tabulasi Vaiabel X 

No 

Responden 

No Item Pernyataan  Jlh 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10  

1 4 5 5 4 4 3 5 5 3 3 41 

2 3 4 4 3 2 3 4 3 2 2 30 

3 4 5 5 4 4 4 5 5 2 2 40 

4 5 5 5 2 2 4 5 5 4 4 41 

5 4 4 4 4 4 3 4 5 3 3 38 

6 4 5 5 4 4 4 5 5 2 2 40 

7 4 5 5 4 4 4 5 5 2 2 40 

8 4 4 4 4 4 4 4 3 1 1 30 

9 5 5 5 5 5 3 4 5 3 3 43 

10 5 4 4 5 5 3 5 5 5 5 46 

11 5 5 5 5 5 3 4 3 3 3 41 

12 5 4 4 5 5 3 4 5 1 1 37 

13 4 5 5 4 4 4 5 3 2 2 38 

14 5 5 5 5 5 3 4 5 3 3 43 

15 4 5 5 4 4 4 5 3 2 2 38 

16 4 4 4 2 2 4 5 3 3 3 33 

17 4 5 5 4 4 4 5 5 2 2 40 

18 4 4 4 2 2 4 4 3 3 3 43 

19 4 5 5 4 4 4 3 4 5 5 43 

20 3 4 4 3 2 3 5 5 3 3 35 

21 4 5 5 4 4 4 5 3 2 2 38 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

24 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 44 

25 4 5 5 4 4 3 5 5 5 5 41 

26 3 4 4 3 2 3 5 4 3 3 34 



 
 

 
 

27 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 44 

28 5 5 5 2 2 3 4 4 4 4 38 

29 5 5 4 5 5 5 5 3 1 1 35 

30 5 5 4 2 2 3 4 4 4 4 37 

31 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 48 

32 5 5 4 5 5 5 5 3 5 5 47 

33 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 47 

34 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49 

35 3 5 5 3 2 3 4 3 2 2 31 

36 5 5 5 2 2 3 4 4 5 5 45 

37 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

38 3 5 5 4 4 5 3 4 5 5 45 

39 5 5 5 2 2 4 3 4 4 4 38 

40 5 5 5 2 2 4 4 4 5 5 41 

41 5 5 5 2 2 4 3 4 4 4 38 

42 5 5 5 2 2 4 4 4 5 5 41 
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Data Penelitian Diolah 2023 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Tabulasi Data Variabel (Y) 

No 

Responden 

No Item Pernyataan  Jumlah 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10  

1 4 5 5 4 4 3 5 5 3 3 41 

2 3 4 4 3 2 3 4 3 2 2 30 

3 4 5 5 4 4 4 5 5 2 2 40 

4 5 5 5 2 2 4 5 5 4 4 41 

5 4 4 4 4 4 3 4 5 3 3 38 

6 4 5 5 4 4 4 5 5 2 2 40 

7 4 5 5 4 4 4 5 5 2 2 40 

8 4 4 4 4 4 4 4 3 1 1 30 

9 5 5 5 5 5 3 4 5 3 3 43 

10 5 4 4 5 5 3 5 5 5 5 46 

11 5 5 5 5 5 3 4 3 3 3 41 

12 5 4 4 5 5 3 4 5 1 1 37 

13 4 5 5 4 4 4 5 3 2 2 38 

14 5 5 5 5 5 3 4 5 3 3 43 

15 4 5 5 4 4 4 5 3 2 2 38 

16 4 4 4 2 2 4 5 3 3 3 33 

17 4 5 5 4 4 4 5 5 2 2 40 

18 4 4 4 2 2 4 4 3 3 3 43 

19 4 5 5 4 4 4 3 4 5 5 43 

20 3 4 4 3 2 3 5 5 3 3 35 

21 4 5 5 4 4 4 5 3 2 2 38 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

24 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 44 

25 4 5 5 4 4 3 5 5 5 5 41 

26 3 4 4 3 2 3 5 4 3 3 34 



 
 

 
 

27 5 5 5 5 5 5 3 3 4 4 44 

28 5 5 5 2 2 3 4 4 4 4 38 

29 5 5 4 5 5 5 5 3 1 1 35 

30 5 5 4 2 2 3 4 4 4 4 37 

31 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 48 

32 5 5 4 5 5 5 5 3 5 5 47 

33 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 47 

34 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49 

35 3 5 5 3 2 3 4 3 2 2 31 

36 5 5 5 2 2 3 4 4 5 5 45 

37 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

38 3 5 5 4 4 5 3 4 5 5 45 

39 5 5 5 2 2 4 3 4 4 4 38 

40 5 5 5 2 2 4 4 4 5 5 41 

41 5 5 5 2 2 4 3 4 4 4 38 

42 5 5 5 2 2 4 4 4 5 5 41 

∑Y  1695 
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Lampran 3 Olah Data SP SANGAT SETUJU 

Uji Validitas Variabel X 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item-
Total 

Correlation 

Squared 
Multiple 

Correlation 

Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

P1 35.9286 18.848 .491 . .609 
P2 35.5714 20.300 .474 . .629 
P3 35.6905 21.146 .212 . .652 
P4 36.5714 17.422 .365 . .623 
P5 36.6667 16.179 .448 . .601 
P6 36.4524 19.083 .393 . .622 
P7 35.9762 22.463 -.094 . .692 
P8 36.2857 20.355 .173 . .658 
P9 36.9286 15.970 .434 . .605 
P10 36.9286 15.970 .434 . .605 

 

 

 



 
 

 
 

Uji Reliabiitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha 

Cronbach's 
Alpha Based on 

Standardized 
Items N of Items 

.656 .670 10 

 

Validitas Y 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item-
Total 

Correlation 

Squared 
Multiple 

Correlation 

Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

P1 35.7857 19.246 .457 . .628 
P2 35.4286 20.592 .452 . .644 
P3 35.5476 21.473 .187 . .666 
P4 36.4286 17.129 .421 . .623 
P5 36.5238 15.914 .500 . .602 
P6 36.3095 19.341 .385 . .636 
P7 35.8810 22.449 -.065 . .702 
P8 36.1429 20.564 .174 . .670 
P9 36.8333 16.337 .439 . .619 
P10 36.8333 16.337 .439 . .619 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha 

Cronbach's 
Alpha Based on 

Standardized 
Items N of Items 

.668 .675 10 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.676 .421  1.604 .117 

X1 -.492 .133 -.489 3.687 .001 

      

 



 
 

 
 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .998a .996 .996 .32287 

a. Predictors: (Constant), X 

b. Dependent Variable: Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Tabel t 

Persentase Titik Distribusi t 

V/a 0.50 0.20 0.10 0.05 0.02 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

1.000 

0.816 

0.765 

0.741 

0.727 

0.718 

0.711 

0.706 

0.703 

0.700 

0.697 

0.695 

0.694 

0.692 

0.691 

0.690 

0.689 

0.688 

0.688 

0.687 

0.686 

0.686 

0.685 

0.685 

0.684 

0.684 

0.684 

0.683 

0.683 

0.683 

3.078 

1.886 

1.638 

1.533 

1.476 

1.440 

1.415 

1.397 

1.383 

1.372 

1.363 

1.356 

1.533 

1.350 

1.345 

1.341 

1.337 

1.328 

1.325 

1.323 

1.321 

1.319 

1.318 

1.316 

1.315 

1.314 

1.313 

1.311 

1.310 

1.296 

6.314 

2.920 

2.353 

2.132 

2.015 

1.943 

1.895 

1.860 

1.833 

1.812 

1.796 

1.782 

1.771 

1.761 

1.753 

1.746 

1.740 

1.734 

1.729 

1.725 

1.721 

1.717 

1.714 

1.711 

1.708 

1.706 

1.703 

1.701 

1.699 

1.679 

12.706 

4.303 

3.182 

2.776 

2.571 

2.447 

2.365 

2.306 

2.262 

2.228 

2.201 

2.179 

2.160 

2.145 

2.132 

2.120 

2.110 

2.101 

2.093 

2.086 

2.080 

2.074 

2.069 

2.064 

2.060 

2.056 

2.052 

2.048 

2.045 

2.042 

31.821 

6.965 

4.541 

3.747 

3.365 

3.143. 

2.998 

2.896 

2.821 

2.764 

2.718 

2.681 

2.650 

2.624 

2.602 

2.583 

2.567 

2.552 

2.539 

2.528 

2.518 

2.506 

2.500 

2.492 

2.485 

2.479 

2.473 

2.467 

2.462 

2.457 



 
 

 
 

40 

60 

120 

125 

 

0.681 

0.679 

0.677 

0.674 

1.289 

1.282 

1.280 

1.275 

1.684 

1.671 

1.658 

1.645 

2.021 

2.000 

1.980 

1.960 

2.423 

2.390 

2.358 

2.326 

Sumber : Dikutip dari Biometrika For Statisticians Ediai Ke-3, 19 
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