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Lampiran I 

KUESIONER  

 

Kepada Yth : Ibu/Bapak Responden 

Dengan Hormat, 

Dalam rangka penyelesaian studi di Universitas Islam Sumatera Utara Medan, 

dengan biodata sebagai berikut : 

Nama  : CERLI KARTIKA DEWI 

Npm  : 71180312041 

Program Studi : Manajemen / Pemasaran 

No Hp  : 081269827768 

 

Pada saat ini sedang menyusun tugas akhir dengan judul:  

Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Tupperware 

Di Desa Sungai Buaya, Kecamatan Silinda. 

Sangat mengharapkan partisipasi ibu/saudara agar dapat meluangkan 

waktunya sedikit untuk membantu saya dalam menjawab beberapa pertanyaan. 

Adapun pertanyaan mengenai identitas responden yang ada di kuesioner ini 

bersifat pertanyaan 

 

 

 

 

 



 

 

Petunjuk Pengisian 

1. Identitas Responden 

Jawablah pertanyaan dibawah ini dengan memberikan tanda ceklis () 

pada jawaban yang dipilih. 

2. Pengisian Pertanyaan 

Isilah pertanyaan dengan memberi tanda ceklis () pada jawaban yang 

menurut anda benar. 

 

Aspek-aspek penelitian yang mengukur “Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Tupperware Di Desa Sungai Buaya, Kecamatan 

Silinda”, dengan menggunakan skala likert,  

 Keterangan :  

• Sangat Tidak Setuju (STS) = 1 

• Tidak Setuju (TS) = 2 

• Kurang Setuju (KS) = 3 

• Setuju (S) = 4 

• Sangat Setuju (SS) = 5 

 

 

 

 

 

 



 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

“Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Tupperware Di Desa Sungai Buaya, Kecamatan Silinda” 

 

Nama  :  

Alamat  : 

  

 Jawablah Pertanyaan dibawah ini dengan mengisi kotak menggunakan 

tanda ceklis () pada jawaban yang dipilih. 

1. Jenis Kelamin     a. Perempuan 

      b.  Laki-Laki  

2. Usia       a. 22-27 tahun  

      b. 28-33 tahun 

      c. 34-40 tahun 

      d. 41-46 tahun 

         e. 47-55 tahun 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 2 

Jenis Kelamin Responden 

RESPONDEN 
JENIS KELAMIN 

PEREMPUAN LAKI-LAKI 

1 1  

2 1  

3 1  

4 1  

5 1  

6 1  

7 1  

8 1  

9 1  

10 1  

11 1  

12 1  

13 1  

14 1  

15 1  

16 1  

17 1  

18 1  

19 1  

20 1  

21 1  

22 1  

23 1  

24 1  

25 1  

26 1  

27 1  

28 1  

29 1  

30 1  

31 1  

32 1  

33 1  

34 1  

35 1  



 

 

36 1  

37 1  

38 1  

39 1  

40 1  

41 1  

42 1  

43 1  

44 1  

45 1  

46 1  

47 1  

48 1  

49 1  

50 1  

51 1  

52 1  

53 1  

54 1  

55 1  

56 1  

57  1 

58 1  

59 1  

60 1  

61 1  

62 1  

63 1  

64 1  

65 1  

66 1  

67  1 

68 1  

69 1  

70 1  

71 1  

72 1  

73 1  

74 1  

75 1  

76 1  



 

 

77 1  

78 1  

79 1  

80 1  

81 1  

82  1 

83 1  

84 1  

85 1  

86 1  

87 1  

88 1  

89  1 

90 1  

91 1  

92 1  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 3 

Usia Responden 

Responden 

USIA 

22 s/d 28 

Tahun 

29 s/d 35 

Tahun 

36 s/d 42 

Tahun 

43 s/d 49 

Tahun 

50 s/d 55 

Tahun 

1    1  

2  1    

3 1     

4 1     

5  1    

6     1 

7 1     

8     1 

9  1    

10   1   

11  1    

12     1 

13   1   

14     1 

15   1   

16   1   

17  1    

18  1    

19    1  

20    1  

21  1    

22  1    

23   1   

24    1  

25   1   

26   1   

27     1 

28   1   

29   1   

30     1 

31  1    

32  1    

33  1    

34  1    

35   1   



 

 

36   1   

37   1   

38  1    

39 1     

40  1    

41   1   

42    1  

43   1   

44  1    

45  1    

46   1   

47  1    

48     1 

49  1    

50 1     

51    1  

52    1  

53   1   

54  1    

55    1  

56   1   

57  1    

58    1  

59  1    

60     1 

61    1  

62  1    

63   1   

64   1   

65  1    

66   1   

67    1  

68    1  

69   1   

70  1    

71    1  

72    1  

73    1  

74  1    

75   1   

76    1  



 

 

77     1 

78     1 

79   1   

80     1 

81     1 

82   1   

83     1 

84  1    

85  1    

86   1   

87     1 

88    1  

89     1 

90 1     

91  1    

92  1    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 4 

1. Pertanyaan Harga (X1) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 
Harga produk Tupperware masih 

dalam harga standrat dan terjangkau  

     

2 
Harga Tupperware sesuai dengan 

Kualitas produk nya 

     

3 
Harga produk tupperware dapat 

bersaing dengan produk lain 

     

4 
Potongan harga/diskon yang diberikan 

menguntungkan bagi konsumen 

     

5 
Produk tupperware selalu memberikan 

diskon/potongan harga 

     

6 
Harga Tupperware sesuai dengan 

manfaat yang dijanjikan 

     

 

b. Pertanyaan Promosi (X2) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 

Iklan produk Tupperware mampu 

tersebar luas sehingga saya mudah 

untuk mengetahui produk tupperware 

     

2 

Promosi yang dilakukan produk 

tupperware mampu membujuk saya 

untuk membeli 

     

3 

Saya lebih yakin  dengan orang yang 

menyampaikan informasi langsung 

tentang produk tupperware 

     

4 

Iklan yang disampaikan mampu 

memberikan saya keyakinan terhadap 

kualitas produk tupperware 

     

5 

Pemberian hadiah saat promosi produk 

akan lebih menarik saya untuk 

membeli produk Tupperware 

     

6 

Saya membeli produk tupperware 

pada saat promosi karena kuantitas 

yang dilakukan iklan tupperware lebih 

sering 

     



 

 

c. Pertanyaan Keputusan Pembelian ( Y) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Saya membeli produk tupperware 

karena sesuai dengan kebutuhan saya 

     

2 Saya akan memberi informasi kepada 

orang lain agar membeli produk 

tupperware 

     

3 Tidak ada keraguan lagi dalam 

membeli produk Tupperware 

     

4 Dengan manfaat yang saya rasakan, 

saya akan terus membeli produk 

Tupperware 

     

5 Saya akan merekomendasikan orang 

lain agar membeli produk Tupperware 

     

6 Saya membeli produk Tupperware 

karena sudah terbiasa membeli produk 

merek Tupperware 

     

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 5 

1. Data Kuesioner Harga (X1) 

RESPONDEN 
HARGA  

P1 P2 P3 P4 P5 P6 Total 

1 4 4 4 4 5 4 25 

2 3 3 3 3 3 3 18 

3 4 4 4 4 5 4 25 

4 4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 4 4 4 3 25 

6 3 5 4 4 5 4 25 

7 5 5 4 4 5 4 27 

8 5 5 4 4 5 4 27 

9 3 4 4 4 4 3 22 

10 4 3 3 4 3 4 21 

11 4 4 4 4 3 4 23 

12 5 5 4 4 5 4 27 

13 4 4 4 4 4 4 24 

14 5 4 5 5 4 4 27 

15 4 3 3 3 5 4 22 

16 4 4 5 5 3 5 26 

17 4 4 5 5 4 3 25 

18 3 4 4 4 4 4 23 

19 4 4 4 4 5 4 25 

20 4 5 4 4 4 4 25 

21 4 4 5 5 5 4 27 

22 4 3 4 4 4 3 22 

23 4 4 4 4 4 4 24 

24 4 4 4 4 3 4 23 

25 3 4 4 4 4 3 22 

26 4 4 3 3 5 5 24 

27 4 4 4 4 5 4 25 

28 4 4 4 4 4 4 24 

29 4 4 3 3 4 4 22 

30 4 4 4 4 3 4 23 

31 4 4 4 4 4 3 23 

32 4 4 4 4 4 4 24 

33 4 4 4 4 4 4 24 

34 4 4 4 4 5 4 25 

35 4 4 4 4 5 4 25 



 

 

36 3 3 3 3 4 3 19 

37 4 4 4 4 4 4 24 

38 4 4 4 4 3 4 23 

39 4 3 5 5 4 3 24 

40 3 4 3 3 4 3 20 

41 4 4 5 5 3 4 25 

42 4 5 3 3 3 4 22 

43 5 4 4 4 5 4 26 

44 4 4 4 4 4 4 24 

45 3 3 3 3 5 3 20 

46 4 4 4 4 4 4 24 

47 4 3 3 3 4 3 20 

48 3 3 4 4 5 3 22 

49 4 4 4 4 5 4 25 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 4 4 4 4 4 4 24 

52 4 4 4 4 5 4 25 

53 3 3 4 4 4 3 21 

54 4 4 4 4 5 4 25 

55 4 4 4 4 5 4 25 

56 4 4 3 3 4 4 22 

57 4 4 4 4 4 3 23 

58 5 5 4 4 5 3 26 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 3 3 4 4 4 3 21 

61 3 3 3 3 5 3 20 

62 4 4 4 4 5 4 25 

63 4 4 4 4 4 4 24 

64 4 3 5 5 4 4 25 

65 4 4 5 5 5 4 27 

66 3 3 5 5 4 3 23 

67 4 4 5 5 5 4 27 

68 4 4 3 3 4 4 22 

69 4 4 4 4 5 4 25 

70 4 4 3 3 5 4 23 

71 3 3 4 4 4 3 21 

72 4 4 4 4 4 4 24 

73 4 4 4 4 5 4 25 

74 4 4 4 4 4 4 24 

75 4 4 4 4 4 3 23 

76 3 4 4 4 5 5 25 



 

 

77 4 4 4 4 5 4 25 

78 4 4 4 4 4 4 24 

79 4 4 4 4 5 4 25 

80 4 4 4 4 5 4 25 

81 5 4 3 3 3 3 21 

82 4 4 4 4 5 4 25 

83 4 4 3 3 4 4 22 

84 5 4 4 4 4 3 24 

85 3 3 4 4 5 4 23 

86 5 5 4 4 5 4 27 

87 4 5 4 4 5 4 26 

88 4 4 3 3 4 4 22 

89 4 4 4 4 4 4 24 

90 4 5 3 3 3 4 22 

91 4 4 4 4 4 3 23 

92 5 4 4 4 4 4 25 

 

 

2. Data Kuesioner Promosi (X2) 

RESPONDEN 
PROMOSI 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 TOTAL 

1 4 3 4 4 4 4 23 

2 4 4 3 4 3 4 22 

3 4 4 4 4 3 4 23 

4 4 4 4 4 3 4 23 

5 4 5 4 5 4 4 26 

6 4 5 4 5 5 4 27 

7 3 4 3 4 4 3 21 

8 4 4 4 4 4 4 24 

9 4 3 4 5 3 4 23 

10 3 4 3 3 3 3 19 

11 3 4 3 3 3 3 19 

12 4 3 4 5 3 4 23 

13 4 3 4 4 3 4 22 

14 5 5 4 4 4 5 27 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 4 4 4 4 4 24 

17 4 5 4 4 4 4 25 

18 4 5 4 4 4 4 25 



 

 

19 3 3 3 3 3 3 18 

20 4 5 4 4 4 4 25 

21 4 4 4 4 5 4 25 

22 5 4 3 4 5 5 26 

23 5 5 4 4 4 5 27 

24 5 5 4 4 4 5 27 

25 5 5 4 4 4 5 27 

26 3 5 3 3 4 3 21 

27 4 4 4 4 4 4 24 

28 3 4 3 4 3 3 20 

29 3 5 3 5 3 3 22 

30 4 5 4 5 4 4 26 

31 4 4 4 4 4 4 24 

32 4 4 4 4 4 4 24 

33 4 5 4 4 4 4 25 

34 3 4 3 4 3 3 20 

35 4 5 4 4 4 4 25 

36 4 5 4 4 4 4 25 

37 4 4 4 4 4 4 24 

38 4 4 3 3 4 4 22 

39 4 5 5 5 4 4 27 

40 4 5 4 4 3 4 24 

41 4 4 4 4 4 4 24 

42 5 4 4 4 4 4 25 

43 4 3 4 4 4 4 23 

44 4 4 3 4 3 4 22 

45 4 4 4 4 3 4 23 

46 4 4 4 4 3 4 23 

47 4 5 4 5 4 4 26 

48 4 5 4 5 5 4 27 

49 5 4 3 4 4 3 23 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 4 3 4 5 3 4 23 

52 3 4 3 3 3 3 19 

53 3 4 3 3 3 3 19 

54 4 3 4 5 3 4 23 

55 4 3 4 4 3 4 22 

56 5 5 4 4 4 5 27 

57 4 4 4 4 4 4 24 

58 4 4 4 4 4 4 24 

59 4 5 4 4 4 4 25 



 

 

60 4 5 4 4 4 4 25 

61 3 3 3 3 3 3 18 

62 3 5 4 4 4 4 24 

63 4 4 4 4 5 4 25 

64 5 4 3 4 5 5 26 

65 5 5 4 4 4 5 27 

66 5 5 4 4 4 5 27 

67 5 5 4 4 4 5 27 

68 3 5 3 3 4 3 21 

69 4 4 4 4 4 4 24 

70 3 4 3 4 3 3 20 

71 4 5 3 5 3 3 23 

72 3 5 4 5 4 4 25 

73 4 4 4 4 4 4 24 

74 4 4 4 4 4 4 24 

75 4 5 4 4 4 4 25 

76 3 4 3 4 3 3 20 

77 4 5 4 4 4 4 25 

78 4 5 4 4 4 4 25 

79 4 4 4 4 4 4 24 

80 4 4 3 3 4 4 22 

81 4 5 5 5 4 4 27 

82 4 5 4 4 3 4 24 

83 4 4 4 4 4 4 24 

84 4 4 4 4 4 4 24 

85 3 3 4 4 4 4 22 

86 4 4 3 4 3 4 22 

87 4 4 4 4 3 4 23 

88 4 4 4 4 3 4 23 

89 4 5 4 5 4 4 26 

90 4 5 4 5 5 4 27 

91 3 4 3 4 4 3 21 

92 4 4 4 4 4 4 24 

 

 

 

 

 



 

 

3. Data Kuesioner Keputusan Pembelian (Y) 

RESPONDEN 
Keputusan Pembelian 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 TOTAL 

1 5 4 4 4 5 4 26 

2 4 3 4 3 3 4 21 

3 3 4 5 3 4 4 23 

4 3 4 4 4 4 4 23 

5 4 3 4 3 4 4 22 

6 4 4 4 3 4 4 23 

7 4 4 4 3 4 3 22 

8 5 4 5 4 4 4 26 

9 5 4 5 5 4 4 27 

10 4 3 4 4 3 3 21 

11 4 4 4 4 4 3 23 

12 3 4 5 3 4 4 23 

13 4 4 4 5 4 4 25 

14 4 3 4 5 5 5 26 

15 4 3 3 5 3 4 22 

16 5 4 4 4 5 4 26 

17 5 4 4 4 5 4 26 

18 5 3 3 4 3 4 22 

19 4 4 4 4 4 3 23 

20 3 4 4 4 4 4 23 

21 5 4 4 4 5 4 26 

22 4 4 4 4 4 5 25 

23 4 4 4 4 4 5 25 

24 5 4 4 4 4 5 26 

25 5 4 4 4 4 5 26 

26 3 3 3 3 3 3 18 

27 5 4 4 4 4 4 25 

28 4 4 4 4 4 3 23 

29 4 4 4 4 4 3 23 

30 5 4 4 4 4 4 25 

31 4 3 4 3 4 4 22 

32 4 4 4 3 4 4 23 

33 4 4 4 5 4 4 25 

34 5 4 5 4 4 3 25 

35 5 4 5 5 4 4 27 

36 4 3 4 4 3 4 22 

37 4 4 4 4 4 4 24 



 

 

38 3 4 5 3 4 4 23 

39 4 3 3 4 3 4 21 

40 4 3 3 3 3 4 20 

41 4 3 4 3 5 4 23 

42 5 3 5 3 3 4 23 

43 5 4 5 4 4 4 26 

44 4 4 4 4 4 4 24 

45 4 4 4 4 4 4 24 

46 5 4 4 4 4 4 25 

47 4 3 4 4 3 4 22 

48 5 4 4 4 4 4 25 

49 5 4 4 4 4 5 26 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 4 3 3 4 4 4 22 

52 5 5 5 4 4 3 26 

53 5 4 4 3 4 3 23 

54 3 4 5 3 4 4 23 

55 3 4 4 3 4 4 22 

56 5 4 4 4 5 5 27 

57 4 4 4 4 4 4 24 

58 4 4 4 4 4 4 24 

59 5 4 4 4 4 4 25 

60 5 4 4 4 4 4 25 

61 3 3 3 3 3 3 18 

62 5 4 4 4 4 4 25 

63 4 4 4 5 4 4 25 

64 4 3 4 5 5 5 26 

65 5 4 4 4 5 5 27 

66 5 4 4 4 5 5 27 

67 5 4 4 4 5 5 27 

68 5 3 3 4 3 3 21 

69 4 4 4 4 4 4 24 

70 4 5 4 3 3 3 22 

71 5 5 3 4 4 4 25 

72 5 4 4 3 4 4 24 

73 4 4 4 4 4 4 24 

74 4 4 4 4 4 4 24 

75 3 4 4 4 4 4 23 

76 4 3 4 3 4 3 21 

77 4 4 4 3 4 4 23 

78 4 4 4 3 4 4 23 



 

 

79 5 4 5 4 4 4 26 

80 5 4 5 5 4 4 27 

81 4 3 4 4 3 4 22 

82 4 4 4 4 4 4 24 

83 5 3 5 3 3 4 23 

84 5 4 5 4 4 4 26 

85 4 4 4 4 4 4 24 

86 4 4 4 4 4 4 24 

87 5 4 4 4 4 4 25 

88 4 3 4 3 3 4 21 

89 5 4 4 4 4 4 25 

90 5 4 4 4 4 4 25 

91 4 4 4 4 4 3 23 

92 4 3 5 4 4 4 24 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 6 

1. Hasil Uji Validitas Harga (X1) 

Correlations 

 P_1 P_2 P_3 P_4 P_5 P_6 Total 

Harga_1 

Pearson Correlation 1 ,551** ,132 ,136 ,041 ,240* ,588** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,210 ,196 ,695 ,021 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Harga_2 

Pearson Correlation ,551** 1 ,058 ,023 ,102 ,364** ,588** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,583 ,826 ,331 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Harga_3 

Pearson Correlation ,132 ,058 1 ,982** ,096 ,088 ,668** 

Sig. (2-tailed) ,210 ,583  ,000 ,364 ,403 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Harga_4 

Pearson Correlation ,136 ,023 ,982** 1 ,058 ,099 ,649** 

Sig. (2-tailed) ,196 ,826 ,000  ,581 ,347 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Harga_5 

Pearson Correlation ,041 ,102 ,096 ,058 1 ,158 ,469** 

Sig. (2-tailed) ,695 ,331 ,364 ,581  ,134 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Harga_6 

Pearson Correlation ,240* ,364** ,088 ,099 ,158 1 ,533** 

Sig. (2-tailed) ,021 ,000 ,403 ,347 ,134  ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Total 

Pearson Correlation ,588** ,588** ,668** ,649** ,469** ,533** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 92 92 92 92 92 92 92 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

2. Uji Validitas Promosi (X2) 

Correlations 

 Prmsi

_1 

Promo

si_2 

Promo

si_3 

Promo

si_4 

Promo

si_5 

Promo

si_6 

Total 

Promosi_1 

Pearson Correlation 1 ,221* ,426** ,232* ,383** ,841** ,757** 

Sig. (2-tailed)  ,034 ,000 ,026 ,000 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Promosi_2 

Pearson Correlation ,221* 1 ,207* ,199 ,369** ,242* ,589** 

Sig. (2-tailed) ,034  ,048 ,058 ,000 ,020 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Promosi_3 

Pearson Correlation ,426** ,207* 1 ,496** ,307** ,569** ,706** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,048  ,000 ,003 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Promosi_4 

Pearson Correlation ,232* ,199 ,496** 1 ,158 ,248* ,553** 

Sig. (2-tailed) ,026 ,058 ,000  ,132 ,017 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Promosi_5 

Pearson Correlation ,383** ,369** ,307** ,158 1 ,432** ,663** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,003 ,132  ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Promosi_6 

Pearson Correlation ,841** ,242* ,569** ,248* ,432** 1 ,807** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,020 ,000 ,017 ,000  ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Total 

Pearson Correlation ,757** ,589** ,706** ,553** ,663** ,807** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 92 92 92 92 92 92 92 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

3. Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Total 

Y_1 

Pearson Correlation 1 ,202 ,128 ,301** ,231* ,194 ,632** 

Sig. (2-tailed)  ,054 ,225 ,004 ,027 ,063 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Y_2 

Pearson Correlation ,202 1 ,283** ,145 ,412** ,006 ,557** 

Sig. (2-tailed) ,054  ,006 ,167 ,000 ,958 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Y_3 

Pearson Correlation ,128 ,283** 1 ,005 ,210* ,052 ,457** 

Sig. (2-tailed) ,225 ,006  ,961 ,044 ,623 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Y_4 

Pearson Correlation ,301** ,145 ,005 1 ,251* ,262* ,582** 

Sig. (2-tailed) ,004 ,167 ,961  ,016 ,012 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Y_5 

Pearson Correlation ,231* ,412** ,210* ,251* 1 ,410** ,707** 

Sig. (2-tailed) ,027 ,000 ,044 ,016  ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Y_6 

Pearson Correlation ,194 ,006 ,052 ,262* ,410** 1 ,550** 

Sig. (2-tailed) ,063 ,958 ,623 ,012 ,000  ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 

Total 

Pearson Correlation ,632** ,557** ,457** ,582** ,707** ,550** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 92 92 92 92 92 92 92 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



 

 

Lampiran 7  

1. Uji Reliabilitas Harga (X1) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 92 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 92 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,612 6 

 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

Harga_1 19,83 2,783 ,354 ,545 

Harga_2 19,83 2,783 ,354 ,545 

Harga_3 19,86 2,606 ,458 ,500 

Harga_4 19,85 2,658 ,437 ,510 

Harga_5 19,50 2,956 ,139 ,649 

Harga_6 20,00 2,945 ,311 ,562 

 

 

 



 

 

2. Uji Reliabilitas Promosi (X2) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 92 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 92 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,758 6 

 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Promosi_1 19,78 3,535 ,612 ,691 

Promosi_2 19,45 3,832 ,345 ,773 

Promosi_3 19,96 3,866 ,574 ,708 

Promosi_4 19,65 4,119 ,358 ,757 

Promosi_5 19,96 3,756 ,478 ,728 

Promosi_6 19,79 3,484 ,694 ,671 

 

 

 

 

 



 

 

3. Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 92 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 92 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,608 6 

 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Keputusan_Pembelian_1 19,60 2,573 ,354 ,560 

Keputusan_Pembelian_2 20,11 2,933 ,344 ,563 

Keputusan_Pembelian_3 19,82 3,097 ,208 ,612 

Keputusan_Pembelian_4 20,05 2,777 ,328 ,569 

Keputusan_Pembelian_5 19,95 2,557 ,516 ,490 

Keputusan_Pembelian_6 19,93 2,897 ,312 ,574 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 8 

Hasil Uji Normalitas 

Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 7,322 2,697  2,715 ,008 

Harga ,372 ,089 ,371 4,175 ,000 

Promosi ,326 ,076 ,383 4,308 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 92 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 1,61839725 

Most Extreme Differences 

Absolute ,065 

Positive ,040 

Negative -,065 

Kolmogorov-Smirnov Z ,619 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,838 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 



 

 

Uji Multikolonearitas 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. 

Error 

Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 7,322 2,697  2,715 ,008   

Harga ,372 ,089 ,371 4,175 ,000 ,996 1,004 

Promosi ,326 ,076 ,383 4,308 ,000 ,996 1,004 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

Uji Heteroskedastisitas  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Hasil Uji Parsial (Uji t) 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 7,322 2,697  2,715 ,008 

Harga ,372 ,089 ,371 4,175 ,000 

Promosi ,326 ,076 ,383 4,308 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

Hasil Uji Simultan (Uji F) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 102,565 2 51,282 19,149 ,000b 

Residual 238,348 89 2,678   

Total 340,913 91    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Promosi, Harga 

 

 

Uji Koefisien Determinasi 

        Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,549a ,301 ,285 1,636 

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga 

 

 


